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ABSTRAK 

Moch Hafidh Fajar Permata, 202110310311027, 2025. Makna Sportainment bagi 

Individu Terhadap Peningkatan Popularitas Tenis di Indonesia (Studi Fenomena 

Masyarakat Kota Malang). Pembimbing Dr. Sulismadi, M.Si 

Tujuan penelitian ini adalah untuk memahami bagaimana sportainment sebagai 

bentuk hiburan olahraga turut membentuk persepsi, pengalaman, dan identifikasi 

sosial individu terhadap tenis di Indonesia, khususnya di Kota Malang. Fokus 

penelitian ini diarahkan untuk melihat bagaimana event sportainment berdampak 

dalam peningkatan popularitas tenis serta mencari faktor-faktor yang berperan 

dalam pertumbuhan minat tenis di masyarakat, khususnya di Kota Malang. Metode 

penelitian yang digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan secara 

fenomenologis. Data diperoleh dengan melakukan observasi, dokumentasi serta 

melalui wawancara mendalam dengan para aktor yang terlibat, meliputi: atlet, 

pelatih, pemain rekreasional, dan komunitas tenis. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa sportainment menciptakan simbol-simbol baru yang membuat tenis tampak 

lebih inklusif dan menghibur, serta mendorong individu untuk membentuk identitas 

baru sebagai penikmat dan pelaku tenis. Hal ini dibuktikan dengan semakin banyak 

orang yang mulai bermain tenis, semakin banyak komunitas dan klub tenis yang 

terbentuk dan bermunculan. Fenomena dianalisis menggunakan teori 

interaksionisme simbolik George Herbert Mead, bahwa melalui sportainment 

memengaruhi cara masyarakat menafsirkan dan memberi makna terhadap olahraga 

tenis. Menggunakan tiga konsep utama, yaitu mind, self, society. Mind menjelaskan 

bagaimana pikiran memberi pemaknaan baru terhadap olahraga tenis, self 

mencerminkan individu untuk mengambil peran orang lain dalam interaksi sosial, 

dan society menjelaskan individu dan kelompok membentuk makna bersama 

melalui struktur interaksi sosial. Dengan demikian sportainment secara efektif 

mengubah makna sosial tenis di masyarakat dari yang semula eksklusif menjadi 

bagian dari budaya populer yang lebih terbuka. 

  

Kata Kunci: Fenomena, Popularitas, Sportainment, Tenis, Teori Interaksionisme 

Simbolik. 
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ABSTRACT 

Moch Hafidh Fajar Permata, 202110310311027, 2025. The Meaning of 

Sportainment for Individuals in the Increasing Popularity of Tennis in Indonesia (A 

Study of the Phenomenon in the Malang City Community).  

Supervisor Dr. Sulismadi, M.Si 

The purpose of this study is to understand how sportainment, as a form of sports 

entertainment, shapes individuals’ perceptions, experiences, and social 

identification with tennis in Indonesia, particularly in Malang City. The research 

focuses on examining how sportainment events contribute to the rising popularity 

of tennis and identifying the factors that influence the growing public interest in the 

sport, especially in Malang. This study employs a qualitative research method with 

a phenomenological approach. Data were collected through observation, 

documentation, and in-depth interviews with key actors involved in the sport, 

including athletes, coaches, recreational players, and tennis communities. The 

findings show that sportainment generates new symbols that present tennis as more 

inclusive and entertaining, encouraging individuals to form new identities as tennis 

enthusiasts and participants. This is evidenced by the increasing number of people 

taking up tennis, and the growing emergence of tennis communities and clubs. This 

phenomenon is analyzed using George Herbert Mead’s theory of symbolic 

interactionism, which posits that sportainment influences how people interpret and 

assign meaning to the sport of tennis. The analysis is based on three core concepts: 

mind, self, and society. Mind explains how thought processes create new 

interpretations of tennis; self reflects how individuals adopt the perspectives of 

others in social interactions; and society shows how individuals and groups co-

construct shared meanings through structured social interactions. Thus, 

sportainment effectively transforms the social meaning of tennis in society, shifting 

its image from being exclusive to becoming part of a more open and accessible 

popular culture. 

 

Keywords: Phenomenon, Popularity, Sportainment, Symbolic Interactionism 

Theory, Tennis. 
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