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ABSTRAK

ABSTRAK

SALSABILA KHAIRUNNISA, NIM 202110040311099, Pengaruh Terpaan Konten
Informasi Terhadap Pengetahuan Followers (Survei Pada Followers Instagram
@dprdjepara)

Dosen Pembimbing : Widiya Yutanti, M.A (Hons)

Perkembangan teknologi digital menjadikan media sosial sebagai alat komunikasi
strategis, termasuk dalam pemerintahan. DPRD Kabupaten Jepara memanfaatkan Instagram
@dprdjepara untuk menyampaikan informasi kinerja secara visual dan interaktif. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan konten informasi terhadap pengetahuan followers
pada followers Instagram @dprdjepara.

Penelitian ini menggunakan teori Teori Jarum Hipodermik. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan tipe eksplanatoris. Data diperoleh melalui kuesioner daring yang
diisi oleh 96 responden, kemudian dianalisis melalui serangkaian uji statistik, seperti uji
validitas, reliabilitas, normalitas, linearitas, korelasi, regresi linier sederhana, uji t (parsial), dan
koefisien determinasi (Adjusted R?).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa nilai signifikansi pada uji hipotesis sebesar 0,000 <
0,05, yang berarti terdapat pengaruh signifikan antara pengaruh terpaan konten informasi
terhadap pengetahuan Followers. Selain itu, nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square)
sebesar 0,822 atau setara dengan 82,2%, menunjukkan bahwa variabel terpaan informasi
berkontribusi sebesar 82,2% terhadap pengetahuan konten, sedangkan sisanya sebesar 17,8%
dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa
terpaan konten informasi yang disampaikan melalui akun Instagram @dprdjepara memiliki
pengaruh yang kuat dan signifikan terhadap peningkatan pengetahuan followers.

Kata kunci : Terpaan Konten Informasi, Pengetahuan, Konten Informasi, DPRD Jepara,
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