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ABSTRAK

Siti Romadhatul Fadilah, 201910210311023, Pengaruh Preferensi Konsumen
Terhadap Minat Beli Ulang Benih Cabai Merah Merek Cakra. Di bawah
bimbingan Dr. Ir. Dyah Erni Widyastuti, M.M. dan M. Zul Mazwan, S.P.,
M.Sc.

Cabai merah menjadi komoditas unggulan nasional dengaan daya penyusiaan dan
memiliki nilai ekonomi yang tinggi. Cabai merah juga memiliki fluktasi harga
yang cukup tinggi. Hal ini disebakan olek tingginya jumlah penawaran dan jumlah
permintaan yang tinggi peningkatan. Ketersediaan akan benih bermutu sangat
strategis karena merupakan aset utama dalam mencapai keberhasilan dalam
usahatani. Keadaan ini berdampak pada peningkatan kebutuhan benih cabai oleh
petani. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui preferensi konsumen terhadap
minat beli ulang petani pada benih cabai merah merek Cakra dan menganalisis
faktor-faktor yang berpengaruh terhadap minat beli ulang benih cabai merah
merek Cakra. Metode penelitian menggunakan tekhnik pengambilan accidental
sampling. Metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah
menggunakan analisis deskriptif kuantitatif. Kemudian data yang diperoleh
dianalisis oleh penulis menggunakan SEM PLS. Rumus statistik yang digunakan
adalah uji validitas konvergen dan uji reliabilitas. Hasil keseluruhan uji hipotesis
Preferensi Konsumen Terhadap Minat Beli Ulang Benih Cabai Merah Merek
Cakra menunjukan bahwa kualitas produk dan citra merek berpengaruh signifikan
terhadap minat beli ulang benih cabai merek cakra. Sedangkan harga dan kemasan
produk tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli ulang benih cabai
merek cakra. Variabel yang paling berpengaruh terhadap minat beli ulang cabai
yaitu citra merek.

Kata kunci - : Preferensi Konsumen, Minat Beli Ulang, Benih Cabai Merah.
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ABSTRACT

Siti Romadhatul Fadilah, 201910210311023, Pengaruh Preferensi Konsumen
Terhadap Minat Beli Ulang Benih Cabai Merah Merek Cakra. Di bawah
bimbingan Dr. Ir. Dyah Erni Widyastuti, M.M. dan M. Zul Mazwan, S.P.,
M.Sc

Red chilies are a leading national commodity with adaptability and high
economic value. Red chilies also have quite high price fluctuations. This is caused
by the high number of supplies and high demand increases. The availability of
quality seeds is very strategic because it is the main asset in achieving success in
farming. This situation has an impact on increasing the demand for chili seeds by
farmers. The aim of this research is to determine consumer preferences regarding
farmers' repurchase interest in Cakra brand red chili seeds-and to analyze the
factors that influence repurchase interest in Cakra brand red chili seeds. The
research method uses accidental sampling techniques. The data analysis method
used in this research is quantitative descriptive analysis. Then the data obtained
was analyzed by the author using SEM PLS. The statistical formula used is the
convergent validity test and reliability test. The overall results of the hypothesis
test on Consumer Preferences on Repurchase Interest in Cakra Brand Red Chili
Seeds show that product quality and brand image have a significant effect on
repurchase interest in Cakra Brand Red Chili Seeds. Meanwhile, price and
product packaging do not significantly influence the interest in repurchasing
Cakra brand chili seeds. The variable that has the most influence on interest in
repurchasing chili is brand image.

Keywords : Consumer Preference, Repurchase Intention, Red Chili Seeds.
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