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Abstrak 
Industri kosmetik Indonesia berkembang pesat, didukung oleh meningkatnya permintaan 

produk halal. Luxcrime memanfaatkan media sosial untuk menarik konsumen. celebrity 

endorsement berperan dalam membentuk persepsi merek dan lebih efektif bila dikombinasikan 

dengan strategi pemasaran digital. Tujuan penelitian ini adalah bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian make up luxcrime pada 

generasi Z di kota Malang, dengan marketing media sosial sebagai variabel mediasi. Populasi 

dalam penelitian ini adalah generasi Z yang membeli produk luxcrime di kota Malang. Sampel 

dalam penelitian ini sebanyak 96 responden dengan menggunakan teknik convenience 
sampling. Pengumpulan data menggunakan instrument (kuisioner) berupa google form 

menggunakan skala likert. Teknik analisis yang digunakan adalah Process Macro by Hayes 

pada SPSS 25. Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa celebrity endorsement tidak 

berpengaruh langsung terhadap keputusan pembelian, celebrity endorsement memberikan 

pengaruh tidak langsung terhadap keputusan pembelian, marketing media social memediasi 

pengaruh celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian, marketing media social 

menguatkan pengaruh celebrity endorsement terhadap keputusan pembelian. 

Kata kunci: Celebrity Endorsement, Keputusan Pembelian, and Marketing media social 
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Abstract 
The Indonesian cosmetic industry has been growing rapidly, driven by the expanding middle 
class and increasing demand for halal beauty products. Luxcrime utilizes social media to attract 

consumers. Celebrity endorsement plays a role in shaping brand perception and is more 
effective when combined with digital marketing strategies. The purpose of this study is to 

analyze the influence of celebrity endorsement on the purchasing decision of Luxcrime make-

up on generation Z in Malang city, with social media marketing as a mediating variable. The 
population in this study was generation Z who bought Luxcrime products in Malang city. The 

sample in this study was 96 respondents using convenience sampling techniques. Data 
collection used an instrument (questionnaire) in the form of a Google form using a Likert scale. 

The analysis technique used is Process Macro by Hayes on SPSS 25. Based on the results of the 

study, it shows that celebrity endorsement does not have a direct effect on purchasing decisions, 
celebrity endorsement has an indirect effect on purchasing decisions, social media marketing 

mediates the influence of celebrity endorsement on purchasing decisions, social media 

marketing strengthens the influence of celebrity endorsement on purchasing decisions. 

Keyword: Celebrity Endorsement, Purchase Decision, Social Media Marketing 
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