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BAB II 

TEORI DAN PERUMUSAN HIPOTESIS 

2.1 Penelitian Terdahulu  

Peneliti Judul Hasil 

E .vita Tri Wahyu.ni & Nu .r 

Diana, (2020) 

E.-Comme .rce . dan siste.m 

informasi aku.ntansi 

se .bagai faktor pe .ndorong 

pe .ngambilan ke.pu.tu.san 

mahasiswa aku.ntansi u.ntu.k 

be .rwirau.saha 

Hasil pe.ne .litian 

me.nyatakan bahwa 

variabe.l e.-comme .rce. 

be .rpe.ngaru.h positif dan 

signifikan te.rhadap 

ke .pu.tu.san be .rwirau.saha. 

Michae.l Jonatan dan Hari 

Su .listyo, (2021) 

Pe .ngaru.h E.-Comme.rce. dan 

pe .nggu.naan siste.m 

informasi aku.ntansi 

te.rhadap pe.ngambilan 

ke .pu.tu.san be .rwirau.saha. 

Hasil pe.ne .litian 

me.nyatakan bahwa adanya 

pe .ngaru.h e.-comme .rce. 

te.rhadap pe.ngambilan 

ke .pu.tu.san be .rwirau.saha. 

Nalom Siagian & Darma 

Manal, (2021) 

Pe .ngaru.h Motivasi Dan 

Modal U.saha Te.rhadap 

Minat Be.rwirau.saha Di 

Pasar Komple.k MMTC 

Kota Me.dan 

Hasil pe.ne .litian 

me.nyatakan bahwa 

be .rdasarkan hasil U.ji t, 

variabe.l modal u.saha 

se .cara parsial tidak 

be .rpe.ngaru.h te.rhadap 

minat be.rwirau.saha di 

Pasar Komple.k MMTC, 

Kota Me.dan. 
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PENELITI JUDUL HASIL 

Pu.pu.t Anggraini, (2017) Pe.ngaru.h motivasi, me.ntal, 

dan modal u.saha te.rhadap 

mahasiswa aku .ntansi u .ntu.k 

be.rwirau .saha (stu .di kasu .s 

pada mahasiswa aku.ntansi 

u.nive.rsitas mu .hammadiyah 

je.mbe.r) 

Hasil me.nyatakan 

me.nyatakan bahwa 

variabe.l modal u.saha yang 

paling be.rpe.ngaru.h positif 

te.rhadap minat u.ntu.k 

be .rwirau.saha 

Nu .raibah, He.rlina, Yu.sli 

2017 

E.-Comme .rce . dan siste.m 

informasi aku.ntansi 

se .bagai faktor pe .ndorong 

pe .ngambilan ke.pu.tu.san 

mahasiswa aku.ntansi u.ntu.k 

be .rwirau.saha 

Hasil pe.ne .litian 

me.nyatakan bahwa siste.m 

informasi aku.ntansi 

be .rpe.ngaru.h positif 

signifikan te.rhadap 

pe .ngambilan ke.pu.tu.san 

mahasiswa aku.ntansi 

dalam be.rwirau.saha 

Nu .ru .l Hakim & Achmad 

Syafru.ddin Z, (2020) 

Analisis pe.ngaru.h e.-

comme .rce. dan siste.m 

informasi aku.ntansi dalam 

pe .ngambilan ke.pu.tu.san 

u.ntu .k be.rwirau.saha 

Siste.m informasi aku.ntansi 

be .rpe.ngaru.h te.rhadap 

pe .ngambilan ke.pu.tu.san 

u.ntu.k be.rwirau.saha. 

Ninda Navitri (2019) Pe .ngaru.h siste.m informasi 

aku .ntansi dan e.-comme .rce. 

te.rhadap kine.rja u.saha 

me.ne .ngah di kota 

     Hasil pe.ne.litian dipe.role.h 

me.nu.nju.kan variable. 

inde.pe.nde.n (e.-comme.rce., 

siste.m informasi aku .ntansi) 

be.rpe.ngaru.h positif dan 
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pangkalpinang. skripsi 

the.sis, U.nive.rsitas Bangka 

Be .litu.ng 

signifikan te.rhadap kine.rja 

u .saha me.ne.ngah 

 

2.2 Tinjauan Pustaka 

2.2.1 Prospe.ct The.ory 

Prospe.ct The .ory pe.rtama kali dike.mbangkan ole.h (Kahne.man dan Tve.rsky, 

1979). Te.ori ini me.ru.pakan te.ori pe.ngambilan ke.pu.tu.san dalam kondisi yang tidak 

pasti. Se .lain itu. (Kahne.man dan Tve.rsky, 1979) me .ngatakan bahwa se.se .orang tidak 

akan se.lalu. be.rtindak se.su.ai de .ngan standar te.ori ke.u.angan yang be.rada dibawah risiko 

de .ngan adanya faktor lain se.pe .rti faktor psikologi dan sikap tidak te.ntu. te.rhadap pilihan 

yang dianggap rasional. Se.tiap orang tidak sama antara satu. de.ngan yang lain baik itu. 

sifat, pe.rilaku., dan ke.te.rlibatan e.mosi dan lainnya, se.mu.a su.dah me.le.kat pada diri 

orang te.rse .bu .t se .hingga pe.rbe .daan itu. yang me .njadikan se.se .orang tidak se .lalu. 

be .rpe.rilaku. rasional dalam me.ngambil su.atu. ke.pu.tu.san. Ke.pu.tu.san tidak rasional 

dise .bu.t de.ngan ke.pu .tu.san bias dimana prospe.ct the.ory ini me.nganggap bahwa bias 

mau.pu.n faktor psikologis lainnya  dapat me.mpe.ngaru.hi pilihan se.se .orang  dalam 

kondisi yang tidak pasti. Pe.nggu.naan te.ori prospe.k tidak dapat dipisahkan dari aspe.k 

inte.nsi be.rwirau.saha atau. E.ntre.pre .ne.u.rial Inte.ntion, artinya ke.wirau.sahaan dapat 

dipe.lajari, diku.asai dan me.njadi pilihan karie.r bagi lu.lu.san pe.rgu.ru.an tinggi jika 

me.mang dalam diri mahasiswa te.rdapat ke.inginan u.ntu.k be.rwirau.saha. Se.makin 

banyak orang yang me.miliki jiwa wirau.saha akan mampu. me.lahirkan banyak 

pe .ngu .saha. Se .makin banyak pe.ngu.saha akan se.makin banyak lapangan pe.ke.rjaan. 

Se .makin banyak lapangan pe.ke.rjaan akan me.mu.dahkan bagi pe.ncari ke.rja u.ntu.k 

me.milih pe.ke.rjaan yang disu.kai dan cocok de .ngan ke.ahliannya. 
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2.2.2 E-Commerce 

2.2.2.1 Pengertian E-Commerce 

E.-Comme .rce . adalah se .bu.ah wadah pe .rdagangan se .cara e.le.ktronik atau. de.ngan 

kata lain pe.masaran barang mau.pu.n jasa me.lalu.i inte.rne .t. Pe.nge.rtian e.-comme .rce . 

me.nu .ru.t pandangan ahli be .rbe.da-be .da namu.n me .mpu.nyai maksu.d dan tu.ju.an 

yang sama. 

E.-Comme .rce . adalah transaksi bisnis yang te .rjadi dalam jaringan e .le.ktronik, 

se .pe.rti inte .rne.t (She .ly Cashmas, 2007). Siapapu.n yang dapat me.ngakse .s 

kompu.te.r, me.miliki sambu.ngan ke. inte.rne.t, dan me.miliki cara u.ntu.k me .mbayar 

barang- barang atau. jasa yang me.re.ka be.li, dapat be .rpartisipasi dalam e.-

comme .rce .. 

2.2.2.2 Manfaat E-commerce Bagi Bisnis dan Konsumen 

Dari su.du.t pandang bisnis, e.-comme .rce. me.mbe.rikan banyak manfaat bagi para 

pe .ngu.saha. Be.be .rapa manfaat e.-comme.rce . dalam du.nia bisnis, diantaranya: 

1. Manfaat e.-comme.rce . bagi pe.laku. bisnis: 

a. Ke .mu .dahaan dalam aktifitas ju.al be.li, 

b. Me .mangkas biaya pe.masaran, 

c. Ke .mu .dahaan dalam be.rkomu.nikasi de.ngan konsu.me .n dan produ.se .n, 

d. Dapat me.njangkau. targe.t marke.t yang le.bih lu.as, 

e. Prose .s pe.mbayaran me.njadi le.bih mu.dah dan ce.pat. 
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2. Manfaat e.-comme.rce. bagi konsu.me.n 

a. Konsu.me .n dapat be.rbe.lanja de.ngan le.bih mu.dah se.lama 24 jam se.panjang 

hari, 

b. Konsu.me .n dapat me.lihat be.rbagai pilihan produ.k yang dianggap te.rbaik 

de .ngan harga yang paling se.su.ai, 

c. Konsu.me .n dapat me.mbe.li produ.k dan jasa de.ngan biaya yang le.bih mu.rah 

se .te.lah me.laku.kan pe .rbandingan de.ngan be .rbagai e.-comme .rce . lainnya. 

2.2.2.3 Indikator E-Commerce 

U.ntu .k dapat me.ngu.ku.r dan me.nge.tahu .i pe.ngaru.h e.-comme .rce. te .rhadap 

pe .ngambilan  ke.pu.tu.san be.rwirau .saha dapat dilihat dari dime.nsi dan indikator 

se.bagai be.riku.t (Dian Wirdasi, 2009): 

1. Marke .ting/pe.masaran adalah prose.s pe.nyu .su.nan komu.nikasi  yang be.rtu.ju.an 

u.ntu.k me.mbe.rikan informasi me.nge.nai barang atau. jasa de.ngan tu.ju.an 

me.mu .askan ke.bu.tu.han dan ke.inginan manu.sia, 

2. Sale.s/pe.nju.alan adalah pe.mbe.lian se.su.atu. barang atau. jasa dari su.atu. pihak 

ke.pada pihak lainnya de.ngan me.ndapatkan ganti u.ang dari pihak te.rse.bu.t. 

Pe.nju .alan ju.ga me.ru.pakan su.atu. su .mbe.r pe.ndapatan pe.ru.sahaan, se.makin 

be.sar pe .nju.alan maka se.makin be.sar pu.la pe.ndapatan yang dipe.role.h 

pe.ru.sahaan, 

3. Payme.nt/pe.mbayaran adalah pe.lu.nasan ole.h de.bitu.r ke.pada kre.ditu.r atas 

transaksi pe.nju.alan dari ke.du.a be.lah pihak. 

4. Gove.rnme.nts/pe.me.rintahaan adalah su.atu. be.ntu.k organisasi yang be.ke.rja 

de.ngan tu.gas me.njalankan su.atu. siste.m pe .me.rintahan, se.dangkan dalam arti 

se .mpit dide.finisikan se.bagai su.atu. badan pe.rse .ku.mpu.lan yang me.miliki 
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ke.bijakan te.rse.ndiri u.ntu .k me.nge .lola, me.ngu .ru.s,dan me.ngatu.r jalannya su.atu. 

siste .m pe.me.rintahan, 

5. Inte.rne .t (Inte.rconne.cte.d Ne .twork) adalah jaringan global yang 

me.nghu.bu.ngkan kompu.te.r yang satu. de.ngan lainnya di se.lu.ru.h du.nia. 

De.ngan inte.rne .t, kompu.te .r dapat saling te.rhu.bu.ng u.ntu.k be.rkomu.nikasi, 

be .rbagi dan me.mpe.role.h informasi. De.ngan be.gitu. maraknya informasi dan 

ke .giatan di inte.rne .t, me.njadikan inte.rne.t adalah du.nia yang tanpa batas.  

2.2.3 Modal  Usaha 

2.2.3.1 Pengertian Modal Usaha 

Modal adalah aspe.k de.ngan andil yang cu.ku.p pe.nting dalam prose.s 

produ.ksi, kare.na modal dibu.tu.hkan jika orang ingin me.mbu.ka se.bu.ah 

pe .ru.sahaan baru. atau. u.ntu .k me .mpe.rlu.as u.saha yang su.dah ada, kare.na tanpa 

modal yang me.madai maka akan me.mpe.ngaru.hi ke .be.rlangsu.ngan u.saha, 

se.hingga hal ini akan me.mpe.ngaru.hi pe.ndapatan. Be.sar ke .cilnya modal akan 

me.mpe .ngaru.hi pe .rke.mbangan u.saha dalam pe.ncapaian pe.ndapatan. Pe.nge.rtian 

modal me.nu .ru.t Kamu.s Be.sar Bahasa Indone.sia (KBBI) adalah u.ang yang 

digu.nakan se.bagai pokok (indu.k) u.ntu.k be.rdagang; harta be.nda (u.ang, barang) 

yang bisa digu.nakan dalam me.nghasilkan se.su.atu. yang mampu. me.nambah 

ke .kayaan dan se.bagainya. Modal adalah hasil produ.ksi yang digu.nakan 

ke .mbali u.ntu .k me.mprodu.ksi le.bih lanju.t, dalam pe.rke .mbangannya, ke.mu.dian 

modal dite.kankan pada nilai, daya be.li, atau. pu.n ke.ku.asaan me.nggu.nakan 

yang ada dalam barang-barang modal (He.rawaty dan Yu.stie.n, 2019).  
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2.2.3.2 Macam-Macam Modal Usaha 

Dalam pe.ne.rapannya, modal u.saha te.rbagi me.njadi be.be .rapa macam 

diantaranya adalah (E.ndang Pu.rwanti, 2012):  

1. Modal Inve.stasi  

Modal inve.stasi me.ru.pakan je.nis modal u.saha yang haru.s dike .lu.arkan dan 

dipakai dalam jangka panjang. Modal u.saha u.ntu.k inve.stasi nilainya 

cu .ku .p be .sar kare.na dipakai u.ntu.k jangka panjang. Namu.n modal inve.stasi 

akan me.nyu.su.t dari tahu.n ke. tahu.n bahkan bias dari bu.lan ke. bu.lan.  

2.  Modal Ke.rja  

Modal ke .rja adalah modal u.saha yang diharu.skan u.ntu.k me.mbu.at atau. 

me.mbe .li barang dagangan. Modal ke.rja ini dapat dike.lu.arkan tiap bu.lan 

atau. pada waktu.-waktu. te.rte.ntu..  

3. Modal Ope .rsioanal  

Modal ope.rasional adalah modal u.saha yang haru.s dike .lu.arkan u.ntu.k 

me.mbayar biaya ope.rasi bu.lanan misalnya pe.mbayaran gaji pe.gawai, 

listrik dan lainnya 

2.2.3.3 Indikator Modal Usaha 

U.ntu .k dapat me.ngu .ku.r dan me.nge.tahu .i pe.ngaru.h modal u .saha te.rhadap 

pe .ngambilan  ke.pu.tu.san be.rwirau .saha dapat dilihat dari dime.nsi dan indikator 

se.bagai be.riku.t (E .ndang Pu .rwanti, 2012): 

1. Modal Se .bagai Syarat U.ntu.k U.saha  

Modal u.saha mu.tlak dipe.rlu.kan u.ntu.k me.laku.kan ke.giatan u.saha. 

Se.tiap u.saha atau. pe .ru.sahan me.mbu.tu.hkan dana atau. biaya u.ntu.k dapat 
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be .rope.rasi. Artinya tanpa modal u.saha, se .tiap u.saha akan me.ngalami 

ke .su.litan dalam me.laku.kan prose.s u.sahanya, baik me.mprodu.ksi barang-

barang mau.pu.n me.laku.kan transaksi ju.al-be.li barang. Ole.h kare.na itu. 

dipe.rlu .kan se.ju.mlah dana se.bagai dasar u.ku.ran finansial atau. u.saha yang 

dijalankan (Kasmir, 2009) 

2. Hambatan Su.mbe.r Modal 

Hambatan u.ntu .k me.mpe.role.h modal e.kste.rnal se.pe.rti su.litnya  

pe .rsyaratan u.ntu .k me.ndapatkan pe.mbiayaan atau. kre.dit bagi U.saha Mikro 

Ke .cil dan Me.ne.ngah kare.na ke.layakan u.saha, lamanya be.rbisnis se.rta 

te.knis yang diminta ole.h bank u.ntu.k dapat dipe.nu.hi. 

3. Be.sar Modal  

Modal adalah faktor u.saha yang haru.s te.rse.dia se.be.lu.m me.laku.kan 

ke .giatan. Be.sar ke.cilnya modal akan me.mpe.ngaru.hi pe.rke.mbangan u.saha 

dalam pe.ncapaian pe.ndapatan. Dan be.sar ke .cilnya modal yang dibu.tu.hkan 

te.rgantu.ng dari be.sar ke.cilnya u.saha yang akan di dirikan. 

4. Su .mbe .r Modal Dari Lu.ar 

Su .mbe .r dana e.kste.rnal (e.xte.rnal financing re.sou.rce .) me.ru.pakan su.mbe.r 

dana yang be.rasal dari lu.ar pe.ru.sahaan. Artinya, dana-dana te.rse .bu.t tidak 

dipe.role.h dari ke.giatan ope.rasi pe .ru.sahaan, me.lainkan dipe.role.h dari 

pihak- pihak lain di lu.ar pe.ru.sahaan. 

2.2.4 Sistem Informasi Akuntansi 

2.2.4.1 Pengertian Sistem Informasi Akuntansi 

Siste .m adalah se.ku.mpu.lan kompone.n-kompone.n yang saling be .rkaitan satu. 

sama lain dan me.miliki batasan-batasan te.rte .ntu. me.nu.ru.t O’Brie .n dan 
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Marakas,2008 dalam (A. Andanawira,2021) . Siste.m dapat saling be.ke .rja se.cara 

be .rsamaan dalam me.ncapai tu.ju.an, de.ngan cara me.ne.rima inpu.t dan 

me.nghasilkan ou.tpu .t dalam su.atu. prose .s yang te.rorganisir. Siste.m informasi 

aku.ntansi dalam aplikasi kompu.te.r yang digu.nakan u.ntu.k me.ncatat ke.jadian 

se .pe.rti pe.sanan dan pe.nagihan pe.langgan, me.nce .tak doku.me.n se.pe .rti pe.sanan 

pe .mbe.lian, me.nce .tak laporan se.pe .rti laporan ke.u.angan, dan me.re.spons te .rhadap 

pe .rmintaan informasi. Me.nu.ru.t (Wing, (1994:9) adalah :" Siste.m Informasi 

Aku.ntansi adalah kompone.n organisasi yang dirancang u.ntu.k me.ngolah data 

ke .u.angan me.njadi informasi atau. laporan ke .u.angan yang ditu.ju.kan ke.pada pihak 

inte.rnal mau.pu.n e .kste.rnal pe.ru.sahaan. Data dapat diolah me.njadi informasi 

de .ngan cara manu.al mau.pu.n de.ngan bantu.an kompu.te .r”. 

2.2.4.2 Kegunaan Sistem Informasi Akuntansi 

Ke .gu .naan dari siste.m informasi aku.ntansi ialah: 

- Me.nghasilkan laporan-laporan e.kste.rnal, 

- Me.ndu .ku.ng aktivitas ope.rasi yang ru.tin. 

- Me.ndu .ku.ng ke.te.ntu.an-ke.te.ntu.an informasi u.ntu.k pe.ngambilan ke.pu.tu.san. 

- Me.ndu .ku.ng pe.re.ncanaan dan pe.nge .ndalian, 

- Me.nye .diakan pe.nge.ndalian inte.rnal 

2.2.4.3 Indikator Sistem Informasi Akuntansi 

Se.talah me.nge.tahu.i pe.nge .rtian siste.m informasi aku.ntansi, me.nu.ru.t (Krismiaji 

,2010) dalam Abdu.rrahman, Azmi (2020)  , u .ntu.k me.nghasilkan informasi yang 

be.rku .alitas, maka indikator siste .m informasi aku.ntansi adalah se.bagai be.riku.t : 
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- Ke .manfaatan 

Informasi yang dihasilkan ole.h siste .m haru.s me.mbantu. manaje.me.n dan para 

pe.makai dalam pe .mbu.atan ke.pu.tu.san. 

- E.konomis 

Manfaat siste.m haru.s me .le.bihi pe.ngorbanannya 

- Daya Andal 

Siste .m me.mprose.s data se .cara aku.rat dan le.ngkap 

- Ke .te.rse.diaan 

Para pe.makai haru.s dapat me.ngakse .s data se.nyaman mu.ngkin, kapan saja 

pe.makai me.nginginkannya. 

- Ke .te.patan waktu. 

Informasi pe.nting haru.s dihasilkan le.bih dahu.lu., ke.mu.dian baru. informasi 

lainya. 

- Ke.amanan 

Hanya pe.rsonil yang be .rhak saja u.ntu.k me.ngakse .s atau. diijinkan me.ngu.bah 

data siste.m. 

2.2.5 Berwirausaha 

2.2.5.1 Pengertian Berwirausaha 

Pe .nge.rtian ke.wirau.sahaan me.nu.ru.t Zimme.re .r: Ke .wirau.sahaan se.bagai su.atu. 

prose .s pe .ne .rapan kre.ativitas dan inovasi dalam me.me .cahkan pe.rsoalan dan 

me.ne .mu .kan pe.lu.ang u.ntu .k me.mpe.rbaiki ke .hidu.pan u.saha (D. Re .tnaningdiah, 2016). 

Me .nu .ru.t Pe.te .r F. Dru.cke.r : Ke.wirau.sahaan me.ru.pakan ke.mampu.an dalam 

me.nciptakan se.su.atu. yang baru. dan be.rbe .da (S. Fitriana, 2018). Be.rwirau.saha 

me.ru.pakan su.atu . ke.giatan yang me.libatkan ke.mampu.an u.ntu.k me.lihat pe.lu.ang-

pe .lu.ang u.saha yang ke.mu .dian me.ngorganisir, me.ngatu.r, me .ngambil re .siko, dan 

me.nge .mbangkan u.saha yang diciptakan te.rse.bu.t u.ntu.k me.ndapatkan ke.u.ntu.ngan. 
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Be.rwirau.saha ju.ga me.me .rlu.kan ke .mampu.an me.mbu.at se.su.atu. yang be.rbe.da agar 

me.narik dari yang su.dah ada, me.me.rlu.kan ide. inovasi baru., dan ke.mampu.an 

me.ngiku.ti pe.rke.mbangan zaman. 

Me .nu .ru.t Me.re.dith dalam Su.ryana (2013:12): Be.rwirau.saha adalah su.atu. 

pe .ke.rjaan yang mampu. me.re.ncanakan, me.ngambil re.siko, ke.pu.tu.san, dan tindakan 

u.ntu .k me.ncapai tu.ju.an yang haru.s be .rsifat fle.ksibe.l dan imajinatif. Syarat 

be .rwirau.saha adalah haru.s me .miliki ke.mampu.an u.ntu.k me.ne.mu.kan dan e.valu.asi 

pe .lu.ang, haru.s dapat me.ngu.mpu.lkan su.mbe.r daya yang dipe.rlu.kan, dan haru.s 

dapat be.rtindak me.mpe.role.h pe.lu.ang-pe.lu.ang te.rse .bu.t. 

2.2.5.2 Faktor- Faktor yang Mempengaruhi Berwirausaha 

Orang- yang me.miliki jiwa dan sikap ke .wirau.sahaan, me.nu.nju.kan sikap 

Pe .rcaya diri (yakin, optimis, dan pe.nu.h komitme.n), be .rinisiatif (e.ne.rgik dan 

pe .rcaya diri), me.miliki motif be.rpre.stasi (be.rorie.ntasi hasil dan be.rwawasan ke. 

de .pan), me.miliki jiwa ke.pe .mimpinan (be.rani tampil be.rbe .da dan be.rani 

me.ngambil re.siko de .ngan pe.nu.h pe.rhitu.ngan), dan su.ka tantangan. Se .dangkan 

faktor lingku.ngan adalah pe.lu.ang, mode .l pe.ran dan aktivitas (Su.ryana dalam 

Basrowi, 2016:27). 

Se .cara singkat minat be.rwirau.saha adalah ke.mau.an dan rasa pe.rcaya diri, 

foku.s pada sasaran, pe.ke.rja ke.ras be.rani me.ngambil re.siko, be .rtanggu.ng jawab, dan 

be .rinovasi. Minat tidak dibawa se.jak lahir, namu.n minat tu.mbu.h dan be.rke .mbang 

se .su .ai de.ngan faktor yang me.mpe.ngaru.hinya. 

2.2.5.3 Indikator Berwirausaha 

Me.nu .ru.t Goe .ffre.y G. Me .rre .dith dalam su .ryana (2013: 22) me.nge .mu.kakan e .nam ciri 

dan watak ke.wirau.sahaan yang dijadikan ce.rminan sikap se.orang wirau.saha yaitu. :  
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1. Pe .rcaya diri dan optimis 

Me.miliki ke.pe .rcayaan diri yang ku.at, ke.tidakbe.rgantu.ngan te .rhadap orang lain, dan 

individu.alistis. 

2. Be .rorie.ntasi pada tu.gas dan hasil 

Se .jau.h mana se .se .orang me.mu .satkan pe.rhatiannya pada hasil, te.knik, dan prose .s 

yang digu.nakan u .ntu.k me.ncapai hasil te.rse .bu.t. 

3. Be .rani me.mngambil re.siko dan me.nyu.kai tantangan Mampu. me.ngambil re.siko yang 

wajar. 

4. Ke .pe.mimpinan 

Be .rjiwa ke.pe .mimpinan dan mampu. be.radaptasi de.ngan orang lain, dan te.rbu.ka 

te.rhadap saran se.rta kritik. 

5. Ke .orisinilan 

Inovatif, kre.atif dan fle.ksibe .l 

6. Be .rorie.tasi masa de.pan 

Me.miliki visi dan pe.rspe.ktif te.rhadap masa de.pan. 

2.3  Perumusan Hipotesis 

1. E-Commerce berpengaruh terhadap pengambilan keputusan berwirausaha 

E .-Comme .rce .  adalah pe.nggu.naan we .bsite.  u.ntu.k be .rtransaksi ju.al be .li atau. 

me.mfasilitasi pe.nju.alan produ.k dan jasa se .cara online . dapat ju.ga dijadikan alat 

u.ntu .k me.mbe .li dan me .nju.al produ.k atau. jasa me .lalu.i inte .rne.t de.ngan 

me.nggu.nakan siste .m kompu.te .r u.ntu.k me .ningkatkan e .fisie.nsi pe .ru.sahaan se .cara 

ke .se .lu.ru.han (Pramiswari dan Dharmadiaksa, 2017). Biasanya te .rdiri dari 

pe .rdagangan yang te .rjadi me.lalu.i pe .mbe .li me .ngu.nju.ngi we .bsite. pe.nju.al dan 

transaksi online .. E .le .ctronic Comme.rce . me.nggambarkan prose .s pe .mbe.lian, 

pe .nju.alan, transfe.r, atau. pe .rtu.karan produ.k, jasa dan informasi me .lalu.i jaringan 
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kompu.te.r, te .rmasu.k inte .rne.t. Ole .h kare .na itu. bagi du.nia u.saha ke .cil dan me .ne .ngah 

situ .s we .b adalah me .dia promosi yang paling te .pat. Mu.dahnya akse.s inte.rne.t baik 

me.lalu.i wifi atau.pu.n pe .rangkat gadge .t me.mu.dahkan masyarakat u.ntu.k 

me.mbe .rikan informasi me .nge.nai su.atu. produ.k atau. jasa yang dicari. Maka dari itu., 

de .ngan modal yang re .latif re.ndah e.-comme .rce . me.ru.pakan salah satu. solu.si yang 

dapat digu.nakan u.ntu.k me.mbantu. dalam ke .giatan ju.al-be.li barang mau.pu.n jasa. 

Ke .giatan bisnis yang se.makin be.rpu.sat pada manu.sia (hu.man ce .nte.re .d bu.sine .ss), 

me.nye .babkan individu. me.njadi faktor te .rpe .nting dalam prose .s pe .ru.bahan du.nia 

bisnis. Ole .h kare .na itu., pe .nge .mbangan individu. me .ru.pakan su.atu. hal yang pe.nting 

u.ntu .k dilaku.kan, agar organisasi mampu. be .rsaing dalam e.ra pe.ru.bahan saat ini. 

Hal ini se.jalan de.ngan pe.ne.litian yang dilaku.kan ole.h (Pramiswari dan 

Dharmadiaksa, 2017) yang me.nge .mu.kakan bahwa se.makin tinggi pe.nge .tahu.an 

me.nge .nai e.-comme .rce.  se.makin me.ningkat ju.ga minat mahasiswa dalam 

pe .ngambilan ke.pu.tu.san u.ntu .k be.rwirau.saha, de.ngan transaksi me.nggu.nakan 

te.knologi informasi me.mbe.rikan ke.mu.dahan dan informasi yang dipe.role.h ju.ga 

aku .rat, ce.pat dan te.pat.  Be.rdasarkan pe .rnyataan diatas maka hipote.sis pe.rtama 

adalah: 

H1: E-Commerce berpengaruh terhadap pengambilan keputusan berwirausaha 

2. Modal usaha berpengaruh terhadap pengambilan keputusan berwirausaha 

Me .nu .ru.t Kamu.s Be.sar Bahasa Indone.sia (KBBI), modal adalah u.ang yang 

digu.nakan se.bagai pokok u.ntu .k be.rdagang, harta be.nda yang bisa digu.nakan dalam 

me.nghasilkan se.su.atu. yang mampu. me.nambah ke.kayaan dan se.bagainya. Modal 

me.ru .pakan faktor yang me.miliki pe.ran yang cu.ku.p pe.nting dalam se.bu.ah bisnis, 

kare.na modal dibu.tu.hkan jika orang ingin me.mbu.ka u.saha baru., me.nge.mbangkan 

u.saha yang su .dah ada, dan u.ntu .k me.njalankan u.saha se .tiap harinya. Kare.na tanpa 
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modal yang me.madai maka akan me.mpe.ngaru.hi ke.be .rlangsu.ngan u.saha, se .hingga 

hal ini akan me.mpe.ngaru.hi pe.ndapatan (Apriliani dan Widiyanto, 

2018).Be.rdasarkan pe.rnyataan diatas maka hipote.sis ke.du.a adalah: 

H2: Modal usaha berpengaruh terhadap pengambilan keputusan berwirausaha 

3. Sistem informasi akuntansi berpengaruh terhadap pengambilan keputusan 

berwirausaha 

Siste .m me.nu.ru.t  O’Brie.n dan Marakas, 2008  adalah se.ku.mpu.lan kompone.n-

kompone.n yang saling be.rkaitan satu. sama lain, yang me.miliki batasan-batasan 

te.rte .ntu. yang je.las (A, Andanawira,2021). Le.bih lanju.t dikatakan pu.la, bahwa siste.m 

dapat saling be.ke .rja be.rsamaan dalam me.ncapai tu.ju.an, de.ngan cara me.ne .rima inpu.t 

dan me.nghasilkan ou.tpu .t dalam su.atu. prose .s te.rorganisir. Se.se .orang ju.ga 

me.ngartikan siste.m informasi aku.ntansi dalam hal aplikasi kompu.te.r yang 

digu.nakan u.ntu .k me.ncatat ke.jadian se.pe .rti pe.sanan dan pe.nagihan pe.langgan, 

me.nce.tak doku.me.n se.pe.rti pe .sanan pe.mbe.lian, me.nce .tak laporan se.pe .rti laporan 

ke .u.angan, dan me.re .spons te.rhadap pe.rmintaan informasi. Se.orang wirau.saha ju.ga 

se .baiknya me.mahami Siste.m Informasi Aku.ntansi, kare.na Siste.m Informasi 

Aku.ntansi be .rgu .na u.ntu.k pe .nggu.nanya te.ru.tama dalam pe.ngolahan ke.u.angan 

(Wu.landari, Maslichah, & Su.daryanti, 2020), dapat ju.ga me.ningkatkan e.fisie.nsi dan 

e .fe.ktivitas dalam pe.ngambilan ke.pu.tu.san se.hingga me.mu.ngkinkan pe.ru.sahaan 

me.mpe .role.h ke.u.ntu .ngan yang maksimal (Yade.wani & Wijaya, 2017). Be .sarnya 

manfaat yang dipe.role.h dari pe.nggu.naan te.knologi dan informasi saat ini me.mbu.at 

Siste.m Informasi Aku.ntansi se.makin dite.rima se.bagai se.su.atu. yang wajib 

dimanfaatkan dan me.njadi ke.bu.tu.han di dalam be.rwirau.saha. 

H3: Penggunaan Sistem Informasi Akuntansi berpengaruh terhadap 

pengambilan keputusan berwirausaha 
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2.4  Kerangka Konseptual 

Me .nu.ru.t pe.ne .litian te.rdahu.lu. (Pramiswari & Dharmadiaksa, 2017) me.nghasilkan 

ke .simpu.lan bahwa e.-comme.rce. dan siste .m informasi aku.ntansi mampu. me.mbe.ri 

pe .ngaru.h positif ke.pada se.se .orang dalam me.mu.tu.skan u.ntu.k be.rwirau.saha. Se .lain itu., 

manfaat yang dipe.role.h de .ngan dite .rapkannya e.-comme .rce . dapat me.njangkau. biaya 

komu.nikasi antara pe.milik u.saha dan konsu.me .n le.bih ce.pat, mu.rah dan dapat be.rpe .ran 

pe .nting dalam pe.ngambilan ke.pu.tu.san u.ntu.k be.rwirau.saha. E .- comme.rce .ju.ga dapat 

me.ningkatkan ke.ce.patan dan aku.rasi informasi se .rta dapatme.mbantu. me.nghe.mat biaya 

ope .rasional kantor. Hal te.rse .bu.t ju.ga me.nu.nju.kan bahwa pe.manfaatan e.-comme .rce. 

sangat pe.nting dalam me.me.ngaru.hi mahasiswa u.ntu.k be.rwirau.saha 

Trihu.diyatmanto,(2019) 

Salah satu. faktor pe.nting yang pe.rlu. dipe.rtimbangkan se.be.lu.m me.mu.lai se.bu.ah 

u.saha adalah modal u.saha. Modal u.saha me.ru.pakan se.bu.ah hal pe.nting dan mu.tlak 

yang dipe.rlu.kan u.ntu.k me .nu.njang ke.be .rlangsu.ngan u.ntu.k me.mu.lai se.bu.ah u.saha. Ole.h 

kare.na hal ini, dipe.rlu.kan se.ju.mlah dana se.bagai dasar u.ku.ran finansial atau. u.saha yang 

digalakan. Su.mbe.r modal u.saha dapat dipe.role.h dari modal se.ndiri, bantu.an 

pe .me.rintah, le.mbaga ke.u.angan baik bank dan le.mbaga ke.u.angan non bank. 

Te.knologi informasi me.ru.pakan salah satu. sarana u.ntu.k me.ningkatkan kine.rja 

pe .ru .sahaan dan bisnis (Baig dan Gu.ru.rajan,2011). Pe.rke.mbangan te.knologi informasi 

me.mpu.nyai pe.ngaru.h lu.as te.rhadap aspe.k bisnis. Be .sarnya manfaat yang dipe.role.h dari 

pe .nggu.naan te.knologi informasi me.mbu.at te.knologi se .makin dite.rima se.bagai se .su.atu. 

yang wajib dimanfaatkan dan me.njadi ke .bu.tu.han didalam organisasi (Amru.l, 2005). 

Be.rdasarkan ke.te.rangan diatas, ke.rangka konse .ptu.al yang dapat disu.su.n adalah: 
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Gambar 2.1 Kerangka Konseptual Penelitian 
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