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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh citra merek dan harga terhadap 

pembelian ulang, dengan gaya hidup sebagai variabel moderasi. Penelitian ini 

menggunakan metode eksplanatif . Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

menggunakan survey dengan penyebaran kuesioner. Sampel didapatkan dengan 

rumus Lemeshow sebanyak 250 pelanggan Iphone, dilakukan dengan 

menggunakan purposive sampling. Teknik yang digunakan analisisi regresi, 

mengindikasikan bahwa Citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

pembelian ulang. Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian 

ulang. Gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian ulang. 

gaya hidup  tidak mampu memoderasi pengaruh citra merek dan harga terhadap 

pembelian ulang.  

 

Kata kunci: Citra Merek, Harga, Gaya Hidup dan Pembelian Ulang 
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ABSTRACT 

This research contributes to the understanding of repurchase behavior by 

examining the roles of brand image and price, with lifestyle considered as a 

potential moderating influence. The study's findings, based on a survey of 250 

iPhone users, indicate that both brand image and price have a statistically 

significant and positive impact on repurchase behavior. Although lifestyle also 

exhibits a positive relationship with repurchase behavior, it fails to demonstrate a 

moderating effect on the relationship between brand image/price and repurchase 

decisions. 
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