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KATA PENGANTAR

Puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang senantiasa memberi rahmat serta
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untuk masa depan.
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rintangan sehingga dibalik itu semua banyak bantuan, dukungan serta support dan doa. Oleh
karenanya dengan segala ketulusan dan kerendahan dari lubuk hati yang paling dalam penulis
ingin mengucapkan banyak terima kasih kepada :

1. lbu Dr. Frida Kusumastuti, M.Si., selaku dosen pembimbing yang telah
memberi saran, kritik serta banyak hal yang tidak penulis tahu agar menjadi
tahu, membimbing serta memberi motivasi agar terus belajar banyak hal dalam
proses penyusunan skripsi ini.

2. Staf dosen program studi limu Komunikasi Universitas Muhammadiyah
Malang yang selalu memberi dukungan agar bisa menyelesaikan skripsi ini
dengan cepat.

3. Muh. Azhar Abuya. Sang penulis yang sudah mau bertahan dan terus berjuang
selama proses pembelajaran berlangsung dimana ini menjadi bukti betapa keras
sebuah perjuangan hingga dengan mengorbankan banyak hal baik doa serta
rintangan yang terus saja dijalani hingga berada di titik ini. Apresiasi yang
sebesar-besarnya karena telah bertanggung jawab untuk menyelesaikan apa
yang telah dimulai, ucapan banyak terima kasih untuk diri sendiri yang sudah
mau berusaha dan tidak pernah menyerah untuk melangkah lebih jauh lagi.
Semoga penulis terus berkembang dan berproses jauh lebih baik dikemudian

hari.
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selalu memanjatkan doa untuk penulis serta memberi nasehat, motivasi dan juga
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. Spesial ucapan untuk Iman selaku sahabat penulis dari pertama memulai
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