
 

i 
 

ANALISIS PREFERENSI KONSUMEN KERIPIK SINGKONG  

“MURIS” DI DESA SARONGGI KECAMATAN SARONGGI 

KABUPATEN SUMENEP 

 

 

SKRIPSI 

   

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Pertanian 

Strata Satu (S1) Pada Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian Peternakan 

Universitas Muhammadiyah Malang 

 

 

 

 

Oleh : 

M. ALIEF PURNOMO ADJI 

201810210311164 

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS 

FAKULTAS PERTANIAN DAN PETERNAKAN 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

2025 



 

ii 
 



 

iii 
 



 

iv 
 

  

 

 

  



 

v 
 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

M. Alief Purnomo Adji dilahirkan di Sumenep, Jawa 

Timur pada tanggal 21 Oktober 1999. M. Alief Puromo 

Adji merupakan putra pertama dari dua bersaudara, 

terlahir dari pasangan Bapak Siswantoro dan Ibu Dewi 

Indrawati. Berkebangsaan Indonesia dan beragama Islam, 

beralamat di Jalan Dewi Sertika IV/10, Desa Kolor, Kota 

Sumenep, Kabupaten Sumenep, Provinsi Jawa Timur.  

Pendidikan Taman  Kanak-kanak (TK) di TK Pembina di Kota Sumenep tamat 

tahun 2005. Pendidikan dasar ditempuh di Sekolah Dasar (SD) Negeri 

Pangarangan 1 di Kota Sumenep dan tamat tahun 2011. Pendidikan menengah 

pertama ditempuh di Sekolah Menengah Pertama (SMP) Negeri 2 di Kota 

Sumenep dan tamat tahun 2015. Pendidikan menengah atas ditempuh di Sekolah 

Menengah Atas (SMK) Negeri 1 Kalianget di Kota Sumenep dan tamat tahun 

2018. Pada tahun yang sama melanjutkan studi di Jurusan Agribisnis Fakultas 

Pertanian Peternakan Universitas Muhammadiyah Malang. 

 

 

 



 

vi 
 

ABSTRAK 

 

M. Alief Purnomo Adji, NIM. 201810210311164, Analisis Preferensi 

Konsumen Keripik Singkong “Muris” Di Desa Saronggi Kecamatan 

Saronggi Kabupaten Sumenep, dibawah Bimbingan Ir. Gumoyo Mumpuni 

Ningsih, MP. Dan Prof. Dr. Ir. Rahayu Relawati, M.M. 

__________________________________________________________________ 

 

Kabupaten Sumenep merupakan salah satu daerah agroindustri yang juga 

mengolah singkong menjadi keripik singkong, yang diharapkan dapat 

memberikan keuntungan yang besar dan menciptakan nilai tambah. Tujuan 

penelitian ini untuk mendeskripsikan preferensi konsumen terhadap keripik 

singkong Muris serta menganalisis faktor-faktor dalam preferensi konsumen 

terhadap keripik singkong Muris.  Jenis data yang digunakan data primer 

bersumber dari wawancara dengan sampel sebanyak 30 responden konsumen. 

Metode analisis yang digunakan adalah analisis faktor menggunakan 

Confirmatory Factor Analysis (CFA). Hasil analisis faktor menunjukkan profil 

konsumen ideal keripik singkong Muris adalah perempuan berusia 36-45 tahun 

dengan pendidikan terakhir SLTA. Preferensi konsumen terhadap keripik 

singkong ini dipengaruhi oleh beberapa faktor utama, yaitu rasa dan kualitas 

produk, kemudahan penggunaan, serta kepraktisan. 

 

 Kata kunci: Preferences, price, product quality, taste. 
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ABSTRACT 

 

M. Alief Purnomo Adji, NIM. 201810210311164, Analisis Preferensi 

Konsumen Keripik Singkong “Muris” Di Desa Saronggi Kecamatan 

Saronggi Kabupaten Sumenep, dibawah Bimbingan Ir. Gumoyo Mumpuni 

Ningsih, MP. Dan Prof. Dr. Ir. Rahayu Relawati, M.M. 

__________________________________________________________________ 

 

Sumenep Regency is one of the agro-industrial areas that also processes 

cassava into cassava chips, which is expected to provide large profits and create 

value. The aim of this research is to describe consumer preferences for Muris 

cassava chips and analyze factors in consumer preferences for Muris cassava 

chips.  The type of data used is primary data sourced from interviews with a 

sample of 30 consumer respondents. The analytical method used is factor analysis 

using Confirmatory Factor Analysis (CFA). The results of factor analysis show 

that the ideal profile of a Muris cassava chips consumer is a woman aged 36-45 

years with a high school education. Consumer preferences for cassava chips are 

influenced by several main factors, namely product taste and quality, ease of use, 

and practicality. 

 

Keywords : GRDP, Sector, Economy, Fisheries. 
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