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ABSTRAK

ABSTRAK .

Febi Hasanul Fitrah, NIM. 202110040311075. The Bandwagon Effect : Identifikasi efek
viralitas trend 4/l Eyes on Rafah Pada Pengguna Platform Instagram { Studi Pada Akun
Instagram @muslimhoodmedia ), (Edisi - 2025). Skripsi.

Penelitian ini menganalisis fenomena viralitas tren #4#/EyesOnRafah di Instagram terkait
konflik Palestina-Israel, dengan menggunakan teori The Bandwagon Effect. Penelitian ini
mengidentifikasi bagaimana tren tersebut mempengaruhi persepsi dan perilaku pengguna
media sosial, serta peran akun besar seperti @muslimhoodmedia dalam membentuk opini
publik terhadap isu ini. Fenomena Bandwagon Effect di media sosial menjelaskan bahwa
individu cenderung mengikuti tren karena pengaruh mayeritas. Dengan mengadopsi model
komunikasi Laswell dan teori efek komunikasi, penelitian ini mengkaji dampak perubahan
pengetahuan, sikap, dan perilaku pengguna media sosial, serta pengaruh viralitas informasi
terhadap opini publik, baik dalam aspek positif maupun negatif. Hasil -penelitian
menunjukkan bahwa penyebaran informasi yang cepat didorong oleh faktor sosial,
emosional, dan penggunaan strategi komunikasi persuasif, yang mempengaruhi sikap dan
tindakan pengguna. Kombinasi efek psikososial, narasi kemanusiaan, keberpihakan, dan
religius, serta elemen visual yang digunakan dalam kampanye ini berperan penting dalam
mendorong aksi sosial, termasuk penyebaran informasi, donasi, dan boikot. Secara
keseluruhan, penelitian ini menegaskan pentingnya media sosial dalam membentuk opini
publik dan memobilisasi aksi sosial melalui viralitas dan Bandwagon Effect, serta
bagaimana strategi komunikasi yang efektif dapat memperluas jangkauan gerakan sosial di
era digital.

Kata Kunci: Efek Komunikasi, bandwagon effect, supervisi, all eyes on rafah.

Malang, 11 Maret 2025

Dosen Pembimbing Penulis
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