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ABSTRAK

TikTok menjadi salah satu platform media sosial yang dominan di Indonesia.
Munculnya konten di halaman For You Page (FYP) menjadi tujuan utama bagi para content
creator pada platform tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis apa saja faktor-
faktor yang berpengaruh terhadap peluang content creator lifestyle untuk masuk ke FYP.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif yang didalamnya terdapat metode
analisis isi terhadap lima akun content creator lifestyle yang masuk nominasi TikTok Awards
2023. Data diperoleh melalui dokumentasi konten yang dipublikasikan oleh para content
creator serta analisis pola penggunaan kategori lifestyle dalam jangka waktu tertentu.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa content creator yang mampu mempertahankan
karakteristik konten dan penyampaian pesan, konsisten dalam memilih dan menyajikan
kategori konten tertentu, menggunakan pemanfaatan fitur platform seperti hashtag dan tren
musik, serta berkolaborasi dengan creator lain yang memiliki minat serupa akan
mempertahankan konten-kontennya untuk terus tampil di For your Page (FYP) yang sesuai
dengan preferensi audiens kategori lifestyle. Audiens dengan preferensi tersebut akan tetap
bertahan dan memberikan loyalitasnya selama konten yang diciptakan content creator
konsisten dan sesuai dengan kategori lifestyle yang mereka pilih.

Selain itu, penelitian ini selaras dengan konsep content marketing, di mana content
creator perlu menciptakan konten menarik serta mendistribusikannya dengan strategi yang
matang agar tepat sasaran. Konsistensi kategori konten lifestyle menjadi kunci utama bagi
content creator untuk sukses di TikTok dan mempertahankan keterlibatan audiens.

Kata kunci: TikTok, Content Creator Lifestyle, Faktor-Faktor, For You Page (FYP), Strategi
Pemasaran Konten (Content Marketing).

Mengetahui, Malang, 22 Maret 2025
Dosen Pembimbing Penulis

Arum Martikasari, M.Med.Kom Reza Amanda Sugito
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