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ABSTRAK 

 

Asnani Dopong, 201810210311194, Strategi Pemasaran Tanaman Hias Pada 

UMKM Bibit Kemarin Sore di Desa Sumbergondo Kota Batu. Jurusan 

Agribisnis Fakultas Pertanian Peternakan. Universitas Muhammadiyah Malang. 

Dibawah Bimbingan Prof. Dr. Ir. Rahayu Relawati, M.M dan Nur Ocvanny 

Amir, S.P., M.P. 

Penelitian ini bertujuan untuk (1) Mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, 

peluang dan ancaman pada UMKM Bibit Kemarin Sore (2) Memilih strategi 

pemasaran yang tepat untuk usaha tanaman hias pada UMKM Bibit Kemarin 

Sore. Adapun metode pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan 

purposive sampling, tahapannya yaitu menentukan sampel responden dengan 

memiliki sesuai kriteria yang dibutuhkan peneliti (Prasanti, 2018). Penelitian ini 

menyoroti karakteristik demografis responden, terutama usia mereka yang 

memainkan peran penting dalam produktivitas kewirausahaan tanaman hias. 

Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara dengan total 40 responden, 

mengungkapkan bahwa mayoritas pelanggan berusia antara 31-40 tahun, 

terutama terdiri dari individu yang bekerja dan ibu rumah tangga yang mencari 

kegiatan rekreasi di rumah. dalam penelitian ini analisis dipakai yaitu metode 

analisis deskriptif, analisis SWOT, EFAS serta IFAS. Penelitian ini juga 

menekankan pentingnya strategi posisi pasar yang melibatkan untuk 

membangun kepercayaan dan persaingan konsumen . Selain itu, hal ini 

menunjukkan bahwa memanfaatkan media sosial untuk promosi dapat 

meningkatkan daya tarik penjualan dan menyoroti keunikan produk sambil 

mempertahankan harga yang kompetitif. Secara keseluruhan, temuan ini 

memberikan wawasan tentang faktor-faktor yang mempengaruhi keberhasilan 

UMKM di sektor tanaman hias dan mengusulkan strategi yang dapat 

ditindaklanjuti untuk meningkatkan kehadiran pasar dan keterlibatan konsumen. 

Kata Kunci : UMKM,Tanaman Hias, Strategi Pemasaran, Analisis SWOT 
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ABSTRACT 

 

Asnani Dopong, 201810210311194, Marketing Strategy of Ornamental Plants in 

UMKM Seeds Yesterday afternoon in Sumbergondo Village, Batu City. 

Department of Agribusiness, Faculty of Agriculture and Animal Husbandry. 

University of Muhammadiyah Malang. Under the guidance of Prof. Dr. Ir. Rahayu 

Relawati, M.M and Nur Ocvanny Amir, S.P., M.P. 

This research aims to (1) Identify the strengths, weaknesses, opportunities and 

threats in UMKM Seedlings Yesterday Afternoon (2) Choose the right marketing 

strategy for the ornamental plant business in UMKM Seedlings Yesterday 

Afternoon. The sampling method in this study uses purposive sampling, the stage is 

to determine a sample of respondents by having the criteria needed by the 

researcher (Prasanti, 2018). The study highlights the demographic characteristics of 

respondents, especially their age which plays an important role in the 

entrepreneurial productivity of ornamental plants. Data collection was conducted 

through interviews with a total of 40 respondents, revealing that the majority of 

customers are between the ages of 31-40, mainly consisting of working individuals 

and housewives looking for leisure activities at home. In this study, the analysis 

used is the descriptive analysis method , SWOT analysis, EFAS and IFAS. The 

study also emphasizes the importance of a market position strategy that involves 

building consumer trust and competition. Additionally, it shows that utilizing social 

media for promotion can increase sales appeal and highlight the uniqueness of a 

product while maintaining competitive pricing. Overall, these findings provide 

insight into the factors influencing the success of UMKM in the ornamental plant 

sector and propose actionable strategies to improve market presence and consumer 

engagement. 

Keywords: UMKM, Ornamental Plants, Marketing Strategy, SWOT Analysis 
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