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ABSTRAK

ABSTRAK

Puspita Syahputri, Della, 2025. NIM 202110040311153. "Penerapan Konsep
Personal Branding oleh Influencer di Medla Sosial (Analisis Isl Kualitatif pada
Akun TikTok @ekidarchanf)”. Skripsi, Prodi Ilmu Komunikasi, Universitas
Muhammadiyah Malang, Pembimbing: Rahadi M.Si.

Penclitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan personal branding
yang dilakukan olch Ekida Rehan Firmansyah, scorang dokter dan influencer dengan
akun TikTok @ckidarchanf, dalam menyebarkan cdukasi keschatan. Penclitian ini
menggunakan teori "The Eight Law of Personal Branding” olch Peter Montoya yang
mencakup 8 aspek penting dalam membangun personal branding, serta 3 kunci utama
dalam memenangkan personal branding yaitu clarity, specialization, dan consistency.
Personal branding didefinisikan oleh Peter Montoya dan Vandchey sebagai suatu
proses yang memerlukan keahlian, kepribadian, dan sifat unik yang dikemas dalam
identitas yang kuat, schingga dapat membuat individu dikenal di antara banyak tokoh
publik lainnya. Metode yang digunakan dalam penclitian ini adalah analisis isi
kualitatif dengan tipe deskriptif. Objck penclitian terdiri dari 12 video unggahan pada
akun TikTok @ckidarchanf yang dianalisis berdasarkan kedelapan konscp personal
branding tersebut. Pengumpulan data dilakukan dengan tcknik dokumentasi. Hasil
penclitian menunjukkan bahwa Ekida Rchan Firmansyah, atau dokter Ekida, telah
mencrapkan 8 konscp personal branding Peter Montoya dalam akun TikToknya,
dengan memenuhi 3 kunci utama dalam memenangkan personal branding yaitu,
clarity, specialization, dan consistency. Mcskipun demikian, aspck consistency masih
perlu ditingkatkan untuk mencapai pencrapan personal branding yang lebih

sempurmna.

Kata Kunci: Personal Branding, Influcncer, Media Sosial, TikTok, Analisis Isi
Kualitatif,

Malang, 21 Januan 2025
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