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ABSTRAK

ABSTRAK

u Di
Gagas Akbar Hafidan, 2024, Aktivitas Komunikasi Pemasaran Program Qurban Remtsres

Lazismu Kota Batu

Kata Kunci: Aktivitas, Aktivitas K,

Peringatan Idul Adha merupakan salah satu momen bagi umat muslim untuk melakukan ibadth
qurban. Lembaga Amil Zakat Infaq Sodagoh Muhammadiyah atau biasa dikenal sebagai Lazismu selau‘f
mengelola dana ZIS, Lazismu juga memberikan pelayanan terhadap kegiatankegiatan keagamaan e
berqurban. Program qurban kemasan merupakan salah satu program andalan dari Lazismu.Program qurban
dan kometmu tidak hanya dilakukan pada tingkat pusat dan wilayah. Progra

k 1 berupa rendang
qurban kemasan ini juga dilakukan pada tingkat kota, seperti di Lazismu Kota Batu. Tujuan untuk
menganalisis strategi komunikasi pemasaran Qurban Rendangmu di Lazismu Kota Batu. Penelitian ini
menggunakan metode deskriptif kualitatif dengan menggunakan teori Integrated Marketing communication

sebagai dasar analisis.
Hasil dari penelitian ini adalah aktivitas komunikasi pemasaran qurban Rendangmu di Lazismu

kota Batu adalah menggunakan penjualan personal (personal selling), pemasaran langsung (direct selling),

periklanan (advertising), Hubungan masyarakat dan promosi penjualan (sales promotion). Kelima

instrument tersebut telah diterapkan oleh Lazismu Kota Batu dalam memasarkan Program Qurban
Rendangmu. Meskipun dalam pelaksanaannya, dari kelima instrument tersebut, penjualan personal menjadi
instrumen paling utama yang digunakan oleh Lazismu Kota Batu dalam pemasaran Program Qurban
Rendangmu. Hambatan dalam pelaksanaan aktivitas komunikasi pemasaran program qurban rendangmu di
Lazismu Kota Batu adalah anggaran yang kurang, tidak mengidentifikasi target dan sasaran iklan
(segmentasi), tidak secara khusus mengenalkan produk melalui event serta hambatan waktu dan Sumber

Daya Manusia (SDM).

Malang, 30 September 2024

Dosen Pembimbing Penulis
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