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Abstrak
Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh kualitas destinasi wisata terhadap
niat berkunjung ulang dengan konten media sosial sebagai moderasi. Sampel
diambil secara Accidental Sampling sebayak 246 dari populasi pengunjung
Dairyland Farm Theme Park Prigen. Teknik analisis data menggunakan analisis
jalur dengan program SPSS (Statistical Product and Service Solutions), Analisis
data MRA dan uji hipotesis yang menunjukkan bahwa kualitas destinasi wisata
berpengaruh pada niat berkunjung ulang, sedangkan -konten media sosial tidak
mampu memperkuat hubungan antara kualitas destinasi dengan niat berkunjung
ulang. Penelitian ini berguna sebagai bahan pertimbangan kepada pihak perusahaan
untuk merancang strategi pemasaran yang sangat efektif dan lebih memahmi

hubungan kualitas destinasi wisata, konten media sosial, dan niat berkunjung ulang.

Kata kunci: kualitas destinasi wisata, konten media sosial, niat berkunjung ulang,

strategi pemasaran
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THE INFLUENCE OF TOURIST DESTINATION QUALITY ON REVISIT
INTENTION WITH SOCIAL MEDIA CONTENT AS MODERATION
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Abstract
This study aims to examine the effect of tourist destination quality on repeat visit
intentions with social media content as moderation. The sample was taken by
Accidental Sampling of 246 from the population of visitors to Dairyland Farm
Theme Park Prigen. The data analysis technique uses path analysis with the SPSS
(Statistical Product and Service Solutions) program, MRA data analysis and
hypothesis testing which shows that the quality of tourist destinations influenced
repeat visits. This research is useful as a consideration for companies to design
highly effective marketing strategies and better understand the relationship

between tourist destination quality, social media content, and repeat visit intentions.

Keywords— destination quality, visit intentions, social media content, marketing

strategies
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