
 

 

 

ANALISIS STRATEGI INTERNASIONALISASI NIKE.INC DI 

TIONGKOK DALAM MENGHADAPI PERSAINGAN PASAR GLOBAL  

 

Disusun dan diajukan untuk memenuhi salah satu syarat memperoleh gelar 

Sarjana Ilmu Sosial (S.sos) Strata-1 

 

 

 

Attila Khansa Rayhan 

202010360311336 

 

PROGRAM STUDI HUBUNGAN INTERNASIONAL 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

2025



 

i 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

iv 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

v 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vii 

 

KATA PENGANTAR 

 Puji Syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa karena atas 

karuniaNya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi ini sesuai 

rencana. Adapun Judul dari skripsi ini yaitu Analisis Strategi Internasionalisasi 

Nike Inc Di Tiongkok Pengaruh Terhadap Pasar Global. Skripsi ini disusun 

sebagai salah satu syarat untuk memenuhi persyaratan gelar sarjana Ilmu Sosial 

(S.Sos) pada Universitas Muhammadiyah Malang.  

 Penulisan skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik berkat bimbingan, 

arahan serta dukungan baik secara moral maupun material dari berbagai pihak, 

sehingga dalam kesempatan ini penulis mnyampaikan rasa hormat dan ucapan 

terima kasih kepada: 

1. Kedua orang tua penulis Bapak Donny Agus Priyanto dan Ibu Niskah 

Syamrid yang senantiasa memberikan dukungan serta doa dan materi 

kepada penulis. Terima kasih telah menjadi orang tua yang selalu 

mengajarkan dan mengingatkan kepada anak-anaknya untuk senantiasa 

berbuat kepada hal- hal yang baik. Tidak lupa ucapan terima kasih kepada 

adik saya Nayla Luna Agusty dan seluruh keluarga besar yang selalu 

mendukung serta memberikan semangat sehingga penulis dapat melewati 

segala proses dalam penulisan skripsi ini. 

2. Ibu Devita Prinanda, M.Hub. Int., selaku Dosen pembimbing yang selalu 

memberikan arahan serta bimbingan penuh kesabaran kepada penulis. 

Sesungguhnya tanpa bantuan dari dosen pembimbing, penulis tidak akan 

berada sampai pada tahap ini. 



 

viii 

 

3. Bapak Prof. Gonda Yumitro, MA., Ph.D selaku Ketua dan Ibu Shannaz 

Mutiara Deniar, MA selaku Sekretaris Program Studi Hubungan 

Internasional serta kepada seluruh tenaga pengajar dan pendidik atas segala 

bimbingan, ilmu, dan wawasan yang diberikan selama penulis mengemban 

perkuliahan. 

4. Kepada saudara-saudara SESUAIKONTEX dan BAPOMET: Firli 

Widiawan, Ahmad Atha Fatihul Khodhi’, Muhammad Fadillah, Wayan 

Rama Kusuma Dewa, Asyiratu Zanu Hadiyan, Benavasha Levananda 

Yustiano, Muhammad Trivansyah Jati, Arindra Nathawirendra 

Estungkoro, M. Akbar Putra Sakti, Raihan Nustra Harsono, Violand Eka 

Putra Setiawan, Andueni Budi Jaya, Risqi Ahmad Tantowi, Wildan Dipa 

Amirul Bahri dan M. Naufal Rahman. Terima kasih karena telah 

membersamai penulis dalam empat tahun masa perkuliahan. Kita wujudkan 

reuni di Kantin Asri itu, sodara. Semua harus sesuaikontex! 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa apa yang tersaji dalam skripsi ini masi 

jauh dari kata sempurna karena keterbatasan dan kemampuan penulis miliki. Untuk 

itu demi perbaikan dan kesempunaan skripsi ini, penulis terbuka menerima segala 

kritik dan saran yang sifatnya membangun dari berbagai pihak. Semoga skripsi ini 

dapat bermanfaat bagi penelitian serta penyusunan skripsi selanjutnya. 

Malang, 4 Februari 2025 

Penulis, 

 

 

 

Attila Khansa Rayhan 



 

ix 

 

MOTTO 

 

“Behavior reveals character.” 

- Rayyy – 

 

“The gang what i trust, dont argue we dont fuss.” 

- 21 Savage – 

 

“Terserah lu aja, lu kan pentolan pertama.” 
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