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STRATEGI PENGEMBANGAN OBJEK WISATA AIR SUMBER 

GENTONG DI KECAMATAN PAKIS, KABUPATEN MALANG 

Abstrak 

 

Potensi suatu daerah dan kepariwisataan memiliki hubungan erat, yaitu potensi 

suatu daerah dapat dikembangkan menjadi daya tarik wisata. Kabupaten Malang 

memiliki potensi Pariwisata yang sangat besar untuk dikembangkan, salah satunya 

adalah objek wisata Sumber Gentong yang memiliki keindahan alam berupa 

telaga atau kolam dengan sumber air yang sangat jernih dan bersih. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor pendorong dan penghambat 

pengembangan objek wisata Sumber Gentong dan  dan mengetahui strategi 

pengembangan objek wisata Sumber Gentong. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan menggunakan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara, observasi, angket atau kuesioner dan 

dokumentasi. Penelitian ini menggunakan metode Analisis SWOT yang terdiri 

dari (Strength, Weakness, Opportunity dan Threat) untuk melihat kekuatan, 

kelemahan, peluang serta ancaman yang paling berpengaruh dalam 

pengembangan objek wisata Sumber Gentong. Alternatif strategi yang dapat 

diterapkan yaitu melakukan perawatan dan kebersihan di kawasan objek wisata, 

meningkatkan fasilitas yang masih kurang lengkap, meningkatkan pemanfaatan 

teknologi informasi untuk mengenalkan dan mempromosikan potensi-potensi 

wisata kepada masyarakat luas, sehingga mampu meningkatkan jumlah wisatawan 

yang berkunjung ke objek wisata Sumber Gentong. 

 

Kata Kunci : Strategi Pengembangan, Objek Wisata, Analisis SWOT. 
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STRATEGI PENGEMBANGAN OBJEK WISATA AIR SUMBER 

GENTONG DI KECAMATAN PAKIS, KABUPATEN MALANG 

Abstract 

 

The potential of a region and tourism have a close relationship, namely the 

potential of a region can be developed into a tourist attraction. Malang Regency 

has a very large tourism potential to be developed, one of which is the Sumber 

Gentong tourist attraction which has natural beauty in the form of a lake or pool 

with a very clear and clean water source. This study aims to determine the driving 

and inhibiting factors for the development of the Sumber Gentong tourist 

attraction and to determine the development strategy for the Sumber Gentong 

tourist attraction. The method used in this study is descriptive qualitative using 

data collection techniques in the form of interviews, observations, questionnaires 

and documentation. This study uses the SWOT Analysis method consisting of 

(Strength, Weakness, Opportunity and Threat) to see the strengths, weaknesses, 

opportunities and threats that have the most influence on the development of the 

Sumber Gentong tourist attraction. Alternative strategies that can be applied are 

carrying out maintenance and cleanliness in the tourist area, improving facilities 

that are still incomplete, increasing the use of information technology to introduce 

and promote tourism potentials to the wider community, so as to increase the 

number of tourists visiting the Sumber Gentong tourist attraction. 

 

Keywords : Development Strategy, Tourism Objects, SWOT Analysis.  
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