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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peran media sosial dalam mempromosikan kesadaran 
Sustainable Development Goals (SDG’s) dan dampaknya terhadap keputusan pembelian 
konsumen di usaha kuliner salad buah Beesabuy. Dengan meningkatnya perhatian masyarakat 
terhadap isu keberlanjutan, media sosial menjadi platform yang efektif untuk menyampaikan 
informasi tentang praktik bisnis yang ramah lingkungan. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kuantitatif, teknik sampel yang digunakan adalah purposive sampling dengan total sampel 
sebanyak 60 konsumen salad buah bee sabuy dengan menyebarkan kuesioner. Alat analisis yang 
digunakan pada penelitian ini adalah analisis regresi berganda. Penelitian ini menunjukkan bahwa 
media sosial berpengaruh terhadap Keputusan pembelian, kesadaran SDG’s berpengaruh terhadap 
Keputusan pembelian dan media sosial dan kesadaran SDG’s berpengaruh terhadap Keputusan 
pembelian. 

Kata Kunci : Media Sosial, Kesadaran SDG’s, Keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the role of social media in promoting Sustainable Development Goals 
(SDG's) awareness and its impact on consumer purchasing decisions at the Beesabuy fruit salad 
culinary business. With increasing public attention to sustainability issues, social media is an 
effective platform for conveying information about environmentally friendly business practices. 
This study uses a quantitative approach, the sample technique used is purposive sampling with a 
total sample of 60 consumers of bee sabuy fruit salad by distributing questionnaires. The analytical 
tool used in this research is multiple regression analysis. This study shows that social media affects 
purchasing decisions, SDG's awareness affects purchasing decisions and social media and SDG's 
awareness affect purchasing decisions. 

Keywords: Social Media, SDG's Awareness, Purchasing Decisions. 
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