DAFTAR LAMPIRAN
Lampiran 1 Kuesioner Penelitian
DAFTAR KUESIONER

PERAN MEDIA SOSIAL DALAM MEMPROMOSIKAN KESADARAN SUSTAINABLE
DEVELOPMENT GOAL (SDG’S) TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN : STUDI
KASUS KONSUMEN PADA USAHA KULINER SALAD BUAH BEESABUY

Kepada,

Yth. Para Responden Perkenalkan saya,
Nama : Nadia Puspita Wahyu Trisna
Jurusan : Manajemen

Angkatan :2019

Sedang melakukan penelitian untuk menyelesaikan tugas akhir skripsi dengan judul * Peran
Media Sosial Dalam Mempromosikan Kesadaran Sustainable Development Goal (SDG’s)
Terhadap Keputusan pembelian : Studi Kasus Konsumen Pada Usaha Kuliner Salad Buah
Beesabuy”

Berkaitan dengan hal tersebut, saya memohon bantuan untuk kesediaan saudara/l dalam
mengisi kuesioner ini. Informasi yang saudara/I berikan hanya untuk kepentingan ilmiah dan tidak
untuk dipublikasikan. Atas bantuan dan partisipasinya, saya ucapkan terimakasih.

Waalaikumsalam Wr. Wb.

Hormat saya,

Peneliti,
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A. IDENTITAS REPONDEN
Sebelum menjawab pertanyaan dalam kuesioner ini, mohon saudara/i mengisi data
berikut terlebih dahulu :
1. Nama:

2. Konsumen Salad Buah Beesabuy : Ya/Tidak

B. PETUNJUK PENGISIAN

Untuk pertanyaan dibawah ini pilihlah salah satu jawaban yang menurut saudara/l
paling tepat dengan cara mencentang (v) huruf pilihan yang tersedia, isilah jawaban sesuai
dengan keadaan yang sebenarnya.

Keterangan :

5': Sangat Setuju Sekali

4 : Sangat Setuju

3 :Ragu

2 : Tidak Setuju

1 : Sangat Tidak Setuju

C. DAFTAR PERNYATAAN

Media Sosial

Penilaian
No. Pertanyaan 1 b 3 4 5

Interaksi (like, comment, share)
konten Salad Buah Bee Sabuy di
media sosial  mempengaruhi
1 keputusan
pembelian

Instagram stories salad Buah Bee
Sabuy, seperti- video behind-the-
scenes atau proses pembuatan
2 produk mempengaruhi keputusan
pembelian
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Media Sosial

Hashtag #Saladbuahbeesabuy
#Healthyfood dan
#Suistanablefood ~memudahkan
saya untuk menemukan informasi
terkait produk yang dapat
3 Mempengaruhi keputusan
pembelian

Komentar positif dari konsumen
lain dapat mempengaruhi
keputusan - pembelian salad
buah beesabuy

Foto Salad Buah Bee Sabuy yang
dibagikan -~ oleh ' teman atau
influencer mempengaruhi
keputusan pembelian

Konten yang up to date dan
frekuensi upload yang sering
mempengaruhi keputusan
pembelian salad buah beesabuy

Kesadaran SDG’s

Penilaian

No. Pertanyaan 1

3

Penggunaan- label Sustaianable
pada salad buah - beesabuy
mempengaruhi keputusan
pembelian

Keterlibatan Salad Buah  Bee
Sabuy dalam kegiatan sosial,
seperti donasi atau program CSR
(Corporate Social Responsibility)
2 mempengaruhi keputusan
pembelian
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Peran inovasi  produk,
seperti variasi rasa atau penyajian

yang unik, ataupun
pengiriman/pemesanan by
aplikasi dan sistem

pembayaran  digital  online
mempengaruhi keputusan
pembelian salad buah
beesabuy

Keputusan pembelian

Pertanyaan

Penilaian

1

3

Merek , kualitas produk dan
kepuasan pembeli sebelumnya
dapat’ mempengaruhi tingkat
kemantapan membeli salad buah
bee sabuy

Informasi yang jelas dan
kebutuhan yang mendesak dapat
mempengaruhi Tingkat
pengambilan keputusan
pembelian salad buah bee sabuy

Hubungan baik dengan calon
pembeli  dapat ~meningkatkan
keyakinan pembelian salad buah
bee sabuy

Lampiran 2 Data Tabulasi

Media Sosial

Ml M2 M3 M4

Total

29

26

25

30

18

AN N[ B |W| N —

EENN VS B RV, T R, T (R SN AN

DNl Wl b= |W|Wn

E-NN VSRRV, I (¥ SN R SN |

E-NN VSRRV, I (¥ SN R SN |

DN Wl b= |W|Wn

E NN VSRRV, i (¥ SNy R SN V|

26

70




= |99 TITIQ| T TIIT|QT|I®| T T TFT|ele|—mjvlfle|lo | FTI— |- SIS
2 (AN QA A A QA QA A A AT A QA TR A A A A A e en
=
o
S| |TF || T T T T T[T IS 0 T S S o v e 0SS S (e n S S o o
LA
S|V T 0| TS IS S SIS o o S TS S 0 o S e o S S QS S S S S0 0
=S|
SIS0 T 0| TS T 00 S SIS S 0 e [ S SE S ST 0 SE e n S0 SIS e n S SIS o6
[72]
o
n
<
. p—
3
o
MM454544445454444534434533545443544455
N
S|[OS T | T S SIS S S S fen v sE S e s S v sE fen [ SE IS S e | PSSP o SE o o
—
S| |F || T 0T |T|TF T ||| T TS oo S e IS SIS S o o) S SIS S S e oo
S Il T In|O (0O —|a | T ([OOSR ||| S (n|o (0S| = a
Z — === === | N A N[N AN NN AN N cnfnjen N fenfen|enionon | <t | <k | <F

71



= |Tlw|loinma|loa|qN|o| | || — || S|
m223222123212222222
T
N}
S| ||| T en|oialnnlo oSt S S s 0
v
M455554355545355454
MW455444335533444445
w2
o
175}
<
o p—
b5
N
MM455443335533444445
W445554345435355444
—
S| [T || |v|T || So v oS o <
© ||| ||| OS|—=|AN|n |t N[O |0 | | O
Z |t | T T (T |F || njnn|n|n|n|o

—
M5305 Nn|n|t|lala|ln|lo
Ollll — ] v | e[ | e | p— | —
T
en
G| n nlv|n|t|s |||
VS
@)
A
N
=g Ko\
S0 || |n <t | |n|t |||
<
ol
]
wn
o
M
m5335 njn|n|n|t |||
Ml234 O~ |||

72



—]
M AT NN AN~ N[O [F| N =D N[N N[ g —= N —=|N|—=|TF|n|n NN | O|n]|n | O
011111111111111111 — | [ — v— | | | | o [y | | | | | | p—
T
m454444443544344543444344454554455543

VS

@)

)

75}

(=

mm454444443544445542544334444554455443

<

il

<

7]

(]

%
Sl |||t || en|F ||| |n]on|F ||| = |F|eon|F ||| |n v |n|en|F | ||| ||
N
O It n|vlNw|an|O|l—- NN T VN[O NS~ NN |[F N[OV |S|—|AN|[en [T |VD|[O|D>[0|N
Z ===~ |[Q|Aaln|nlaln|alalala|lF (||| || F| ||

73



—
M N|en|—|—= Ao ||| en| <
Olllll e | | e | ]
=
N
MO |t v en v | <<t <t

VS

&)

)

90]

gl

S| || Tt v < < |0

<

=]

<

|72]

(5]

A
—
K43244355455
O |O|—= ||| |V |[O |~ |D
Z i ininlnln|n|n|o

—
M4355 T vl = A0 AN NN O
Ollll A I O e T R e T e O I T R Y e B L B R T I B R T R B R B e B B |
=~
(ag]
@5555 YaR TR RN NI S RV NI S Vol I s S I i S S el
=
<
=
Q
E
2l
n@4455 S ||| |F ||| |||
g
=
=
o
Q
N
—
@5455 N T N ||| (|0
o o0
2 =|a|o|tlnlo|n|o|alS[z2|X |22 |=(2]2|]

74



3
M gt |a|ala|n|tal =l |=lalo|ajalalaia v ivl—lcalnln|/t|i—|o|= |t [va|—=|a|n
Ollll | [ p— [ p— | p— | p— | p— | g p— | p— | g p— | | oy [ oy | gy | g | g | | v | oy | | oy | | p— o— o—
T
on
@455434555454442444545544554323553335
o
<
S
()
=
2l
n@455434444445344444345544555444553435
3
=
5
o
o
M,
—
@544434453345444444445534555444453435
© |~|la|len|g|vn|o|le|w|alol=|laln|d|vlv|c|ow|la|lo—~|lalen t|lvu|ols|lo|ov|o|—|a|n|<t|n]|o
N222222222333333333344444444445555555

75



Keputusan pembelian

57 5 5 5 15
58 4 4 4 12
59 4 3 3 10
60 5 4 4 13
Lampiran 3 Uji Instrumen
Correlations Media Sosial
X1 | x12 | x13 [ X14 | X15 | X16 | TX1
Pearson . x * ok *
. I 4ss | 3120 | 3120 | 536 | 3120 | 642
Correlation
XI. o (D=
] Stfl'e(d) 000 | 015|015 | 000 | 015 | 000
N 60 60 60 60 60 60 60
Pearson = ok .
. 455 1 207 | 207|720 207 | 625
Correlation
X1. .
5 Stfl'e(dz) 000 112 12000 |0a12 | 000
N 60 60 60 60 60 60 60
Pearson g (. Wi .
. 312 207 1| 1.000™ | 235 | 1.000" | .845
Correlation
X1. o (2-
3 Stfl'e(d) 015 112 000 | 071 | 000 | .000
N 60 60 60 60 60 60 60
Pearson . o o .
. 312 207 | 1.000 1 235 | 1.000" | 845
Correlation
X1. . (2.
4 Stfl'e(d) 015 112 | .000 071 | 000 | .000
N 60 60 60 60 60 60 60
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 T.X1
Pearson . - **
Correlation 536 720 235 235 1 235 .664
XSI' Stfle(dz) 000 | 000 | o071 | .07 o071 | 000
N 60 60 60 60 60 60 60
1. cifra;:in 312° | 207 | 1.000™ | 1.000" | 235 1 845"
6
St:fl.e(dz)- 015 112 .000 .000 071 .000
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 T.X2
Pearson Correlation 1 4027 3847 7807
X2.1 Sig. (2-tailed) .001 .002 .000
N 60 60 60 60
Pearson Correlation A402% 1 696" 837"
X2.2 Sig. (2-tailed) .001 .000 .000
N 60 60 60 60
Pearson Correlation 384" 696" 1 819
X2.3 Sig. (2-tailed) 002 000 000
N 60 60 60 60
Pearson Correlation 7807 837" .819™ 1
T.X2 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 60 60 60 60
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Y.1

Y.2

Y.3

T.Y

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N
Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)

N

60

642"

.000

60

476"

.000

60

821

.000

60

642"

.000

60

60

5417

.000

60

8457

.000

60

476"

.000

60

5417

.000

60

60

842"

.000

60

821"

.000

60

845

.000

60

842"

.000

60

60

Reliability Statistics Media Sosial

Cronbach's N of
Alpha

[tems

.840

6

Reliability Statistics Kesadaran SDG’s

Cronbach's N of
Alpha

Items

124

3
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- Reliability Statistics Keputusan pembelian

Cronbach's N of
Alpha Items

71 3

Lampiran 4 Uji Normalitas, Uji Multikolineritas, Uji Heteroskedastisitas

- Uji Normalitas
Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

1.0

0.8

0.6

0.4 *F

Expected Cum Prob

0.0 T T T
0.0 02 04 06 08 10

Observed Cum Prob

- One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz ed
Residual

N 60
Mean .0000000
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Unstandardiz ed
Residual
Normal Parameters®  Std. Deviation 1.02144100
Absolute 114
Most Extreme
Differences Positive 114
Negative -.106
Kolmogorov-Smirnov Z .883
Asymp. Sig. (2-tailed) 416
- Uji Multikolineritas
Coefficients®
Collinearity Statistics
Model
Tolerance VIF
(Constant)
1 Media Sosial .672 1.488
Kesadaran SDG's .672 1.488
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- Uji Heteroskedastisitas

Regression Studentized Residual

o

Scatterplot

Dependent Variable: Keputusan Pembelian

1

Regression Standardized Predicted Value

Lampiran 5 Uji Linier Berganda dan Uji Koefisien Determinasi

Coefficients”
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model ¢ Sig
B | Std. Error Beta Toieeran VIF
74
(Constant). | .380 1.158 328 4
Media
Sosial 416 054 719 7'3?7 '%0 672 1';;8
: Kesad
esadaran
SDG's 141 .088 150 1'660 '111 672 1.;8
Summary®
Mode | R R Adjusted Std. Error of
1 Square the Estimate
R Square
1 8152 .664 .652 1.03921
Lampiran 6 Uji T dan Uji F
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Ui T

Coefficients”
Unstandardized | Standardized Colinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model Std. t Sig. Tol
B | Error Beta ¢ Y | VI
(Constant) | .867 1.133 765 447
Media
1 10.34 1.
Sosial 465 .045 .805 ) .000 1.000 (())0
Coefficients”
Unstandardized | Standardized Colinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model Std. t Sig. Tol
B | Eiror Beta ¢ vl BV
.02
(Constant) 6§ 1.264 4.768 .000
Kesadaran 1.00
\ SDG’s 528 102 v 5.178 .000 ) 0
Uji F
ANOVA®
Sum
Model of Df Mean Square F Sig.
Squares
Regression 121.443 2 60.721
1 Residual 61.557 57 1.080 56.226 .000°
Total 183.000 59
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