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ABSTRAK 

Teknologi dapat membantu masyarakat untuk memperoleh informasi serta 

mampu memunculkan wawasan baru mengenai pengelolaan keuangan. Investasi 

merupakan komitmen bagi seseorang untuk menempatkan sejumlah dana dengan 

berharap akan memperoleh keuntungan. Investasi juga dikenal dengan istilah 

penanam modal Populasi dalam penelitian ini adalah generasi millennial di Kota 

Malang dengan sampel sebanyak 100 responden menggunakan pendekatan 

purposive sampling. Penelitian ini bertujuan untuk : (1) mengetahui pengaruh 

financial literacy terhadap keputusan investasi. (2) mengetahui pengaruh financial 

technology terhadap keputusan investasi. (3) mengetahui pengaruh social media 

terhadap keputusan investasi. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan pendekatan deskriptif. Metode analisis yang digunakanan adalah analisis 

jalur dengan alat bantu SPSS 26. Dari penelitian tersebut diperoleh hasil 1) 

financial literacy berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan investasi. (2) 

financial technology berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan investasi. 

(3) social media berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan investasi. 

Kata Kunci – financial literacy, financial technology, social media 
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ABSTRACT 

Technology can help the public to obtain information and be able to bring up new 

insights about financial management. Investment is a commitment for someone to 

place a number of funds in the hope of obtaining a profit. Investment is also 

known as investors. The population in this study is the millennial generation in 

Malang City with a sample of 100 respondents using a purposive sampling 

approach. This study aims to: (1) determine the effect of financial literacy on 

investment decisions. (2) determine the effect of financial technology on 

investment decisions. (3) determine the effect of social media on investment 

decisions. This study uses a quantitative method with a descriptive approach. The 

analytical method used is path analysis with the SPSS 26 tool. The results of this 

research are 1) financial literacy has a significant positive effect on investment 

decisions. (2) financial technology has a significant positive effect on investment 

decisions. (3) social media has a significant positive effect on investment 

decisions. 
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