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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh harga dan promosi  terhadap 

keputusan pembelian baik secara parsial dan simultan di Waroeng Steak Bledek 

Madiun. Populasi adalah pembeli/konsumen yang melakukan pembelian di 

Waroeng Steak Bledek Madiun dengan teknik accidental sampling dengan jumlah 

sampel sebanyak 246 responden. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

terdapat pengaruh positif dan signifikan antara harga terhadap keputusan 

pembelian, artinya bahwa semakin adanya keterjangkauan dan kesesuaian harga 

yang bisa diterima pelanggan dari Waroeng Steak Bledek maka keputusan 

pembelian Waroeng Steak Bledek akan mengalami peningkatan. Terdapat 

pengaruh positif dan signifikan antara promosi terhadap keputusan pembelian, 

artinya bahwa dengan semakin baik upaya yang dilakukan oleh Waroeng Steak 

Bledek untuk menginformasikan, membujuk, dan mengingatkan konsumen secara 

langsung maupun tidak langsung mengenai keunggulan produk yang ditawarkan 

maka keputusan pembelian akan mengalami peningkatan. Hasil analisis dapat 

diketahui bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara harga dan promosi 

terhadap keputusan pembelian, artinya bahwa dengan semakin tepatnya dalam 

penetapan harga dan semakin baiknya promosi maka keputusan pembelian akan 

mengalami peningkatan.  
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ABSTRACT 

 

This research aims to examine the influence of price and promotion on purchasing 

decisions both partially and simultaneously at Waroeng Steak Bledek Madiun. The 

population is buyers/consumers who make purchases at Waroeng Steak Bledek 

Madiun using accidental sampling technique with a sample size of 246 respondents. 

The analytical method used in this research is multiple linear regression analysis. 

The results of the research show that there is a positive and significant influence 

between price on purchasing decisions, meaning that the more affordability and 

suitability of prices that customers can accept from Waroeng Steak Bledek, the 

more purchasing decisions Waroeng Steak Bledek will experience. There is a 

positive and significant influence between promotions on purchasing decisions, 

meaning that the better the efforts made by Waroeng Steak Bledek to inform, 

persuade and remind consumers directly or indirectly about the superiority of the 

products offered, purchasing decisions will increase. From the results of the 

analysis, it can be seen that there is a significant influence between price and 

promotion on purchasing decisions, meaning that with more precision in pricing 

and better promotion, purchasing decisions will increase. 
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