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ABSTRACT

This research aims to examine the influence of destination image and tourist
facilities onvisiting decisions. The population in this study were all visitors to the
Kampung Susu Dinasty village tour. By using a purposive sampling technique, a
sample of 110 visitors was obtained. This method uses multiple linear regression
with SPSS Version 27. The results of this study conclude that the image of tourist
destinations and facilities partially has a significant effect on visiting decisions. In
addition, based on the dominant test results, tourist facilities have a more dominant
influence on visiting decisions than destination image.

Keywords: Destination image, tourist facilities, and visiting decisions

! elsaameliaaaaa@gmail.com
2 dicky@umm.ac.id
3 viajengputri@umm.ac.id




PENGARUH CITRA DESTINASI DAN FASILITAS WISATA TERHADAP
KEPUTUSAN BERUNJUNG WISATAWAN GENERASI Z (STUDI PADA
OBJEK WISATA EDUKASI KAMPUNG SUSU DINASTY
TULUNGAGUNG)

Elsa Amelia Anastasya,Dicky Wisnu Usdek Riyanto,Viajeng Purnama Putri

Fakultas Ekonomi dan Bisnis,
Jurusan Manajemen, Universitas Muhammadiyah Malang, Indonesia
E-mail: Elsaameliaaaaa@gmail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh citra destinasi dan fasilitas wisata
terhadap keputusan berkunjung. Populasi dalam penelitian- ini adalah seluruh
pengunjung wisata edukasi kampung susu dinasty. Dengan menggunakan teknik
purposive sampling, diperoleh sampel sebanyak 110 pengunjung. Metode ini
menggunakan regresi linier berganda dengan SPSS Versi 27. Hasil penelitian ini
menyimpulkan bahwa citra destinasi dan fasilitas wisata secara parsial berpengaruh
signifikan terhadap keputusan berkunjung. Selain itu, berdasarkan dari hasil uji
dominan, fasilitas wisata. memiliki pengaruh dominan terhadap keputusan
berkunjung daripada citra destinasi.

Kata kunci: Citra destinasi, fasilitas wisata, dan keputusan berkunjung
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