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ABSTRAK

Rama Duta Abdullah 201910040311071. PENGARUH MEDIA UNGGAHAN POTONGAN
FILM WAKTU MAGHRIB (2023) DI TIKTOK TERHADAP KEPUTUSAN UNTUK
MEMBELI TIKET MENONTON “Studi pada mahasiswa peminatan Audio Visual IImu
Komunikasi Angkatan 2020”. Pembimbing 1) Arum Martikasari, M.Med.Kom

Sosial Media adalah situs web dan sebagai wadah yang memungkinkan pengguna untuk
berinteraksi, berbagi konten, dan berkomunikasi dengan orang lain melalui internet. Dan pelaku
film juga melakukan promosi film pada sosial media khususnya sosial media TikTok. Tetapi
tidak sedikit orang melakukan pelanggaran seperti merekam dan menguploadnya disosial media
yang membuat banyak orang menonton Spoiler film sebelum _menonton filmnya di Bioskop.
Berdasarkan penelitian yang dilakukan tersebut, peneliti- menggunakan penelitian deskriptif
kuantitatif. Dalam melakukan pengumpulan data menggunakan Kuesioner yang telah dibuat
oleh peneliti. Penelitian ini-mempergunakan probability sampling, yaitu metode pengambilan
sampel yang memiliki peluang yang sama bagi setiap komponen (anggota) populasi untuk
dipilih-menjadi anggota sampel. Dan simple random Sampling digunakan untuk mengacu pada
cara memilih anggota populasi secara acak dan akan dijadikan sampel tanpa memperhatikan
tingkatan atau strata. Dalam penelitian ini teori yang digunakan yaitu teori S- O-R (Stimulus —
Organisme — Respons).-Jadi bisa ditarik kesimpulan yaitu hasil penelitian ini adalah menguiji
hasil dari data yang sudah peneliti dapat dari menyebarkan kuesioner kepada subjek yang
dipercayai ‘oleh peneliti. nilai yang diperoleh oleh peneliti memberikan gambaran bahwa
unggahan video di sosial media berperan sebagai media penghantar pesan yang dapat
memunculkan dimensi seperti pengenalan masalah, pencarianinformasi, keputusan pembelian,
dan perilaku pasca pembelian.

Kata Kunci: Pengaruh Sosial Media, TikTok, Rasa Ingin Membeli, Stimulus —
Organisme — Respons (S-O-R)

Peneliti Dosen Pembimbing |

Rama Duta Abdullah Arum Martikasari, M.Med.Kom
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