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ABSTRAK

Eva Fitrieni, 201810210311123, Pengaruh Green Product dan Green
Packaging Terhadap Keputusan Pembelian Produk Buavita di Kota Malang.
Bimbingan Dr. Ir. Anas Tain, M.M. dan M. Zul Mazwan, SP., M.Sc.

Keputusan pembelian adalah sebuah perilaku yang ditujukan kepada orang
yang melakukan proses akhir dalam transaksi barang atau jasa. Penelitian bertujuan
untuk melihat seberapa signifikan pengaruh green product dan green packaging
terhadap keputusan pembelian produk Buavita di Kota Malang. Pemilihan produk
Buavita dikarenakan Buavita merupakan salah satu produk yang telah menerapkan
green product dengan segala manfaat yang diberikan dengan instan namun tidak
mengkesampingkan kesehatan. Buavita juga telah menerapkan green packaging
pada kemasanya dengan menggunakan kemasan yang dapat di daur ulang kembali.
Populasi pada penelitian ini adalah konsumen Buavita yang ada di Kota Malang.
Analisis penelitian ini ~menggunakan Structural Equation Modeling dengan
pendekatan Partial Least Square (SEM-PLS). Penelitian ini menunjukkan bahwa
green product dan green packaging memiliki pengaruh sebesar 50.5%, terhadap
keputusan pembelian. Green product mempunyai pengaruh yang lebih signifikan
daripada green packaging pada keputusan pembelian produk Buavita di’ Kota
Malang.

Kata Kunci: Green-product; green-packaging; keputusan pembelian
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ABSTRACT

Eva Fitrieni, 201810210311123, The Influence of Green Products and Green
Packaging on Buavita Product Purchasing Decisions in Malang City.

Guidance Dr. Ir. Anas Tain, M.M. dan M. Zul Mazwan, SP., M.Sc.

Purchasing decisions are behaviors directed at people who carry out
the final process in a transaction of goods or services. The study aims to see how
significant the influence of green products and green packaging is on purchasing
decisions for Buavita products in Malang City. The selection of Buavita products
is because Buavita is one of the products that has implemented green products with
all the benefits provided instantly but does not ignore health. Buavita has also
implemented green packaging on its packaging by using packaging that can be
recycled. The population in this study were Buavita consumers in Malang City. The
analysis of this study used Structural Equation Modeling with the Partial Least
Square (SEM-PLS) approach. This study shows that green products and green
packaging have an influence of 50.5% on purchasing decisions. Green products
have a more significant influence than green packaging on purchasing decisions for

Buavita products in Malang City.

Keywords: Green-product; green-packaging; purchasing decisions
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LAMPIRAN

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH GRREN PRODUCT DAN
GREEN PACKAGING TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK BIAVITA
DI KOTA MALANG

Assalamualaikum wr. wb, Saya Eva Fitrieni mahasiswa program studi S1
Agribisnis Universitas Muhamadiyah Malang sedang melakukan penelitian dengan
judul 'Pengaruh Green Product dan Green Packaging Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Buavita di Kota Malang'. Mohon kesediaan teman-teman,
dan bapak/ibu untuk mengisi kuisioner dibawah ini.

Atas waktu yang telah dikeluarkan saya ucapkan Terimakasih.

A. KUESIONER PENELITIAN
Petunjuk Umum :
1. Bacalah petunjuk pengisian terlebih dahulu
2. Pengisian kuesioner dilakukan secara tertulis oleh responden
3. Jawaban merupakan pendapat pribadi dari masing-masing responden
Petunjuk Khusus :
1. Alternatif pemberian nilai yang tersedia pada kuesioner ini adalah :
1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
2 = Tidak Setuju (TS)
3 = Setuju (S)
4 = Sangat Setuju (SS)
Pengisian nilai pada masing-masing pernyataan dilakukan dengan memberi
tanda (\') pada alternatif jawaban yang paling sesuai dengan pendapat
responden.

B. IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama

2. Usia

3. Jenis Kelamin
4. Pendidikan
5. Luas Lahan

C. INFORMASI
» Green Product: Buavita merupakan pelopor jus buah cepat saji di
Indonesia, buavita memiliki kandungan jus buah sebesar 80%. Buavita
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terbuat dari buah dan sayuran asli yang diolah tanpa mengurangi gizi
yang terkandung di dalamnya. Buavita memiliki standar yang tinggi
mengenai kualitas buah yang diolah. Buavita diolah dengan
menggunakan teknologi UHT. UHT adalah pemrosesan produk
Buavita dengan menggunakan temperatur yang tinggi sehinga Buavita
terbebas dari bakteri jahat yang menimbulakn pembusukan, oleh karena
itu Buavita tidak membutuhkan zat kimia pengawet dalam proses
produksinya,

Green Packaging: Pada kemasan Buavita terdapat logo daur ulang
jenis ke tujuh, yang berarti kemasan buavuta dapat didaur ulang.
Kemasan Buavita dapat digunakan kembali sebagai barang yang dapat
dijual dengan melewati beberapa proses pengolahan. Kemasan Buavita
memiliki karakteristik yang lebih mudah diuraikan oleh tanah dari pada
plastik. Kemasan terbuat dari bahan biodegradable, tidak
akan menghasilkan sampah yang banyak serta mengotori lingkungan.

D. KONSUMSI BUAVITA

NO.

PERNYATAAN <3 KALI |3 KALI |>3KALI

Berapa kali anda  minum
Produk Buavita dalam 1

minggu terakhir

E. PERTANYAAN

Daftar pernyataan variable green product (X1)

dengan ramah lingkungan.

NO PERNYATAAN STS TS RG S SS
1 | Saya membeli Buavita karena
manfaatnya baik untuk tubuh.
2 | Saya membeli Buavita karena
informasi  mengenai . harapan
kesehatan.
3 | Saya membeli Buavita karena
informasi komposisi yang ada.
4 | Minuman Buavita diproduksi
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Daftar pernyataan variable green packaging (X2)

NO PERNYATAAN STS | TS | RG SS
1 | Saya tertarik dengan kemasan
hijau produk minuman Buavita.
2 | Dengan informasi  kemasan
produk, kemasan Buavita dapat
didaur ulang
3. | Dengan infromasi yang ada,
kemasan Buavita - terbuat dari
bahan ramah lingkungan.
4 | Saya menyukai kemasan Buavita
karena kemasan yang terbuat dari
bahan ramah lingkungan.
Daftar pernyataan variable keputusan pembelian (Y)
NO PERNYATAAN STS | TS | RG SS
1 Kemantapan produk  buavita
mempengaruhi saya  untuk
membeli produk Buavita
2 Saya membeli . Buavita karena
yakin dengan merek dan kualitas
3 | Kemasan Produk Buavita dapat
memenuhi kebutuhan dan
keinginan saya
4 | Apakah orang lain
merekomendasikan produk
Buavita kepada saya

66



Lampiran 2. Identitas Responden

Nama Umur | P/L | Pendidikan | Pekerjaan | Tanggungan
Pipit Diah Pratiwi 23 | P D4 /81 DIl 0
Eny Widayati 39| P S2 Wiraswasta 4
Aulia Kurniasari 22 | P D4/S1 Mahasiswa 0
Dea 22 | P D4 /81 Mabhasiswa 0
Bella 23 | P D4/S1 Wiraswasta 1
Ayun 20 | P SMA Mahasiswa 1
Yuliatin 35/P D4 /81 Wiraswasta 2
Meredith 19 |-L SMA Pelajar 0
Kiki 22 | P D4 /Sl Pelajar 0
Shinta Ayu Febiola 22 | P D4/ 81 Pelajar 0
Mokamad Dwi P 18 | L SMA Pelajar 0
Yuli Erawi 32| P D4/S1 Wiraswasta 2
Kateni 43 | L SMA Wirausaha 2
Agus Sulistiyono 46 | L S2 Wiraswasta 1
Eni Widayati 40 [ P SMP Wiraswasta 3
Putri Intan 16| P SMA Pelajar 0
Jordy Cruf 22 |'L D4 /S1 Pelajar 0
Supiyanto 48 | L D4/S1 Wiraswasta 3
Septiana 42 | P SMA IRT 3
Supardi 49 | L SMA Wiraswasta 1
Rosuli 45 | L S2 Wiraswasta 4
Anisa Dea 22 |P D4/S1 PNS 0
Nurhayati 52 (P SMA IRT 1
Reza Maysayu 16| P SMP Pelajar 0
Mutia 30 [P SMA IRT 0
Nita 27 | P D47/8S1 IRT 1
Vingky Ap 22 | L D4 /81 Wiraswasta 3
Krisna 23 | L D4 /81 Wiraswasta 2
Fikri Haykal 23 | L D4/S1 Pelajar 0
Ghebriel Ghehazy 22 | L SMA Mabhasiswa 0
Wiku Seta Djatmika 23 | L D4 /Sl Mahasiswa 0
Novan Andriansyah 17 |L SMA Pelajar 0
Rafi Putra Mahardika 18 | L SMP Pelajar 0
Felicia Hesti 19 | P SMA Pelajar 0
Ciahesti 19| P SMA Wiraswasta 0
Topo Santoso 45 | L S2 Wiraswasta 0
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Nama Umur | P/L. | Pendidikan Pekerjaan Tanggungan
Sutrisno 42 | L SMP Wirausaha 3
Devila Sari 23 | P D4 /Sl Pelajar 0
Bukhori 31 |L D4/S1 Wirausaha 2
Sulistiawati 40 | L S2 Wirausaha 2
Ruliati 43 | L D3 Wirausaha 2
Dwiyanto 40 | L D4/S1 Wirausaha 2
Endang 45 | P D3 Wirausaha 1
Emo Lestari 30| P D4/ S1 Wiraswasta 1
Kuwat 49 'L SD Wirausaha 2
Rizal Latifah 23 | L D3 Pelajar 0
Nur Solekan 42 | L D3 Wiraswasta 3
Faisal Nugroho 20 | L SMA Pelajar 0
Agus Purwantoro 40 |-L S2 Wiraswasta 3
Muhammad Indrus S 19| L SMA Pelajar 0
Angga Sabriansyah 23| L D4 /S1 Pelajar 0
Muhamad Ardiansyah 19 | L SMA Pelajar 0
Nando Boy A 19 | L SMA Wiraswasta 0
Maghrifah Gudban 35| P D4 /S1 Wiraswasta 3
Dewi Khoirun Nisa 18| P SMA Wiraswasta 0
Bagus Leonaldo 27 |'L S2 Wiraswasta 2
Diana Eka Pulmala 26| P S2 Wiraswasta 1
Agung Siswanto 24| L D4/ S1 Wiraswasta 0
Tia Lailatur Fadila 20 | P SMA Wiraswasta 0
Oktavia Fitrini 19 | P SMP Wiraswasta 0
Anggi Putri Aisyah 20| P SMA Wiraswasta 0
Lady Verlindan H 23 |L D3 Wiraswasta 0
Panji Suraji 23 |L D4 /81 Wiraswasta 0
Izal Moenardy 22 | L D4 /S1 Wiraswasta 0
Farhan Rafi 23 | L D4 /81 Wiraswasta 0
Merry Muskanan 23 | L D3 Wiraswasta 0
Hidayat Ramli 22 |L D3 Wiraswasta 0
Agung Prasetya 23 |L D4 /81 PNS 0
Vidyan Pratama 19 |L SMA Wiraswasta 0
Putri Ramadhani 32|P S2 PNS 1
Risky Yanoor 42 | L D3 Wiraswasta 3
Haryati Dewi 37| P D3 Wiraswasta 3
Akmal Yanto 47 | L D3 Wirausaha 3
Haryati Yanto 37| L D3 Wiraswasta 3

[*))
o0




Nama Umur | P/L. | Pendidikan Pekerjaan Tanggungan
Tri Meningsih 42 | P D3 Wirausaha 2
Hanny Mellenia 21 | P SMA Wiraswasta 0
Adinda Noor Hidayati 22 | P D4 /81 PNS 0
Wildan Akbary 23 |L SMA Wiraswasta 0
Daniel Wibawani 23 | L SMA Wiraswasta 0
Sulastri 46 | P S2 Wirausaha 2
Zainal Mudin 34| L S2 Wirausaha 4
Siti Mulaikah 39| P D3 Wirausaha 1
Abdul Aziz 26| L D3 Wirausaha 5
Mochamad Fikri 19| L SMP Pelajar 1
Dewi Khoirun Nisa 17| P SMA Pelajar 0
Budiharto 46 | L D4/S1 PNS 3
Rio Kurniawan 23 |-L SMA Wiraswata 2
Andrean Kresna 22| L D3 Wirausaha 1
Rico Pratama 26| L S2 Wirausaha 4
Ratna Sinta 23 | P D4/ S1 PNS 1
Yolanda Dwi 24 | P D3 Mahasiswa 0
Putri Cinta 24 | P D3 Mabhasiswa 0
Rike Tri 24 | P D3 Mahasiswa 0
Nabilla Risa 23 |'P SMA Wirausaha 0
Reni Dwi 53| P SMA Wirausaha 4
Amelia Djatmika 18| P SMA Mahasiswa 0
Lanang Satrio 23 | L SMA PNS 1
Rizky Sulaiman 49 'L D4 /S1 PNS 2
Ria Khusnul 32|P S2 IRT 0
Topik Warsito 50| L S2 PNS 3
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Lampiran 3. Data Penelitian

Y4

Y3

Y2

Y1

X1.1 | X1.2 | X1.3 | X1.4 | X2.1 | X2.2 | X2.3 | X24
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Lampiran 4.
1.  Output Diagram SEM PLS
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2. Qutput Diagram SEM PLS Menggunakan Data Valid
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0.770 i

¥4

74



3.

Output Cross Loading

Green Packaging Green Product  Keputusan Pe..,

X1 0.580 0.828 0.600 |
X1.2 0.278 0.795 0.602
X1.4 0.303 0.734 0.442
X2.1 0.860 0.430 0.249
X2.2 0.785 0.330 0.181
X2.3 0.653 0.175 0.070
X2.4 0.872 0.510 0.300
¥ 0175 0.504 0.758
¥2 0.152 0.511 0.659
¥3 0.259 0.491 0.760
¥4 0.255 0.569 0.770

Output Contruct Reliability and Validity

Cronbach's Alpha rho_A Composite Reliability  Average Variance Extracted (AVE)
Green Packaging 0.824 0.893 0.873 0.636
Green Product 0.694 0.708 0.829 0.619
Keputusan Pe... 0.720 0.721 0.827 0.545
Output R Square
R Square R Square Adjus...
 Keputusan Pe... 0,505 0.495
Output Path Coefficient
\
Original Sample (0} Sample Mean (M) Standard Deviation (STDEV) T Statistics (|O/STDEV]) P Values
Green Packaging -> Keputusan Pembelian -0.090 -0.069 0.094 0.951 0.342
Green Product -> Keputusan Pembelian 0.751 0.756 0.057 13.202 0.000
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Lampiran 5. Lolos Plagiasi
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