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ABSTRAK

Abstrak

LAILIA NOR AGUSTINA, 202010040311182, llmu Komunikasi, Fakultas llmu Sosial
dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, “Peran Copywriter dalam
Produksi Script Konten Media Sosial pada Portal Media Online Mantraidea.com”, 116
halaman, 32 gambar, Referensi: 14 Jurnal, 9 Buku, 4 Artikel Online, Pembimbing: Dr.
Joko Susilo, S.Sos., M.Si.

Kata Kunci  : Copywriter, Media Sosial, Media Online

Peran teknologi dalam mendukung kecepatan akses informasi kian menguat. Berbagai
inovasi hadir, khususnya dalam aspek komunikasi yang memerlukan media untuk menyalurkan
sebuah pesan efektif. Terlebih, riset Reuters Institute bertajuk *Digital News Report 2023°
menunjukkan sebanyak 84% responden Indonesia menggunakan media online sebagai rujukan
mencari berita. Kesempatan ini ditangkap oleh Mantraidea.com untuk memberikan informasi
dengan topik khusus ekonomi kreatif (ckraf) yang didasari pada kontribusi sektor bagi
perekonomian Indonesia. Berdasarkan hal tersebut, laporan ini disusun untuk menjawab,
bagaimana peran copywriter dalam produksi scripr konten media sosial pada portal media
online Mantraidea.com.

Mengacu pada hal tersebut, laporan ini menggunakan teori new media mengkaji adanya
proses komunikasi secara timbal balik atau dua arah dari pengguna media. Dengan salah satu
karakteristik new media adalah kecepatan informasi yang harus diimbangi dengan kredibilitas
sumber dan kualitas tulisan. Maka perlu menggunakan teknik copywriting dengan formula
AIDA (Attention, Interest, Desire, dan Action) yang bertujuan dapat mempengaruhi pembaca.

Tahapan pra-produksi karya Mantraidea.com menggunakan data primer dengan
melakukan wawancara dan observasi langsung. Serta, menggunakan data sckunder dari hasil
riset jurnal dan artikel media lain. Selain media online, Mantraidea memanfaatkan media sosial
sebagai media promosi berita dengan narasi ringan dan singkat.

Pada produksi Mantraidea.com, penulis sebagai copywriter bertugas untuk membuat
script konten media sosial Mantraidea yang meliputi naskah feed, naskah voice over, caption,
dan pemilihan hashtag. Dari April 2024 hingga Oktober 2024, Mantraidea.com memproduksi
163 karya di tujuh rubrikasi yaitu Kulinova, Digital, Jendela Karya, Pelipur, Toserba, Fesyen,
dan Tontonan.

Malang, 14 Januari 2025

Menyetujui,
Peneliti Pembimbing
/‘ - .
Lailia Nor Agustina Dr. Joko Susilo, S.Sos., M.Si.
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