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ABSTRAK 

 

Media konvensional sudah tidak lagi menjadi prioritas utama masyarakat untuk 

menerima informasi. Masyarakat lebih memilih ''New Media'' demi mendapatkan 

informasi yang praktis, interaktif, dan memiliki cakupan bidang yang lebih luas. 

Dalam pengertian jurnalistik online, penyampaian berita berpusat pada sebuah 

kanal situs web.  

Situs website menjadi elemen kunci komunikasi yang penting dalam 

kesuksesan praktik jurnalistik online. Dalam topik tema pemberitaan, ekonomi 

kreatif jadi salah satu bidang yang semakin populer di tengah masyarakat. 

Didukung oleh kebijakan pemerintah yang menjadikannya sebagai sektor unggulan 

dalam pembangunan ekonomi nasional. Sebagai situs berita online yang fokus 

membahas tentang perkembangan ekonomi kreatif di Indonesia. Mantraidea.com 

telah memliki 152 karya yang telah diunggah, dalam bentuk teks berita hingga 

infografis dalam kurun waktu tiga bulan. 

Sebagai seorang web developer penulis memahami tanggung jawab peran 

ini tidak hanya berhenti pada pembuatan website. Namun juga harus dapat 

memantau perkembangan pengalaman user, ketika mengakses website 

Mantraidea.com. Dalam proses produksinya, sebagai seorang web developer 

memahami, bahwa loyalitas pembaca dapat dipengaruhi oleh tampilan website, 

kecepatan website dan kemudahan akses user friendly.  

Web developer memastikan berita dapat diunggah melalui standar 

operasional prosedur unggah berita yang dibuat. Selain itu dalam produksinya, web 

developer harus mampu menyediakan kenyamanan akses bagi pembacanya. Lewat 

kurangnya hambatan load speed yang dihasilkan website, penggunaan desain 

hingga layout website yang mempermudah keterbacaan berita di Mantraidea.com. 
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