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ABSTRACT 

 

 

The current habit of people using plastic-based products is a major 

problem. This situation has become an impetus to create an environmentally 

friendly product, namely a canvas bag made of towel knitting yarn. The creation of 

this canvas bag product is in line with the Sustainable Development Goals (SDGs). 

Despite having environmentally friendly advantages, this product is still not sold in 

its market due to lack of branding and marketing strategies. This study aims to 

determine the application of product improvisation and effective digital marketing 

to increase sales of canvas bags made of towel knitting yarn. The research method 

uses a qualitative approach with SWOT analysis (Strengths, Weaknesses, 

Opportunities, Threats) and the AIDA strategy (Awareness, Interest, Desire, 

Action) 

The results of this study indicate that the application of product 

improvisation is carried out by creating designs according to consumer desires and 

adding functional features. Meanwhile, the digital marketing strategy utilizes the 

Instagram and TikTok platforms to reach the target market, namely Gen Z. This 

study concludes that to increase sales of canvas bags made from towel knitting 

yarn, PT Gaya Fashion Nusantara must focus on developing product improvisation 

and digital-based product marketing. 
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ABSTRAK 

 

 

Kebiasaan masyarakat saat ini menggunakan produk berbahan dasar plastik 

menjadi masalah utama. Keadaan ini, menjadi sebuah dorongan untuk menciptakan 

suatu produk yang ramah lingkungan yaitu tas kanvas yang terbuat dari benang rajut 

handuk. Penciptaan produk tas kanvas ini selaras dengan Sustainable Development 

Goals (SDGs). Meski memiliki keunggulan ramah lingkungan, produk ini masih 

belum terjual di pasarnya karena kurangnya branding dan strategi pemasaran. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penerapan improvisasi produk dan 

pemasaran digital yang efektif untuk meningkatkan penjualan tas kanvas berbahan 

benang rajut handuk. Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan analisis SWOT (Strenghts, Weaknesses, Opprotunity, Threats) serta strategi 

AIDA (Awareness, Interest, Desire, Action) 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan improvisasi produk 

dilakukan dengan membuat desain sesuai keinginan konsumen dan penambahan 

fitur fungsional. Sedangkan strategi pemasaran digital memanfaatkan platform 

Instagram dan TikTok untuk menjangkau target pasar yaitu Gen Z. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa untuk meningkatkan penjualan tas kanvas berbahan dasar 

benang rajut handuk, PT Gaya Fashion Nusantara harus fokus pada pengembangan 

improvisasi produk dan pemasaran produk berbasis digital. 
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