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ABSTRAKSI

Veby Asna Alfira Amalia 201710040311128

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang.
Pengaruh Terpaan Kampanye Terhadap Brand Image (Studi Terpaan Video
Kampanye Stop Sexual Violence pada Konsumen The Body Shop di Kota
Malang)

Dosen Pembimbing: Dr. Dra. Frida Kusumastuti, M. Si

Kata Kunci : Terpaan Video, Kampanye, Brand Image

ABSTRAK

Kasus kekerasan seksual di Indonesia masih marak terjadi karena kur_aﬂg
adanya payung hukum dan kesadaran masyarakat. The Body Shop terlibat
dalam tanggungjawab sosial perusahaan untuk ikut serta mencegah kasu§
kekerasan seksual. The Body Shop mengkampanyekan “Stop Sexual Violence’
melalui  sebuah video yang bertujuan mendesak pemerintah  untuk
disegerakannya pengesahan RUU PKS. Tanggungjawab sosial perusahaan
yang telah dilakukan tersebut diharapkan dapat berdampak positf terhadap
brand image The Body Shop. 3

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan video
kampanye Stop Sexual Violence terhadap brand image The Body Shop dengan
pendekatan kuantitatif eksplanatif. Metode yang digunakan survei dengan
menggunakan angket. Untuk analisis data menggunakan wji regresi linear
sederhana. Subjek penelitian ini adalah konsumen The Body Shop di Kota
Malang. Pada hasil pra-survey diketahui populasi sebanyak 80 orang yang
pernah menonton video kampanye Stop Sexual Violence. Karena jumlah
populasi kurang dari 100 maka semua responden tersebut juga menjadi sampel
penelitian

Hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh dari variabel independen
secara parsial terhadap variabel dependen. Ini dibuktikan dari hasil uji T yang
menyatakan Thiusg > Tubet Yaitu 7,265 > 1,990 dan nilai signifikansi variabel X
sebesar 0,000 dimana nilai tersebut lebih kecil dari 0,05. Dengan demikian Ho

ditolak dan H; diterima.
Malang, 31 Agustus 2023

Menyetujui
Pembimbing Peneliti
Dr. Dra. Frida Kusumastuti, M. Si Veby Asna Alfira Amalia
NIP : 10393090298 NIM :201710040311128
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