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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the influence of promotion, product quality, and 

price on purchasing decisions. This research is a quantitative research. This data 

was obtained by distributing a questionnaire to 100 sample respondents, using a 

purposive sampling technique with the criteria of Gilangstore consumers who live 

in the city of Sidoarjo. Data analysis techniques include classical assumption tests, 

multiple linear regression, t-test (partial test), and f test (simultaneous test). The 

results of the analysis found that promotion did not have an influence on the 

purchase decision, product quality and price had an influence on the purchase 

decision. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh promosi, kualitas produk, 

dan harga terhadap keputusan kepmbelian. Penelitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif. Data ini diperoleh dengan menyebarkan kuesioner kepada 100 sampel 

responden, menggunakan teknik purposive sampling dengan kriteria konsumen 

Gilangstore yang bertempat tinggal di kota Sidoarjo. Teknik analisis data antara lain 

menggunakan uji asumsi klasik, regresi linear berganda, uji t (uji secara parsial), 

dan uji f (uji secara simultan). Hasil analisis menemukan bahwa promosi tidak 

memberikan pengaruh terhadap Keputusan pembelian, kualitas produk dan harga 

memiliki pengaruh terhadap Keputusan pembalian. 

 

Kata Kunci : Promosi, Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian. 
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