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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh kualitas produk, harga serta untuk 

mengetahui variabel mana yang lebih dominan antara keduanya terhadap keputusan 

pembelian sepeda motor Yamaha Nmax. di Kota Malang. Metode penelitian yang 

digunakan adalah kuantitatif dengan teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah non-probability sampling berjenis purposive sampling dan didapatkan jumlah 

sampel sebanyak 128 orang. Pengumpulan data dilakukan melalui kuesioner, sedangkan 

teknik analisis data dilakukan dengan bantuan program SPSS. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian dan Kualitas 

produk berpengarug terhadap keputusan pembelian. Berdasarkan uji dominan, variabel 

Harga memiliki pengaruh lebih dominan dari variabel Kualitas produk. 

 

Kata kunci: Kualitas Produk, harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
This study aims to examine the effect of product quality, price and to determine 

which variable is more dominant between the two on purchasing decisions for 

Yamaha Nmax motorbikes. in Malang City. The research method used is 

quantitative with the sampling technique used in this study is non-probability 

sampling of purposive sampling type and obtained a sample size of 128 people. 

Data collection was carried out through a questionnaire, while data analysis 

techniques were carried out with the help of the SPSS program. The results of this 

study indicate that price has an effect on purchasing decisions and product quality 

has an effect on purchasing decisions. Based on the dominant test, the Price variable 

has a more dominant influence than the Product quality variable. 
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