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ABSTRAKSI

ABSTRAKSI

Muhammad Nursandy, 202010040311563. Manajemen Produksi Video Company
Profile Fakultas Psikologi dan Kesehatan UIN Sunan Ampel Surabaya
Pembimbing : Novin Farid Setyo Wibowo, S.Sos, M.Si

Kata Kunci : Manajemen Produksi, Fungsi Manajemen, Video Company Profile,

Video Profil UIN Sunan Ampel Surabaya.

Laporan ini berfokus pada manajemen produksi video company profile untuk
Fakultas Psikologi dan Kesehatan Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.
Tujuan utama dari proyek ini adalah untuk merancang dan menghasilkan video
company profile yang efektif sebagai media promosi. Proses produksi mencakup tahap

perencanaan, desain, pengembangan, dan penyebaran video.

Dibuatnya tugas akhir ini menyoroti pentingnya pemanfaatan teknologi
informasi dan komunikasi dalam memasarkan lembaga pendidikan di era digital. Selain
itu, laporan ini juga menguraikan strategi manajemen yang digunakan dalam produksi
video, termasuk perencanaan, pengorganisasian, kepemimpinan, dan pengawasan. Hasil
akhir dari proyek ini adalah video company profile yang diharapkan dapat

meningkatkan citra dan daya tarik Fakultas Psikologi dan Kesehatan UIN Sunan Ampel

Surabaya.

Malang, 24 Juni 2024

Menyetujui,

Pembimbing

Novin Farid Setyo Wibowo,
amihad Nursandy S.Sos, M.S1
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