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ABSTRAKSI

ABSTRAKSI
Najwa Ramadhania, 202010040311486. PERAN COPYWRITER DALAM PEMBUATAN
IKLAN LAYANAN MASYARAKAT “BER-TUMBUH BERSAMA” (PRODUKSI LM
TENTANG KAMPANYE DISABILITAS PEREMPUAN BERSAMA HWDI MALANG).
Program studi Ilmu komunikasi, Fakultas Sosial dan Ilmu politik, Universitas Muhammadiyah

Malang. 2024. Pembimbing Isnani Dzuhrina, S.Sos, M.Adv

Masalah yang dihadapi oleh perempuan disabilitas seringkali berupa stigma yang menganggap
mereka tidak mampu melakukan kegiatan seperti orang pada umumnya. Stigma ini
mengakibatkan pandangan negatif terhadap individu dengan disabilitas. Oleh karena itu, iklan
layanan masyarakat berjudul “Ber-Tumbuh Bersama™ hadir bersama HWDI Malang. Tujuan
dari pembuatan iklan ini untuk meningkatkan rasa kepedulian masyarakat terhadap disabilitas
terutama disabilitas perempuan. Dalam proses pembuatan iklan, tidak terlepas dari peran
Copywriter yang bertanggung jawab untuk merumuskan pesan utama kampanye. Peran
Copywriter mencakup_ beberapa tahapan dalam pembuatan video iklan, mulai dari pra-
produksi, produksi, hingga pasca-produksi. Dengan narasi yang kuat dan penggunaan voice-
over, penonton dapat memahami pesan yang disampaikan. Kampanye ini disebarkan dan
diukur melalui metrik media sosial. Hasil dari kampanye “Ber-Tumbuh Bersama”
menunjukkan pencapaian yang melebihi KPI dan mendapat beberapa komentar positif

mengenai video iklan tersebut.

Malang, 13 Agustus 2024
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