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Abstrak

ABSTRAK

Muhammad Zidan Hidayatullah, 201810040311307, Analisis Sentimen Publik Propaganda
HASALBUKANO2 di Masa Kampanye PILPRES 2024 Pada Media Sosial X, halaman 91,
referensi 75, Skripsi 2024

Kata kunci : Analisis sentimen, Propaganda politik, Pilpres 2024.

Tahun 2023 dan 2024 merupakan tahun politik dengan diadakannya pemilu pada 14
Februari 2024, meliputi pilpres dan pileg. Masyarakat terlibat dengan memberikan pendapat
tentang janji- kampanye dan program para Capres dan Cawapres, yang sering kali disampaikan
melalui media sosial X (Twitter). Keterlibatan netizen dalam pilpres mencerminkan perhatian
publik terhadap kandidat, meskipun tidak selalu berupa dukungan. melainkan juga penentangan.
Penelitian ini bertujuan menganalisis sentimen di media sosial X terhadap gerakan
#AsalBukan02 menggunakan TexiBlob, serta mengkategorikan sentimen terkait gerakan
tersebut.

Penelitian ini menggunakan pendekatan teori komunikasi politik dan metode kualitatif
untuk mengetahui atau menghasilkan uraian-uraian dari angka atau data-data tentang
kecenderungan kemunculan opini yang diunggah dalam media sosial X dalam lingkup atau
fenomena #AsalBukan02. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis sentimen
yang mengandalkan perpustakaan Python, yaitu TextBlob,

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa analisis sentimen pada media
sosial X terhadap gerakan #AsalBukan02 menggunakan TextBlob menghasilkan temuan yang
signifikan. Pengumpulan data tweet yang melibatkan proses crawling data menghasilkan 663
tweet, yang kemudian di filter menjadi 570 tweet setelah menghilangkan spam tweet. Setelah
melalui proses preprocessing, tweet-tweet tersebut diubah bahasa menjadi bahasa Inggris untuk
memudahkan analisis sentimen menggunakan TextBlob. Hasil analisis sentimen menunjukkan
distribusi yang beragam, dengan sentimen positif (255 tweet, 44.74%), diikuti oleh tweet netral
(209 tweet, 36.51%) dan tweet negatif (106 tweet, 18.77%)

Malang, 29 April 2024

Pembimbing, Peneliti
L
e CE
Widiya Yutanti, M.A (Hons). Muhammad Zidan Hidayarulah
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