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ABSTRAK

Strategi pemasaran dalam sebuah bisnis menjadi faktor utama dalam
menjadikan keberhasilan atau kegagalan dari suatu usaha baik mikro, menengah,
maupun makro. Dengan adanya suatu strategi pemasaran yang efektif dan efesien
diharapkan bisa meningkatkan pendapatan hingga maksimal. Saat ini
perkembangan teknologi sangatlah cepat, termasuk dalam melakukan sebuah
transaksi yang terhubung langsung dengan database menjadikan pertumbuhan data
yang sangat besar. Data sendiri bisa dimanfaatkan sebagai sumber informasi untuk
menentukan strategi pemasaran yang tepat. Tujuan utama dari penelitian ini untuk
memaksimalkan strategi pemasaran yang ada di RJ Mart Melaris dengan
memanfaatkan data sebagai sumber informasi dan bahan pertimbangan. Pemilihan
Market Basket Analisis sebagai metode untuk pemanfaatan data dikarenakan usaha
menengah ini  membutuhkan  bahan pertimbangan untuk mengembangkan
penjualan dengan membentuk paket produk yang efektif. Adapun Frequent Pattern
Growth digunakan sebagai algoritma yang efektif untuk membentuk kombinasi
item produk atau biasa disebut association rule. Beberapa manfaat yang dihasilkan
dari penelitian ini adalah mengetahui seberapa besar kemungkinan suatu produk
dibeli bersamaan dengan produk yang lain, produk apa yang paling banyak dan
paling sedikit terjual sehingga bisa memaksimalkan stok barang, hingga hubungan
antar produk untuk memaksimalkan penempatan barang. Penelitian ini menghasilkan
8 Assaciation Rules atau kombinasi produk dengan 6 item yang berbeda. Rules paling kuat
yang dihasilkan ialah Jika membeli indomie goreng spesial dan indomie kari ayam maka
dipastikan juga akan membeli indomie ayam spesial dengan kekuatan asosiasi 8.472.
sedangkan item yang paling sering dibeli bersamaan dengan item lainnya ialah indomie
goreng spesial yang 50% penjualannya bersamaan dengan indomie kari ayam dan indomie

ayam spesial. Selain itu penelitian ini juga menghasilkan 2 kelompok item berbeda, yang

masing-masing item di dalam kelompok memiliki keterkaitan penjualan.

Kata kunci -Association Rule, Data, FP-Growth, Market Basket Analisis,

Perkembangan Teknologi, Strategi Pemasaran, Usaha Menengah.



ABSTRACT

Marketing strategy in a business is a major factor in the success or failure
of a business both micro, medium and macro. With an effective and efficient
marketing strategy It is hoped that it can increase income to the maximum.
Currently, technological developments are very fast, including carrying out
transactions that are directly connected to the database, resulting in very large data
growth. The data itself can be used as a source of information to determine the right
marketing strategy. The main aim of this research is to maximize the existing
marketing strategy at RJ Mart Melaris by utilizing data as a source of information
and consideration. The choice of Market Basket Analysis as a method for utilizing
data is because these medium-sized businesses need consideration to develop sales
by forming effective product packages. Frequent Pattern Growth is used as an
effective algorithm to form combinations of product items or what is usually called
an association rule. Some of the benefits resulting from this research are knowing
how likely a product is to be purchased at the same time as other products, what
products are sold the most and the least so that you can maximize stock of goods,
and the relationship between products to maximize the placement of goods. This
research produced 8 Association Rules or product combinations with 6 different
items. The strongest rule that is generated is that if you buy special fried Indomie
and chicken curry Indomie, you will definitely also buy special chicken Indomie
with an association strength of 8,472. Meanwhile, the item that is most often
purchased together with other items is the special fried Indomie, which sells 50%
together with the special chicken curry Indomie and special chicken Indomie. Apart
from that, this research also produced 2 different groups of items, each item in the

group has a sales relationship.

Keywords -Association Rule, Data, FP-Growth, Market Basket Analysis,

Marketing strategy, Medium Business, Technological development.



LEMBAR PERSEMBAHAN

Alhamdulillahi robbil'alamin, Segala pujian hanya milik Allah Subhanahu wa ta'ala
yang maha mencipta lagi maha merajai seluruh alam semesta yang telah
melimpahkan segala kenikmatan, baik nikmat sehat, nikmat iman, dan segala
nikmat sehingga penulis dapat menuntaskan Tugas Akhir yang berjudul "Market
Basket Analysis Menggunakan Algoritma  Frequent Pattern Growth untuk
Mengetahui Pola Pembelian Konsumen di RJ Mart Melaris Lampung Timur". Pada
kesempatan yang indah ini, penulis mengucapkan terimakasih yang sebesar-
besarnya kepada pihak yang telah berkontribusi secara langsung maupun secara
tidak langsung dari awal dimulainya pengerjaan Tugas Akhir hingga selesai, yang
ditunjukkan kepada:

1. Program Studi Informatika yang telah memberikan kesempatan kepada

penulis untuk menuntut ilmu dari awal hingga akhir.

2. Bapak Ir. Yufis Azhar, S.Kom, M.Kom. dan Bapak Ir. Galih Wasis

Wicaksono, S.Kom., M.Cs. sebagai dosen pembimbing I dan dosen pembimbing

I yang telah-membimbing penulis dari awal hingga akhir.

3. Bapak Christian S.K. Aditya, S.Kom., M.Kom. dan-lbu Vinna Rahmayanti

SN, S.Si, M.Si sebagai dosen penguji seminar proposal yang telah memberikan

arahan dalam proposal tugas akhir.

4. Bapak Wildan Suharso, S.Kom., M.Kom. dan Bapak Didih RizKi

Chandranegara, S.Kom., M.Kom. sebagai dosen penguji sidang skripsi yang

telah memberikan kritik dan saran terkait tugas akhir.

4. Kedua orang tua beserta keluarga yang selalu mendoakan dan memberikan

support terbaik untuk penulis agar senantiasa menyelesaikan tugas dan amanah

yang ada diperkuliahan dengan baik.

5. Teman-teman serta sahabat yang telah menemani saya disetiap keadaan yang

tidak bisa disebutkan satu persatu.

Malang, 31 Oktober 2023

Ubay Hakim Arrafiq

Vi



KATA PENGANTAR

Dengan hanya mengharapkan Ridho dari Allah Subhanahu wa Ta'ala atas segala
berkah dan rahmatnya, Puji syukur peneliti dapat menyelesaikan Tugas Akhir
dengan judul "Market Basket Analysis Menggunakan Algoritma Frequent Pattern
Growth untuk Mengetahui Pola Pembelian Konsumen di RJ Mart Melaris Lampung
Timur" dengan baik. Di dalam penelitian ini. meliputi berbagai tahapan standar
proses penelitian data mining dibidang industri (CRISP-DM), mulai dari Business
Understanding, Data Understanding, Data Preparation, Modeling, Evaluation,
hingga Deployment. Peneliti sangat menyadari bahwa dalam melakukan penelitian
hingga menyusun laporan Tugas Akhir ini memiliki banyak kekurangan dan
keterbatasan penulis. Oleh karena itu penulis mengharapkan masukan-masukan
baik berupa saran maupun kritik yang membangun supaya tulisan ini-bermanfaat

bagi banyak pihak, terutama perkembangan ilmu pengetahuan.

Malang, 31 Oktober 2023

Ubay Hakim Arrafiq

Vii



DAFTAR ISI

LEMBAR PERSETUJUAN .....oiiiiitie ettt sttt ettt ettt et i
LEMBAR PENGESAHAN .. ..ottt ettt ettt et s ii
LEMBAR PERNYATAAN ...ttt ettt ettt ettt sttt sae e sabe e bt e sneesaeesaneens iii
ABSTRAK ..ttt ettt et sttt et et ne e r e e e iv
ABSTRACT ..ttt et e e s a e et e s et s b e sa e e et e e s st e st e e snneeneenaneereen v
LEMBAR PERSEMBAHAN .......ooiitiiiite it sttt et et sn e snee s s e sneesneens vi
KATA PENGANTAR ...ttt e st sne e b e saneenneesanees vii
DAFTAR ISttt ettt e e dh e ettt e e bt e e e bt e et e e sateeneesaeas viii
DAFTAR TABEL. ..ottt e e X
DAFTAR GAMBAR .....oooitieie ettt ettt ettt sate et a b shb e sneeea b s taneeesaneens xi
BAB | PENDAHULUAN ... ittt ettt ettt ettt e st ste e e aeesa e ebaesabesae e fae b 1
i R I - [ = 1= o o T S 1
1.2. Rumusan Masalah ........cciv it 3
1.3, TUJUAN PENELILIAN ...t e e e es e 3
1.4, Cakupan Masalah .. . i ettt e e e e e e e eaaeaa e 4
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA ... . it teitte et teeibae e s e et eetesaee e eteessabeessaseessaebe s snnesines 5
2.1. Market Basket ANalYSis coovriireeiiiieei e cieesviiiiise e s s e et e e e e ssnneesesneseee e nnnees 5
2.2. Frequent Pattern GroWEN......cccii i it eeccbbe e e s e araes 6
23 ITERRED. J.......... . Tt N - L ANy oo ... ol 8
0 2 o o [0V 0 =] e S R S SR 8
2.5. Cross Industri Standard Proccess for Data Mining.........cccccccviiieeeeeeecccnnnnei, 9
BAB Il METODE PENELITIAN ..c..eeiiiiiiee ettt st sb e 11
3.1. Busingss UNderstanding........eeeeeeeeieciireeeieeeeeiiniiireeeeseeeeesieinreeeseeseeseennseees 12
3.2. Data Understanding ......cccviueeeereeiieiiirreeeeeeiisesiinrereeseeeeesseinrreeeeeeeeeestasnnens 12
3.3. Data Preparation ... ....cccceie et e e 12
I Y oo =1 11 Y= O e S S U PP UT e SRR 12
3.5, EVAlUALION. .ttt e e e e 17
o 1T o] (01 1/ =T o | SRR 17
BAB [V HASIL DAN PEMBAHASAN ......uiiiitiieiie ettt 18
4.1. Business Understanding......ccccueeeeeeieieciiiiiiiee et eeenrnne e e e e 18
4.2. Data Understanding ........oooeevureeeieeieeieiiieeeee e eeccrreeee e e e eeeeenrrreeeeeeeeeenans 20
4.3. Data Preparation ... e e e eeens 21
/Y oY 1= [ o = SRRSO PUPPRN 26

viii



.5, EVAlUATION ettt ettt e e et e e et a e et e et 28

ST D T=Y o1 Lo Y] .4 T=T o USRS 29
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ...ttt 39
5.1 KESIMPUIGN . e e e e e 39
5.2, SArAN it 39
DAFTAR PUSTAKA . ...ttt ettt ettt ettt sttt e s esnneesneeeea 41



Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 3.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.
Tabel 4.

DAFTAR TABEL

1 Contoh Data AWal .........ccooiiiiiieee e 13
2 Contoh Data Priority RIMAart ........cccoeiiiiieiccieceese e 14
3 Contoh Conditional Pattern Base ...........ccocovvvinininiciene e 15
4 Contoh Conditional FP-TTEE .......cccecieiieieiieneee e 16
5 Contoh Frequent Pattern Generated .............ccoovieieieienenenc e 16
1 Data AWAL......ocuiiiie ettt 21
2 Data EXCEI ..oiii it 22
3 Tampilan Data DUMMY ..ot e 23
4 Data ClEANING ....vveveeieeieeeete et b e e 24
5 Data Siap MOGEL.......ccuvoiiiiiice it 25
B HaSH EVAIUASI ....ciiiviiiiiieieie e st 29
7 Rules Yang Terbentuk..........cccoieiiiinieiiie i 30
I Freldignsiitem..... ANNNs MV LA LA ... N ... . .. 31



Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

DAFTAR GAMBAR

1 Rancangan Penelitian .........ccoooveveiiriienenie e 11
2 CONTON TIBE ..ottt 15
L RIMAIt MEIariS......ccoiiiiiicieee e 19
2 Produk SEMDAaKO ........ooveiiiiiiieece e 19
3 Produk KOSMELIK.........ccveieeieiieiiiie e 20
4 Produk PaKalan......cu i i i 20
5 Tampilan Data PYthon...........cccooeiii i i 23
6 Modeling RapidmIiNer ..ot i 26
7 Parameter FP-GrOWEN.........ccoivoiiii et 27
8 Parameter AssoCiation RUIES.........cu i 28
9 Graph AsSOCIAtIoN RUIES...........coviiiieiie et 31

Xi



[1]

[2]

[3]

[4]

[5]

[6]

[7]

[8]

DAFTAR PUSTAKA
I. P. Azhari, A. S. Wahyuni, P. Rahmadani, O. Delisha, and U. M. Riau,
“INTRODUCING STRATEGIC MANAGEMENT TO GROCERY
STORE KEDAI BU NUR FOR COMPETE WITH MODERN RETAIL
KEDAI BU NUR GUNA MENGHADAPI PERSAINGAN RITEL
MODERN,” vol. 3, no. 3, pp. 406411, 2023.
Sutanty Marisa, Asmini, Karmeli Elly, Suprianto, and Sucihati Roos Nana,
“2324-Article Text-6025-1-10-20221208,” vol. 11, no. 2, 2022.
S. A. Arnomo, “Market Basket Analysis pada Barang Minimarket dimasa
Pandemi Covid-19,” J. Sist. dan Teknol. Inf., vol. 9, no. 2, p. 127, 2021,
doi: 10.26418/justin.v9i2.43243.
N. Ramadhani, A. W. Syahroni, A. Supikar, and W. Zumam, “Penerapan
Market Basket Analysis Menggunakan Metode Multilevel Association
Rules dan Algoritma ML T2L1 Pada Data Order PT. Unirama,” Insa.
Comtech Inf. Sei. Comput. Technol. J., vol. 7, no. 1, 2022, doi:
10.53712/jic.v7il1.1674.
D. A. Silitonga and A. P. Windarto, “Implementasi Market Basket Analysis
Menggunakan Assocation Rule Menerapkan Algoritma FP-Growth,” J. Inf.
Syst. Res., vol. 3, no. 2, pp. 101-109, 2022, doi: 10.47065/josh.v3i2.12309.
P.H. Lu, J. L. Keng, K. L. Kuo, Y. F. Wang, Y. C. Tai, and C. Y. Kuo,
“An apriori algorithm-based association rule analysis to identify herb
combinations for treating uremic pruritus using Chinese herbal bath
therapy,” Evidence-based Complement. Altern. Med., vol. 2020, 2020, doi:
10.1155/2020/8854772.
A. H. Nasyuha et al., “Frequent pattern growth algorithm for maximizing
display items,” Telkomnika (Telecommunication Comput. Electron.
Control., vol. 19, no. 2, pp. 390-396, 2021, doi:
10.12928/ TELKOMNIKA.v19i2.16192.
M. Syahru Romadhon and A. Kodar, “Implementasi Metode Market Basket
Analysis (Mba) Menggunakan Algoritma Apriori Dalam Transaksi
Penjualan (Studi Kasus: Kafe Ruang Temu),” J. SAINTEKOM, vol. 10, no.
2, p. 138, 2020, doi: 10.33020/saintekom.v10i2.137.

41



[9]

[10]

[11]

[12]

[13]

[14]

[15]

[16]

[17]

42

I. Qoniah and A. T. Priandika, “ANALISIS MARKET BASKET UNTUK
MENENTUKAN ASOSSIASI RULE DENGAN ALGORITMA APRIORI
(STUDI KASUS: TB. MENARA),” J. Teknol. dan Sist. Inf., vol. 1, no. 2,
pp. 26-33, 2020, doi: 10.33365/jtsi.v1i2.368.

F. Firmansyah and A. Yulianto, “Market Basket Analysis for Books Sales
Promotion using FP Growth Algorithm, Case Study : Gramedia Matraman
Jakarta,” J. Informatics Telecommun. Eng., vol. 4, no. 2, pp. 383-392,
2021, doi: 10.31289/jite.v4i2.4539.

R. Purwaningsih, Y. Widharto, N. Susanto, and L. T. Utami, “REDESAIN
TATA LETAK PRODUK DI SUPERMARKET BERDASARKAN
PERILAKU PEMBELIAN DENGAN METODE MARKET BASKET
ANALYSIS,” J@ti Undip J. Tek. Ind., vol. 15, no. 3, pp. 196-202, 2020,
doi: 10.14710/jati.15.3.196-202.

S. Anas, N. Rumui, R. Andi Roy, and P. H. Saputro, “Comparison of
Apriori Algorithm and FP-Growth in Managing Store Transaction Data,”
Int. J. Comput. Inf. Syst. Peer Rev. J., vol. 03, no. 04, pp. 2745-9659, 2022,
[Online]. Available: https://ijcis.net/index.php/ijcis/index

P. R. Wulandari, I. M. A. D. Suarjaya, and N. K. D. Rusjayanthi,
“Komparasi Algoritma Pincer Search dan Algoritma FP- Growth pada Stok
Barang di Toko X,” vol. 21, no. 2, pp. 280-291, 2022.

A. K. Siregar, B. A. Kusuma, A. P. Kuncoro, and Suliswaningsih,
“Perbandingan Algoritme FP-Growthdan Eclat untuk Analisis Pola
Pembelian Konsumen pada Toko ‘X,’” Sist. Inf., vol. 1, no. 3, pp. 125-128,
2018.

N. Wulandari and M. Aburizal Purnama, “Market Basket Analysis Dalam
Penentuan Paket Produk Menggunakan Algoritma Fp-Growth,” Jika, vol.
ISSN, no. april, pp. 57-63, 2022.

D. F. Apandi, V. Diandra, M. Lebang, L. Riska, and A. Hasda,
“Implementasi Market Basket Analysis dalam Mengoptimalkan Penjualan
di Toko Harita Bunga Raya,” vol. 4, no. 2, 2023.

M. A. Hasanah, S. Soim, and A. S. Handayani, “Implementasi CRISP-DM
Model Menggunakan Metode Decision Tree dengan Algoritma CART



43

untuk Prediksi Curah Hujan Berpotensi Banjir,” J. Appl. Informatics
Comput., vol. 5, no. 2, pp. 103-108, 2021, doi: 10.30871/jaic.v5i2.3200.




FAKULTAS TEKNIK

INFORMATIKA
informatika.umm.ac.id | informatika@umm.ac.id
UNIVERSITAS
MUHAMMADIVAH
MALANG
fg\ FORM CEK PLAGIARISME LAPORAN TUGAS AKHIR
; Nama  Mahasiswa : UBAY HAKIM ARRAFIQ
ﬂ,'....._,‘- NIM : 201910370311324
- ®
UMMPASTI Judul TA : Market Basket Analysis Menggunakan Algoritma Frequent
\_:;;y/ Pattern Growth untuk Mengetahui Pola Pembelian

Konsumen di RJ Mart Melaris Lampung Timur

Hasil Cek Plagiarisme dengan Turnitin

No. Komponen Pengecekan Nilai Maksimal Hasil Cek
Plagiarisme (%) Plagiarisme (%) *
1. Bab 1 - Pendahuluan 10 % 7%
2. Bab 2 — Tinjaunan Pustaka 25 % 18 %
3. Bab 3 — Metode Penelitian 25 % 11 %
4, Bab 4 — Hasil dan Pembahasan 15 % 3%
5. Bab 5 — Kesimpulan dan Saran 5% 4%
6. Makalah Tugas Akhir 20% 18 %

*) Hasil cek plagiarism diisi oleh pemeriksa (staf TU)
*) Maksimal 5 kali (4 Kali sebelum ujian, 1 kali sesudah ujian)

Mengetahui,
Pemeriksa (Staff TU)

T . Y e )

16

Dn-aa A_."’

Kampus | Kampus Il

TARS F & Kampus I
STARS 0 p. !-’l;.:d;:;g.l-;d:::ﬁﬁﬂ:‘ :-mm iJJ {MM I:ir;q:lll. Bularmi No 158 Malang, Jawa Yy JI Raya Tlogomas No 246 Malang, Jawa Timur
I 462 341 460 435 o F e 341 5as ol (Hunhng) P 42 341 464 318 (Manling)

w2 21 400 435
E. webmanterg@umm ac i

B



