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KATA PENGANTAR 

Assalamualaikum Wr.Wb 

 

Alhamdulillahirabbil Alamin, Segala puji bagi Allah SWT Tuhan semesta 

alam. Rasa syukur penulis panjatkan atas segala rahmat dan hidayah-Nya karena telah 

memberikan kesehatan, kelancaran dan kekuatan untuk menyelesaikan penyusunan 
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Kesehatan (Analisis Isi Pada Akun @sportex.id). Penyusunan skripsi ini sebagai 

salah satu syarat untuk mendapatkan gelar sarjana Ilmu Komunikasi pada Program 

Studi Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Malang. Shalawat serta salam semoga selalu dilimpahkan kepada 

Nabi Muhammad SAW, keluarga dan para sahabatnya yang telah menuntun umat 

manusia dari jaman jahiliyah menuju jalan yang bercahaya yakni ajaran islam. 

Penulis menyadari jika dalam penulisan tugas akhir skripsi ini masih jauh dari 

kata sempurna. Hal tersebut karena keterbatasan pengetahuan serta pengalaman yang 

masih kurang dalam penyusunan skripsi. Penulis bersyukur mendapatkan bimbingan, 

saran, bantuan, dan dukungan yang mendorong penulis untuk menyelesaikan tugas 

akhir skripsi ini. Oleh karena itu penulis ingin menyampaikan ucapan terimakasih 

sebesar-sebesarnya kepada :  

1. Allah SWT yang telah memberikan kemudahan, kekuatan dan petunjuk  

    penulis untuk menyelesaikan skripsi ini. 

2. Kepada orang tua penulis, Zulaichatin Niswah terima kasih atas segala  

    dukungan dan doa kepada penulis. Terima kasih telah berusaha menjadi  

    orang tua yang terbaik sampai saat ini. 

3. Kepada Almarhum Ayah, Ali Fahmi. walau tidak menemani hingga saat  

    ini, terima kasih sudah menemani masa kecil penulis dan menyalurkan  

    rasa semangat dan tanggung jawab sebagai lak-laki. 

4. Kepada kedua saudara laki-lakiku, Arif Rahmadi Zuliansyah dan  

    Fahriza Fahlevi yang telah mendukung dan membantu penulis hingga  

    proses akhir penyelesaian skripsi ini. 

5. Bapak Nurudin, M.Si, selaku dosen pembimbing penulis karena telah  

    memberikan motivasi, arahan, masukan dan dukungan selama proses  

    penyelesaian skripsi ini. 

6. Seluruh teman-teman Himpunan Mahasiswa Ilmu Komunikasi  

    (HIMAKOM) yang telah memberikan banyak pengalaman dan cerita  

    sehingga masa saat di perkuliahan menjadi beragam. 

7. Seluruh rekan kuliahku untuk anggota kelompok Derana, Chaanakya  
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    dan Andhakara terima kasih telah membantu memberikan pengalaman,  

    hiburan dan membantu menyelesaikan tugas selama perkuliahan.  

8. Kepada NIM 2020-418, 2020-378, 2020-420, 2021-394 terima kasih  

   telah menjadi rekan di perkuliahan yang banyak membantu penulis  

   dalam berporses selama di perkuliahan. Semoga hal-hal dan nasib baik  

   menyertai kita semua. 

9. Terima kasih untuk diri saya sendiri, Mohammad Taufiqur Rahman  

    sudah mau berjuang untuk berproses dan bertahan hingga saat ini. Ini  

    tidak mudah, tetapi terima kasih telah bertanggung jawab untuk  

    menyelesaikan. 

 

Besar harapan penulis agar penelitian ini bisa bermanfaat bagi para pembaca. 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam menyelesaikan skripsi ini, oleh 

karena itu, penulis menerima dengan senang hati saran dan kritik dari semua pihak. 
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