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Pemanfaatan TikTok oleh Lembaga Sensor Film (LSF) bertujuan sebagai saluran
komunikasi dalam mengatasi kesenjangan komunikasi, sekaligus mengubah persepsi
publik terhadap Lembaga tersebut. LSF memanfaatkan media sosial sebagai alat bantu
yang bertujuan untuk menyampaikan informasi tentang perfilman dan budaya sensor
mandiri kepada masyarakat. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
LSF memanfaatkan TikTok sebagai Media Komunikasi kepada publik yang dilakukan
oleh Tim Publikasi. Teori yang digunakan pada penelitian ini yaitu teori new media oleh
Pierre Levy. Penelitian ini menggunakan metode studi kasus dengan pendekatan
kualitatif deskriptif. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara, dan
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah Interaktive Model yang
dipopulerkan oleh Miles and Huberman. Hasil penelitian menunjukkan bahwa LSF
memanfaatkan TikTok sebagai penyebaran informasi dan komunikasi yang dilakukan
oleh Tim Publikasi dengan membuat konten yang edukatif bagi masyarakat yang
dipertunjukkan kalangan anak muda. Media sosial TikTok sebagai media komunikasi
LSF yang dipertunjukkan agar adanya timbal balik dari masyarakat terhadap konten
yang telah diunggah. Namun TikTok LSF ini masih perlu memperhatikan beberapa
aspek, seperti belum mengoptimalkan pemanfaatan fitur-fitur TikTok dan engagement
pada beberapa konten. Oleh karena itu, salah satu tantangan yang dihadapi oleh LSF
adalah menyeseuaikan konten-konten yang sesuai dengan platform media sosialnya,
serta meningkatkan kreativitas dalam menyajikan konten edukasi agar lebih menarik
dan interaktif.

Malang, 3 Agustus 2024
Dosen Pembimbing Penulis
Widiya Yutanti K1.A (Hons) Layli Nur Hayyuni
Kampus | Kampuﬂl 4
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