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selalu memberikan dukungan secara moral dan finansial hingga mendapatkan 

gelar Sarjana-1 (S1) dan selalu meyakinkan saya dapat menyelesaikan tugas akhir 

skripsi ini dengan baik. 

3. Kepada Iffan, Asep, Sabili, Gagas, Satria, Dimas, Agata, Alif, Fahmi, Budi C, 

Danang, Fiqi, Hisyam, Refan, Budi, Daffa, Merza, Azam, Rama, dan teman-

teman seperjuangan saya dari awal hingga akhir perkuliahan yang mau menerima 

saya sebagaimana sikap dan moral. 
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membantu, mengarahkan, membimbing dan meluangkan banyak waktu sehingga 

saya dapat menyelesaikan dan memperoleh gelar sarjana. 

6. Segenap dosen, karyawan dan staff Ilmu Komunikasi dan administrasi yang telah 

memberikan pengetahuan serta sarannya.  

7. Kepada Resma Devi, Cintya Nelda, Rafi Wicaksana, Sarah A, Rizal Dwi Y, dan 

Dimas Broto yang telah membantu memberikan masukan kepada penulis dalam 

mengerjakan skripsi. 

8. Peneliti persembahkan skripsi ini kepada orang-orang yang selalu bertanya kapan 
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9. Terakhir tapi tidak kalah penting, saya ingin berterima kasih kepada diri sendiri 

yang merupakan bagian kebahagiaan tersendiri karena telah mampu berusaha 

keras dan berjuang sejauh ini, terima kasih karena telah percaya pada diri sendiri 

bahwa saya bisa melalui semua ini, terima kasih karena tidak pernah berhenti 

mencintai dan menjadi diri sendiri, terima kasih karena sudah mampu 

mengendalikan diri dari berbagai tekanan di luar keadaan dan tetap memutuskan 
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patut dibanggakan untuk diri sendiri. 

Terimakasih kepada semua pihak yang telah membantu saya dalam 
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