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ABSTRAK 

Dieffa Firstly Fatimah 202010310311051. Strategi Calon Presiden dalam 

Memperoleh Partisipasi Calon Pemilih Melalui Media Instagram. Program Studi 

Sosiologi. Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik. Universitas Muhammadiyah 

Malang. Pembimbing Prof. Dr. Vina Salviana Darvina Soedarwo, M.Si 

Penelitian ini mengkaji mengenai Strategi Calon Presiden dalam Memperoleh 

Partisipasi Calon Pemilih Melalui Media Instagram. Penelitian ini dilakukan untuk 

mengetahui bagaimana strategi Anies Baswedan, Prabowo Subianto, dan Ganjar 

Pranowo dalam memperoleh partisipasi calon pemilih dari kalangan Generasi Z 

melalui konten yang mereka bagikan di akun Instagram. Metode penelitian yang 

digunakan adalah metode penelitian kualitatif dengan jenis penelitian netnografi. 

Teknik penentuan subjek dalam penelitian ini adalah purposive sampling yang di 

mana dalam penentuan subjek penelitian melalui kriteria. Kriteria tersebut di 

antaranya adalah ketua umum atau subjek berkapasitas yang berasal dari komunitas 

atau gerakan relawan anak muda yang terdeklarasi secara resmi untuk mendukung 

atau berperan dalam membuat strategi kampanye dari setiap calon presiden 2024. 

Metode pengumpulan data menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. 

Teknik analisa data menggunakan analisa data yang dikemukakan oleh Kozinetz, 

yaitu introspeksi, investigasi, wawancara, interaksi, pendalaman, pengindeksan, 

iterasi, dan integrasi. Hasil penelitian ini menghasilkan temuan bahwa strategi calon 

presiden dalam Pemilu 2024 dilakukan dengan membagikan berbagai konten 

sebagai pendekatan untuk memperoleh partisipasi calon pemilih dari kalangan 

Generasi Z. Untuk menganalisis penelitian ini, peneliti menggunakan konsep 

looking - glass self dari Charles Horton Cooley dan Teori Dramaturgi dari Erving 

Goffman, di mana calon presiden memperoleh penilaian dari komunitas atau 

gerakan relawan anak muda dalam melakukan sebuah tindakan yang dibagikan 

melalui konten di Instagram. 

Kata kunci: Strategi, Calon Presiden, Komunitas, Generasi Z. 
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ABSTRACT 

Dieffa Firstly Fatimah 202010310311051. A Presidential Candidate’s Strategy for 

Gaining the Participation of Prospective Voters Through Instagram Media. 

Sociology Study Program. Faculty of Social Science and Political Science. 

University of Muhammadiyah Malang. Advisor Prof. Dr. Vina Salviana Darvina 

Soedarwo, M.Si.  

 

This research examines the strategies of presidential candidates for gaining the 

participation of prospective voters through Instagram media. This research was 

conducted to find out the strategies of Anies Baswedan, Prabowo Subianto, and 

Ganjar Pranowo in obtaining the participation of potential voters from 

Generation Z through the content they share on their Instagram accounts. The 

research method used is a qualitative research method with a netnography 

research type. The technique for determining the subject in this research is 

purposive sampling, which involves determining the research subject through 

criteria. These criteria include the chairperson or subject in capacity who comes 

from a community or youth volunteer movement that is officially declared to 

support or play a role in creating a campaign strategy for each 2024 presidential 

candidate. Data collection methods use observation, interviews, and 

documentation. The data analysis technique uses data analysis proposed by 

Kozinetz, namely introspection, investigation, interviews, immersion, indexing, 

interpretation, iteration, and integration. The results of this study resulted in the 

finding that the presidential candidate’s strategy in the 2024 election was carried 

out by sharing various contents as an approach to obtaining the participation of 

potential voters from Generation Z. To analyze this research, researchers used 

Charles Horton Cooley’s looking- glass self concept and Erving Goffman’s 

dramaturgy, where the presidential candidate obtained an assessment from the 

community or youth volunteer movement in performing an action shared through 

content on Instagram. 

Keywords: Strategy, A Presidential Candidates, Community, Generation Z.. 
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