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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana marketing politik politisi 

perempuan pada pemilu legislative tahun 2019 di kabupaten sumenep. Sehinga 

peneliti mencoba melihat kondisi budaya kabupaten sumenep dengan berbagai 

daerah pemilihan yang mencoba mengkorelasikan dengan berbagai program- 

program yang di tawarkan untuk menarik partisipasi setiap elemen maupun 

masyarakat. Hal menajdi focus peneliti dalam melihat bagaimana kandidat 

Perempuan berkontestasi melalui gaya politik yang dimiliki berdasarkan dengan 

dinamika kondisi social. 

Dengan dilakukannya penelitian ini yang berfokus pada kandidat calon kandidat 

perempuan di pemilu legislative tahun 2019 di kabupaten sumenep bisa dapat 

mengetahui lebih luas terkait dengan mesin politik kandidat Perempuan 

dikarenakan berbagai dinamika yang harus dihadapi oleh kandidat Perempuan 

mengenai bagaimana proses politik dengan dinamika budaya yang ada. 

Budaya yang merupakan dinamika tertinggi dikabupaten sumenep dalam 

momentum pemilihan umum dikarenakan dengan sumenep yang mempunyai 

karakter patriarki yang menjadi tantangan setiap calon perempuan. Dan bagaimana 

peran penting gender dalam kontestasi pemilu legislatif tahun 2019 di kabupaten 

sumenep. Karna partisipasi perempuan ke lembaga legislatif kabupaten sumenep 

tidak mecapai target yang memang mejadi ketentuan setiap keterwakilan 

perempuan ke lembaga legislative, peneliti mecoba melihata bagaimana strategi 

yang di bangun dengan model kemenangan dari setiap elemen maupun partisipan 

Kaata Kunci: Marketing Politik, Perempuan, Pemilu Legislatif, Kabupaten 

Sumenep. 
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