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menghaturkan rasa hormat dan terimakasih kepada: 

 
1. Allah SWT atas limpahan rahmat, hidayah, rejeki, dan Karunia-Nya yang hingga 
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2. Junjungan Nabi Besar Muhammad SAW. Terimakasih atas segala perjuangan dan 
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3. Kepada orang tua penulis yaitu Bapak Sutrisno dan Ibu Roisatun yang telah 

membesarkan, mendidik dan selalu mendukung serta selalu mendoakan penulis 
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Terimakasih banyak sudah sabar dan selalu ada mendukung dan memberikan 
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