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ABSTRAK

ABSTRAK

Yasmine Imtiyaz Andyta. NIM. 202210040311458. Pengemasan Konten Storytelling
Instagram Wedding Organizer (Analisis Isi pada Akun @kamuflaseorganizer). Skripsi Sarjana

Program Studi Iimu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas
Muhammadiyah Malang, 2026.

Perkembangan media sosial mendorong pelaku industri kreatif, termasuk wedding organizer,
untuk memanfaatkan Instagram sebagai media branding dan komunikasi dengan audiens. Salah
satu strategi yang digunakan yaitu melalui konten storytelling, dengan teknik penyampaian
pesan melalui cerita yang mampu membangun kedekatan emosional dengan audiens. Akun
Instagram @kamuflaseorganizer menjadi wedding organizer yang memanfaatkan strategi
storytelling dalam pengemasan kontennya untuk membangun citra dan identitas merek.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengemasan konten storytelling pada
akun Instagram @kamuflaseorganizer.

Penelitian , ni menggunakan metode analisis isi dengan pendekatan interpretatif kualitatif. Data
diperoleh melalui dokumentasi digital pada konten Instagram @kamuflaseorganizer. Analisis
dilakukan dengan mengkaji elemen storytelling branding oleh Klaus Fog yang meliputi elemen
message, conflict, character, plot dalam setiap konten yang diunggah.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa akun Instagram @kamuflascorganizer mengemas
konten storytelling dengan menonjolkan pesan emosional, kisah pasangan pengantin, serta alur
cerita yang dekat dengan kehidupan audiens. Penggunaan elemen visual, caption, dan narasi
pada kontennya mampu membangun hubungan emosional antara brand dengan pengikutnya.
Storytelling yang diterapkan juga memperkuat branding akun sebagai wedding organizer yang
hangat, personal, dan autentik.

Kata Kunci : Storytelling, Instagram, Wedding Organizer, Branding, Media Sosial

Mengetahui Malang, 11 Mei 2026
Dosen Pembimbing Peneliti
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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas segala
rahmat dan karunia-Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang
berjudul “Pengemasan Konten Storytelling Pernikahan di Instagram Wedding
Organizer (Analisis Isi pada Akun @kamuflaseorganizer)” sebagai salah satu
syarat untuk memperoleh gelar Sarjana.

Selama proses penyusunan skripsi ini, penulis melalui berbagai tahapan yang
tidak selalu mudah. Berbagai tantangan, kendala, serta pengalaman berharga
menjadi bagian dari perjalanan dalam menyelesaikan skripsi ini. Penulis menyadari
bahwa skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik berkat dukungan, bimbingan,
serta bantuan dari banyak pihak. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan
terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah membantu,

khususnya kepada :

1. Allah SWT. yang telah memberikan petunjuk, kesehatan, kemudahan,
dan kelancaran kepada penulis selama proses penyusunan skripsi ini

2. Ayah Bunda tercinta, terima kasih atas setiap doa yang tidak pernah
putus, kasih sayang yang tidak pernah kurang, serta kepercayaan yang
selalu diberikan kepada penulis dalam setiap langkah. Terima kasih
karena selalu menjadi rumah yang paling nyaman untuk pulang, sumber
kekuatan di saat penulis merasa lelah, dan alasan terbesar untuk terus
berjuang. No words will ever be enough to express how grateful ;’am to
be your daughter. Segala pencapaian ini dapat menjadi salah satu
bentuk kebahagiaan dan kebanggaan untuk Ayah Bunda

3. Prof. Dr. Nazaruddin Malik, SE., M.Si selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Malang

4.  Dr. Fauzik Lendriyono, S.Sos., M.Si. selaku Dekan Fakultas IImu
Sosial dan lImu Politik Universitas Muhammadiyah Malang

5.  Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, S.Sos., M.Si selaku Ketua Program

Studi lImu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang
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12.
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Ibu Arum Martikasari, M.Med.Kom. selaku dosen pembimbing yang
telah dengan sabar memberikan arahan, masukan, serta motivasi kepada
penulis sehingga skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik

Adik Athallah, yang selalu hadir dengan caramu sendiri dengan
menemani, menghibur, mendukung, dan mendoakan. Meski tidak
selalu diungkapkan melalui kata, kehadiranmu selalu berarti

Laki-laki berinisial MRR yang telah membersamai penulis sejak 2020.
Terima kasih atas doa, dukungan, bantuan, perhatian, serta apapun
selama berbagai fase kehidupan yang telah dilalui bersama. Thank you
for being part of the journey, through both the sunshine and the storms.
Kamuflase Organizer, tempat berkumpulnya manusia kreatif yang telah
menjadi rumah bagi penulis sejak September 2022. Terima kasih telah
memberi ruang belajar, bertumbuh, berekspresi, berkarya sehingga
penulis menjadi pribadi yang lebih kreatif, pekerja keras, dan lucu!
Aulia Sarah yang kerap penulis sapa dengan nama ‘“‘molla”, sahabat
yang selalu hadir selama 1 dekade ini dalam berbagai fase kehidupan
penulis. Terima kasih atas dukungan, bantuan, kebersamaan, dan cerita
yang selalu dibagikan selama ini dan seterusnya

GYC (Gianti dan Cyntia), yang telah menjadi sahabat sekaligus
keluarga penulis dalam menjalani berbagai dinamika kehidupan
perkuliahan. Terima kasih atas dukungan, semangat, serta berbagai
kenangan yang telah tercipta bersama

SAKUL (Fauzi, Tasya, Dio, Addin), yang telah memberikan banyak
warna, kebahagiaan, dukungan, dan kebersamaan selama perjalanan
perkuliahan penulis, terutama saat PMM di Kulur, Kulonprogo, DIY
Teman dan kerabat lainnya seperti Audrey, Chita, Cinta, Darren, Kak
Sofie, Nela, NailongG (Avisa, Fadhilah, Farhaniatul, Qonitah), dan
tentunya KRS Sedoyo & Girl, terutama Jani, yang telah menjadi
partner baik penulis selama ini. Terima kasih untuk segalanya yang
telah diberikan hingga membuat penulis semangat dan bahagia dalam
menjalani setiap proses. Semoga selalu diberi kesehatan, kebahagiaan,

keberkahan buat kalian semua manusia lucu!
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Kepada Kota Malang dan seluruh kisah kasih yang hidup di dalamnya,
yang telah menjadi tempat penulis belajar dan bertumbuh, serta
mengukir banyak kenangan berharga selama ini. Tetaplah menjadi kota
yang hidup dan menghidupi dengan kenyamanan dan ketenangan ya
Beocca dan Kopi Studio 24, yang telah menjadi salah satu tempat
ternyaman bagi penulis untuk mengerjakan tugas, berdiskusi, mencari
inspirasi, dan menyelesaikan skripsi ini

SCDC (School of Creative Digital Communication), tempat pertama
penulis dalam mengembangkan minat, kemampuan, serta pengalaman
di bidang komunikasi kreatif. Terima kasih telah menjadi ruang belajar
yang memberikan banyak kesempatan, pelajaran, dan pengalaman
berharga selama masa perkuliahan

Putra Putri Kampus UMM, yang telah memberikan pengalaman,
pembelajaran, relasi, dan kesempatan bagi penulis untuk berkembang
baik, sekaligus sebagai warna penutup di masa perkuliahan penulis
Last but not least, diri saya sendiri, Yasmine Imtiyaz Andyta. Apresiasi
sebesar-besarnya karena telah - berjuang melewati berbagai fase
kehidupan dengan segala cerita, tantangan, kebahagiaan, dan pelajaran
yang menyertainya. After everything you've been through, you are still
here, still standing, and still becoming. God, thank you for allowing me
to become the independent woman i’am. Semoga diri ini senantiasa
diberikan kebahagiaan untuk terus bermimpi, berkembang, serta

menjalani kehidupan dengan penuh rasa syukur dan kebahagiaan

Akhir kata, penulis bersyukur karena skripsi ini dapat terselesaikan dengan

baik. Penulis menyadari bahwa karya ini masih memiliki kekurangan, sehingga

kritik dan saran yang membangun sangat diharapkan. Semoga skripsi ini dapat

memberikan manfaat serta menjadi bentuk rasa syukur dan terima kasih penulis

kepada semua pihak yang berjasa selama perjalanan ini. May Allah bless every soul

who became part of this journey, with love, Yasmine Imtiyaz.
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