202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
IImu Komunikasi

TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP KOMUNIKATOR DI MEDIA
SOSIAL : (STUDI ANALISIS ISI KOMENTAR DI AKUN TIKTOK
@dokterdetektif)

SKRIPSI

Diberikan kepada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Muhammadiyah Malang

Sebagai persyaratan memperoleh gelar (S-1) Ilimu Komunikasi

Disusun oleh:

Tasya Aisyiyah Maulidah
202210040311276

Dosen Pembimbing:

Budi Suprapto, M.Si, Ph:D

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
2026



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

LEMBAR PENGESAHAN

TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP KOMUNIKATOR DI MEDIA
SOSIAL : (STUDI ANALISIS IS KOMENTAR DI AKUN TIKTOK
@ dokterdetektif)

Diajukan Oleh :

TASYA AISYIVAH MAULIDAH
202210040311276

Telah disetujui
Rabu, 10 Juni 2026

Pembimbing 1

Tl —

Budi Suprapto, M.Si. Ph.D

Ketua Program Studi
[Imu Komunikasi

>
L)
=) g
S ¥ o0
.;; -
1r -JoL4 Susilo, M.Si. Novin Farid Stve Wibowo, M.Si.




202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
Ilmu Komunikasi

LEMBAR KETERANGAN LULUS

SKRIPSI

Dipersiapkan dan disusun oleh :

Tasva Aisyiyvah Maulidah
202210040311276

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji Skripsi
dan dinyatakan
LULUS
Sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar
Sarjana ( SI ) llmu Komunikasi
Rabu, 10 Juni 2026
Dihadapan Dewan Penguji

Dewan Penguji :
1. Dr. Frida Kusumastuti, M.Si ( W‘q—f
Nasrullah M,Si. Ph.D ( L@' (4 il )
Budi Suprapto, M.Si, Ph.D M-&w‘-——r

Mengetahui
grag [lmu Sosial dan Himu Politik

il



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

SURAT PERNYATAAN HASIL KARYA

SURAT PERNYATAAN

UNIVERSIIAS
MUHAMMADIYAH
MA|

LANG
f”;(l:?\ Nama : Tasya Aisyiyah Maulidah
" =

w NIM :202210040311276
S

Yang Bertandatangan di bawah ini :

- Program Studi : [lmu Komunikasi
ﬂ‘"'\-
UM_PLPASTI Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang
PO J
Dengan ini menyatakan dengan scb benarnya bahwa

1. Tugas Akhir dengan Judul :

TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP KOMUNIKATOR DI AKUN TIKTOK :
(STUDI ANALISIS ISI KOMENTAR PADA AKUN TIKTOK @dokterdetektif)

Adalah hasil karya saya dan dalam naskah tugas akhir ini tidak terdapat karya ilmiah yang
pernah diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademik di suatu Perguruan Tinggi,
dan tidak terdapat karya atau pendapat yang pemah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain, baik
sebagian ataupun keseluruhan, kecuali yang secara tertulis dikutip dalam naskah ini dan
disebutkan dalam sumber kutipan dan daftar pustaka.

2. Apabila ternyata di dalam naskah tugas akhir ini dapat dibuktikan terdapat unsur-unsur
PLAGIASI, Saya bersedia TUGAS AKHIR INI DIGUGURKAN dan GELAR AKADEMIK
YANG TELAH SAYA PEROLEH DIBATALKAN, serta diproses sesuai dengan ketentuan
hukum yang berlaku.

3. Tugas akhir ini dapat dijadikan sumber pustaka yang merupakan HAK BEBAS ROYALTY

NON EKSKLUSIF.
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya untuk dipergunakan sebagaimana
mestinya.
Malang, 12 Mei 2026
Yang Menyatakan,
=
Tasya Aisyiyah M:dlidah
Wiy, sl
JIBadI T .IB'#M. Starre No 188 Lial, Jawa T l;"r"' No 248 Malang Jaws Te
1 Jaraa Turnd arg)an Satame lang, @ Tanur i T
PEEREW i P AT R

il



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

SURAT PERSETUJUAN SKRIPSI

i Lembar Persetujuan Skripsi

MUHAMMADIYAH
MALANG

”‘? _;‘_%\ Nama : Tasya Aisyiyah Maulidah
b |
k_L J " NIM :202210040311276
i
: Jurusan : Ilmu Komunikasi

ﬁm%‘ 3 Fakultas : IImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang
UMMPASTI

apptt

Judul Skripsi : TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP KOMUNIKATOR DI AKUN
TIKTOK : (STUDI ANALISIS IS KOMENTAR PADA AKUN TIKTOK @dokterdetektif)

Disetujui,

Pembimbing

it

Budi Suprapto, M. Si, Ph.D

Mengetahui,

Ketua Prodi Tlmu Komunikasi

—

Novin Farid Styo Wibowo, M.Si

e, gt

ee

= Kampus | Kampus 0 Kampus
T STAR 1 Bardung 1 Wy et Tt B Bardurgan Butai No 188 Malang. Jawa Tanut & Rayn !Iurnmﬂu 240 Mislar, Jiews Teman
D. P o+B7 341 551 53 0 w67 341551 145 (Hunting) » '613‘| G4 318 (Hunting)
— 02 341 400 434 F 82 341 682 (00 B3 1 485 08
L wobmay L)

v



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI

SURAT KETERANGAN
Nomor : E.6.¢/ /FISIP-UMM//VIMMXXVI

Bersama ini kami sampaikan bahwa, mahasiswa:

Nama : Tasya Aisyiyah Maulidah

No. Induk Mahasiswa :202210040311276

Program Studi : [Imu Komunikasi

Judul Skripsi : TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP

KOMUNIKATOR DI AKUN TIKTOK : (STUDI ANALISIS
1ST KOMENTAR PADA AKUN TIKTOK @dokterdetektif)

Telah melakukan bimbingan Tugas Akhir dan Siap Diuji. Demikian, atas perhatiannya kami
ucapkan banyak terima kasih

Malang , 12 Mei 2026

Dosen Pembimbing

ot g

Budi Suprapte, M., Si, Ph.D

N, T,

en

—
;n.q‘ E’.’a«

T USTARS e mlwtm , Jawn Tierms lm:\wsmmmnrm Jawa Tana “:-;-m:bgmmm:uu-um i Terur
2 O L S L E T

E: webmaster@umm ac



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

SURAT KETERANGAN BEBAS KULIAH

*) Coret yang tidak perlu
SURAT KETERANGAN
Nomor : E.6.¢/ /FISIP-UMM//V/MMXXVI

( ;‘f‘;Z . Yang bertanda tangan dibawah ini Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
F 7/ Muhammadiyah Malang, menerangkan dengan sesungguhnya bahwa mahasiswa:

: Tasya Aisyiyah Maulidah
NIM :202210040311276

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Adalah benar-benar telah menyelesaikan semua mata kuliah pada program S-1 pada semester delapan
(8) tahun akademik 2025 / 2026 dan dinyatakan BEBAS KULIAH

Demikian surat keterangan ini dibuat agar dapat dipergunakan seperlunya.

Malang, 12 Mei 2026

Ketua Program Studi

Novin Farid Styo Wibowo, M.Si

Kampus i
& Mn‘mﬁm o Bendurgan Sutams No 188 Malang, Jowa Teresr 1 Ao No 248 Matang Jawn Temor
P 182 31 551 253 1 P 462 347 551 148 (Hunlng) # P: +E2 341 464 318 {Hunting
F_+62 341 480 435 F'+82 341 522 060 E 82301480035 d
: webmastergumm ac

vi



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI

s "?\ PELAKSANAAN DETEKSI PLAGIASI PADA KARYA TULIS ILMIAH DOSEN DAN

l @ j MAHASISWA DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG
\v-—"‘

’/4@ LEMBAR PERSETUJUAN
UMMPAST!

oot

DETEKSI PLAGIASI
SKRIPSI-DENGAN JUDUL:

TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP KOMUNIKATOR DI AKUN TIKTOK : (STUDI
ANALISIS ISl KOMENTAR PADA AKUN TIKTOK @dokterdetektif)

Oleh:
Nama : Tasya Aisyiyah Maulidah
NIM  :202210040311276
Telah memenuhi persyaratan untuk dilakukan deteksi plagiasi
Menyetujui,

Malang, 12 Mei 2026

Pembimbing /Promotor

W

Budi Suprapto, M. Si, Ph.D
NIP. 10387090041

any, g,

Kampus | Kampus # Kampus
3 Bardiog 1 Uslang JownTius 8 Porddurgun Sutams Mo 168 bakeng Joea T ) Ry No 248 Malang, Jawa Temas
B 462 341 531 25 (Humsog) B +€2 341 551 148 (uning) #: o€ 341 464 218 (rtarimg)
F +62 341 460 435 r-c:mmml F 82 314089 435
£ wenmasisrGumm sc

vii



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

HASIL CEK PLAGIASI

_=><] PROGRAM sTupt
SIS\ ILMU KOMUNIKAS]| TandaTerima
I//!/ UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG Plagiasi

Nama Tada As L[]"{ﬂt\f\ Waulidizn
NV 2092100453\ 2]k

Hasil Plagiasi :

BAB I 3 BAB IV 0
BAB I 1 BAB V 1
BAB Il 5 BAB VI

vatang, 25 &k 202¢.

Admin Plagiasi Prodi,
PROGRAM STUDI
ILMU KOMUNIKAS!

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANC

viil



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

BERITA ACARA SEMINAR HASIL

BERITA ACARA SEMINAR HASIL SKRIPSI

Pada hari, Rabu 4 Maret 2026
Pukul 11.00 WIB
Telah dilaksanakan Seminar Hasil oleh:

Nama Peneliti Tasya Aisyiyah Maulidah

NIM 202210040311276

Konsentrasi Studi Ilmu Komunikasi, Public Relation
Fakultas Fakultas Iimu Sosial dan Ilmu Politik
Judul Skripsi TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP

KOMUNIKATOR DI AKUN TIKTOK : (STUDI
ANALISIS ISTKOMENTAR PADA AKUN TIKTOK
@dokterdetektif)

Pembimbing Budi Suprapto, M. Si, Ph.D
Dosen Penguji 1 Nasrullah, M. Si, Ph.D

Seminar Hasil dilakukan secara daring (Online) melalui platform Zoom Meeting

Dihadiri oleh Dosen Pembimbing dan Dosen Penguji 1 dan sejumlah 15 Mahasiswa (Daftar
Hadir terlampir). Penyajian Seminar Hasil dinyatakan LULUS/ TIDAK LULUS

Malang, 12 Mei 2026

Dosen Pembimbing, Dosen Penguji 1,
w )ﬁz_ 17 —
Budi Suprapto, M. Si, Ph.D Nasrullah, M. Si, Ph.D
Mengetahui,

Kaprodi/ Sekprodi Ilmu Komunikasi,

Novin Farid Styo Wibowo, M.Si.

X



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

P LA

DAFTAR HADIR SEMINAR HASIL SKRIPSI
DAFTAR HADIR PESERTA SEMINAR HASIL SKRIPSI

s PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
No. Nama NIM Instansi
1. | Aris Putri Wulandari 202210040311244 | Universitas Muhammadiyah Malang
2, | Siti Nurhalisa 202210040311002 | Universitas Muhammadiyah Malang
Debitta Nadia Arianti 202210040311052 | Universitas Muhammadiyah Malang
Fitri Nur 202210060311004 | Universitas Muhammadiyah Malang
6. | Raflyanto Akbar 202110040311057 Universitas Muhammadiyah Malang
Syahputro =
7. | Irva Lailatul Azizah 202210040311435 | Universitas Muhammadiyah Malang
8. | Zahra Zharifa Hariyanto 202210040311110 | Universitas Muhammadiyah Malang
9. | Nabila Eka Putri A 202210230311002 | Universitas Muhammadiyah Malang
10, | Azizah Maulani Arsy Putri 202210040311351 | Universitas Muhammadiyah Malang
11. | Chusnul Awalia 22040564064 Universitas Negeri Surabaya
12. | Vera Amalia Agtrina Putri 202210040311305 | Universitas Muhammadiyah Malang
13. | ZHERLINDA GIOVANI 202310040311183 | Universitas Muhammadiyah Malang
14. | gina fatmala 202210040311478 | Universitas Muhammadiyah Malang
15. | Najwa Salsabilla 202210040311292 | Universitas Muhammadiyah Malang
16. | athalia jasmine oganti 2022100403011059 | Universitas Muhammadiyah Malang
17. | Hetti Nurani 202210230311175 | Universitas Muhammadiyah Malang
18 | Dio Rico Ifan Afandi 2022100403114232 | Universitas Muhammadiyah Malang
19 | Wahyu Abdillah 202210040311006 | Universitas Muhammadiyah Malang
20 | Ari Asmaul Khusnah 202210040311116 | Universitas Muhammadiyah Malang
21 | Revinda Mauliatiz Zahroh 202210040311279 | Universitas Muhammadiyah Malang
Hakiki
Malang, 12 Mei 2026
Dosen Pembimbing,
A Budi Suprapto, M. §i, Ph.D
el )
2" an 1 " ————— -




202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI

PP G As

w0 Nama : Tasya Aisyiyah Maulidah
2. NIM :202210040311276
3. program Studi : llmu Komunikasi
4. Fakultas : Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
e 5. Judul Penelitian : TINGKAT KEPERCAYAAN TERHADAP
ﬁ ™ KOMUNIKATOR DI AKUN TIKTOK : (STUDI
ll‘_l:l_Pe_S" ANALISIS 1S KOMENTAR PADA AKUN TIKTOK
N ..._;/ @dokterdetektif)
3 6. Pembimbing : Budi Suprapto, M. Si, Ph.D
Kronologi Bimbingan
Tanggal Keterangan Paraf
Pembimbing
22 Februari 2025 | Bimbingan pertama kali saat kelas seminar proposal (}E_,_
4 Maret 2025 ACC judul penelitian + pengerjaan Bab 1,2,3 }\-n
17 Mei 2025 Seminar Proposal L '
18 Mei 2025 Revisi Pengerjaan Seminar Proposal | r)
1 Juli 2025 Penelitian (:}/
15 Oktober 2025 | Pengolahan Data "/l
1 Desember 2025 | Bimbingan Bab 4,5 Q‘V
9 Januari 2026 Pengerjaan Bab 4,5 { q/
4 Maret 2026 Seminar Hasil 4 R v
5 Maret 2026 Revisi Seminar Hasil L
Malang, 12 Mei 2026
Dosen Pembimbing,
'E‘_f_ ) (,A) Budi Suprapto, M. Si, Ph.D
:‘:“L_ ":'-' l:-nu! . w g .“.‘:
Aty Rt ke Ford ~gw ® heve Ve ems Twny P Tas Yogorne B M Yaleiy Jaaw Svua
- o (£ 17 - T S

[ PRI

xi



202210040311276
Tasya Aisyiyah Maulidah
[lmu Komunikasi

ABSTRAK

ABSTRAK

Tasya Aisyiyah Maulidah, 202210040311276, Tingkat Kepercayaan Terhadap
Komunikator Di Akun TikTok: (Studi Analisis Isi Komentar Pada Akun TikTok
@dokterdetektif)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat kepercayaan komentator terhadap
review produk skincare yang disampaikan oleh akun TikTok @dokterdetektif berdasarkan
indikator competence, integrity, dan benevolence dalam Trust Model Mayer, Davis, dan
Schoorman (1995). Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif deskriptif dengan
metode analisis isi (content analysis). Objek penelitian berupa komentar pengguna TikTok
pada video “Banyak brand yang produknya overclaim?' yang diunggah oleh akun
(@dokterdetektif. Sampel penelitian berjumlah 206 komentar yang dipilih menggunakan
teknik purposive sampling dengan pendekatan seleksi sistematis. Data dianalisis melalui
proses coding menggunakan kategori competence, integrity, dan benevolence serta tingkat
kepercayaan tinggi, sedang, dan rendah. Uji reliabilitas antar coder menggunakan rumus
Holsti memperoleh nilai reliabilitas sebesar 0,83 yang menunjukkan tingkat reliabilitas tinggi.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa kategori competence menjadi indikator yang paling
dominan dalam komentar audiens, khususnya pada aspek keahlian komunikator sebesar
64,00%. Pada kategori infegrity, indikator transparansi komunikator menjadi aspek yang
paling banyak muncul dengan persentase 44,78%. Temuan penelitian menunjukkan bahwa
audiens TikTok cenderung menilai kepercayaan lerhadap komunikator berdasarkan
kemampuan profesional, kejelasan penyampaian informasi, serta transparansi dalam
menyampaikan review produk skincare. Penelitian ini memperlihatkan bahwa figur
profesional di media sosial memiliki pengaruh penting dalam membentuk kepercayaan publik

terhadap informasi produk melalui interaksi komentar di platform digital.
Kata kunci: Kepercayaan, TikTok, @dokterdetektif, Analisis Isi, Skincare.

Malang, 12 Mei 2026

Dosen Pembimbing Peneliti
Budi Suprapto, M.Si, Ph.D Tasya Aisyiyah Maulidah
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KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat, taufik,
serta hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul
“Tingkat Kepercayaan Terhadap Komunikator di Media Sosial: (Studi
Analisis Isi Komentar di Akun TikTok @dokterdetektif)” dengan baik.

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Ilmu Komunikasi pada Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu
Sosial dan IImu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang. Proses penyusunan
skripsi ini merupakan perjalanan akademik yang penuh dengan pembelajaran,
pengalaman, serta berbagai tantangan yang memberikan banyak pelajaran berharga

bagi penulis.

Penulis menyadari bahwa keberhasilan dalam menyelesaikan penelitian ini
tidak semata-mata merupakan hasil usaha pribadi, melainkan juga berkat dukungan,
doa, bantuan, bimbingan, motivasi, serta perhatian dari berbagai pihak yang
senantiasa hadir dan memberikan kontribusi dalam setiap tahapan penyusunan

skripsi.

Oleh karena 'itu, dengan segala kerendahan hati, penulis ingin
menyampaikan rasa terima kasih yang tulus dan penghargaan yang setinggi-
tingginya kepada semua pihak yang telah membantu penulis, baik secara langsung
maupun tidak langsung, sehingga skripsi ini dapat terselesaikan ‘dengan baik,

khususnya kepada:

1. Allah SWT, atas segala rahmat, nikmat, karunia, kesehatan, kekuatan,
kesabaran, serta kemudahan yang senantiasa diberikan kepada penulis
dalam menjalani setiap proses perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini.
Berkat izin, pertolongan, dan ridha-Nya, penulis dapat menghadapi berbagai

tantangan dan menyelesaikan penelitian ini dengan baik.
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2. Prof. Dr. Nazaruddin Malik, M.Si., selaku Rektor Universitas
Muhammadiyah Malang.

3. Bapak Dr. Fauzik Lendriyono, M.Si., selaku Dekan Fakultas Ilmu Sosial
dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Malang.

4. Bapak Novin Farid Setyo Wibowo, M.Si., selaku Ketua Program Studi
[lmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Malang.

5. Bapak Budi Supraptoe, M.Si, Ph.D., penulis menghanturkan rasa hormat
dan terima kasih kepada dosen pembimbing skripsi yang telah meluangkan
waktu, tenaga, pikiran, serta memberikan arahan dan masukan yang sangat
berharga selama proses penyusunan skripsi ini.

6. Kedua orang tua tercinta serta seluruh keluarga (Ayah, Ibu, Mas adi,
Mas yogi, Adek radit), yang senantiasa memberikan dukungan moral
maupun material, serta motivasi yang tiada henti kepada penulis. Dukungan
dan doa yang selalu menyertai setiap langkah penulis menjadi sumber
kekuatan, semangat, dan inspirasi untuk terus berjuang menghadapi
berbagai tantangan selama proses perkuliahan dan penyusunan skripsi.

7. Grup Velvet Circle (Widya, Nayya, Nisa, Eka, Ridha, Bella, Saniyyah,
Hana, Cecee, Tiara) sahabat-sahabat, penulis yang telah menemani
perjalanan hidup sejak masa SMP hingga saat ini. Penulis mengucapkan
terima kasih yang sebesar-besarnya atas segala bantuan, dukungan,
kebersamaan, canda tawa, serta suka dan duka yang telah dilalui bersama
selama bertahun-tahun. Terima kasih karena selalu hadir sebagai tempat
berbagi cerita, memberikan semangat, dan menjadi bagian penting dalam
setiap proses kehidupan penulis. Semoga persahabatan yang telah terjalin
selama bertahun-tahun ini dapat terus terjaga hingga masa yang akan

datang.
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8.

10.

Grup Anak-anak sholeh (Ema, Hetty, Gadis, Khamid, Vanes, Tyar,
Wahyu, Nabil) sahabat-sahabat penulis yang dipertemukan sejak masa
SMA. Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas segala
kebersamaan, canda tawa, dukungan, bantuan, serta kesediaan untuk selalu
menjadi tempat berbagi cerita dan keluh kesah selama ini. Terima kasih
karena telah hadir dan menjadi bagian dari perjalanan hidup penulis, baik
dalam suka maupun duka. Semoga persahabatan yang telah terjalin dengan
baik ini dapat terus terjaga, semakin erat, dan bertahan hingga masa yang
akan datang.

Revinda, Ailda, Sari yang senantiasa memberikan bantuan, menjadi teman
berdiskusi, berbagi pengalaman selama masa perkuliahan, serta
memberikan dukungan, motivasi, dan semangat kepada penulis dalam
menghadapi berbagai kesulitan selama menjalani kehidupan di perantauan
maupun perkuliahan. Terima kasih telah menjadi keluarga di perantauan,
tempat berbagi cerita, dan sahabat yang selalu hadir menemani perjalanan
penulis hingga saat ini. See u on fop, guys!!

Kepada Awwaluddin Nur, yang penulis sayangi senantiasa hadir
memberikan dukungan, doa, perhatian, dan semangat kepada penulis selama
proses perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. Terima kasih atas
kesabaran, pengertian, serta motivasi yang selalu diberikan di setiap situasi,
baik saat penulis berada dalam kondisi semangat maupun ketika
menghadapi berbagai kesulitan selama menyelesaikan penelitian ini.
Terima kasih karena telah menjadi tempat berbagi cerita, keluh kesah, dan
memberikan dorongan untuk terus berusaha ketika penulis merasa lelah dan
kehilangan motivasi.- Segala yang diberikan menjadi salah satu sumber
kekuatan bagi penulis untuk terus bertahan dan menyelesaikan setiap
tahapan penyusunan skripsi hingga akhirnya dapat terselesaikan dengan

baik.
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11. Last but not least, seorang gadis yang selama ini diam-diam berjuang tanpa
henti, anak perempuan satu-satunya dan harapan orang tua, Tasya Aisyiyah
Maulidah. Apresiasi yang sangat tinggi dan sebesar-besarnya untuk diri
sendiri atas semua yang telah dilalui. Terima kasih telah hadir didunia ini,
telah bertahan sejauh ini dan terus berjalan melewati segala ritangan yang
ada didepan meskipun dimasa lampau pernah untuk menyerah tetapi
memutuskan untuk terus berjuang dan melewati rintangan dengan tangan
kecil itu. Ternyata didepan banyak sekali kehidupan yang bahagia dan
menantikan kamu untuk terus maju yang datang untuk melengkapi hidup
kamu. I'm so proud of u! setiap langkah kecil hingga besar yang kamu
ambil, atas semua pencapaian yang mungkin tidak dirayakan oleh orang
lain. Tetaplah menjadi Tasya yang dikenal, tetaplah belajar menerima dan
mensyukuri apapun yang kamu dapatkan nanti. Berbahagialah dimanapun
kamu berada dan terus rayakan apapun yang ada didalam diri kamu dan
jadikan sosok yang bermanfaat bagi diri kamu dan orang sekitar kamu. Aku
akan terus berdoa setiap langkah kecilmu selalu diperkuat, dikelilingi orang
baik dan hebat, serta aku doakan semua mimpi-mimpi kamu satu persatu

akan terjawab, Aamiin ya Rabb.

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih memiliki keterbatasan dan jauh dari
kata sempurna. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang
membangun demi perbaikan di masa mendatang. Semoga skripsi ini dapat
memberikan manfaat bagi pengembangan ilmu pengetahuan, khususnya dalam

bidang Ilmu Koemunikasi, serta menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya.
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