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KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan ke hadirat Allah SWT karena atas rahmat dan
hidayah-Nya, saya dapat menyelesaikan penyusunan proposal penelitian ini yang
berjudul “Pengaruh Live Streaming Selling Tiktok Shop Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Glad 2 Glow”. Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat
untuk mengikuti seminar proposal pada Program Studi IImu Komunikasi, Fakultas

IImu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang.

Penyusunan skripsi ini tentu tidak terlepas dari bimbingan, dukungan, dan doa dari
berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin menyampaikan

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:

1. Bapak Dr. Joko Susilo, selaku dosen pembimbing yang telah memberikan
bimbingan, arahan, serta motivasi selama proses penyusunan skripsi ini.

2. Dekan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
Muhammadiyah Malang, beserta seluruh jajaran dosen dan staf yang telah
memberikan ilmu, fasilitas, serta dukungan akademik selama masa studi.

3. Kedua orang tua tercinta, atas kasih sayang, doa, dan dukungan moral
serta materiil yang tiada henti, yang senantiasa menjadi sumber semangat
dan kekuatan terbesar bagi penulis dalam menyelesaikan studi ini.

4. Kakak tersayang, yang selalu memberikan semangat, dukungan, serta
motivasi tanpa henti, sehingga penulis tetap bersemangat dalam
mengerjakan dan menyelesaikan skripsi ini hingga tuntas.

5. Dien Novia Intan, sahabat dan teman seperjuangan yang selalu hadir
memberikan semangat, kebersamaan, serta bantuan yang berarti dalam
setiap tahap penyelesaian penelitian ini.

6. Seluruh teman-teman Ilmu Komunikasi angkatan 2022, yang telah

menemani perjalanan studi ini dengan penuh kebersamaan dan keceriaan

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu,
kritik dan saran yang membangun sangat penulis harapkan demi penyempurnaan
karya ilmiah ini di masa mendatang. Besar harapan penulis agar skripsi ini dapat

memberikan manfaat, khususnya dalam bidang komunikasi pemasaran digital, serta
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menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya yang berkaitan dengan fenomena live
streaming selling di platform media sosial. Akhirnya, semoga segala amal baik dan
bantuan yang telah diberikan kepada penulis mendapatkan balasan yang setimpal
dari Allah SWT.

Malang, 4 juni 2026

Hormat penulis

HAURA’NAHDAH AZ-ZAHRA

NIM. 202210040311408
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