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KATA PENGANTAR 

 Puji syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT berkat rahmat, hidayah, dan 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan penyusunan skripsi dengan 

judul “IDENTITAS BUDAYA ISTANA MANGKUNEGARAN SOLO DALAM 

TIKTOK RANIA MAHESWARI YAMIN  (Studi Resepsi pada Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Angkatan 2022 Universitas Muhammadiyah Malang) Tugas akhir 

skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana (S-1) 

Ilmu Komunikasi pada Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Malang. Sholawat serta salam turut tercurahkan kepada Nabi 

Muhammad SAW yang telah menyampaikan ajaran dan ilmu-ilmunya dan 

membawa cahaya petunjuk bagi seluruh umat muslim. Peneliti sangat menyadari 

bahwa tugas akhir skripsi ini masih sangat jauh dari kata sempurna, dikarenakan 

adanya keterbatasan dalam pengetahuan dan pengalaman yang dimiliki oleh 

peneliti. Dalam menyelesaikan tugas akhir skripsi ini, peneliti sangat menyadari 

bahwa skripsi ini dapat terselesaikan dengan tepat waktu, tidak terlepas dari 

bimbingan, bantuan, dan dukungan dari berbai pihak baik dalam bentuk materil 

maupun non materil. Oleh karena itu, Peneliti ingin mengucapkan  terima kasih 

yang mendalam kepada: 

1. Kepada Allah SWT, Tuhan Yang Maha Pengasih lagi Maha Penyayang, 

yang senantiasa melimpahkan kemudahan, kekuatan, dan kelancaran dalam 

setiap langkah yang peneliti jalani. Peneliti menyadari sepenuhnya bahwa 

setiap proses yang dilalui mulai dari hal-hal kecil hingga tantangan yang 

terasa sangat berat selama masa perkuliahan ini hanya dapat terlampaui 

karena Rahmat dan pertolongan-Nya. Terima kasih atas ketabahan yang 

Engkau titipkan dan keyakinan bahwa saya mampu berdiri di titik ini karena 

kasih sayang-Mu yang tidak terbatas. 

2. Kepada Ibu saya, Isty Felani, sosok yang amat saya sayangi dan cintai. 

Terima kasih atas segala pengorbanan yang tak terhingga, mulai dari tenaga, 

waktu, hingga kasih sayang dalam segala bentuknya. Terima kasih telah 

berkerja keras, berjuang, dan senantiasa melangitkan doa-doa tanpa terputus 

bagi keberhasilan saya. Secara khusus, terima kasih karena selalu sabar 
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mendengar segala keluhan saya disaat masa sulit saya dan selalu menerima 

saya apa adanya dalam keadaan apa pun. Segala hal yang beliau lakukan 

adalah alasan saya bisa berdiri tegak hingga detik ini. Semoga Allah SWT 

senantiasa menjaga ibu saya agar kita dapat selalu melewati hari bersama 

dalam kebahagiaan dan kenyamaan. 

3. Kepada Ayah saya, Agus Atmaja, sosok yang selalu menjadi pelindung 

dalam keadaan apa pun dan senantiasa membimbing saya untuk tumbuh 

menjadi pribadi yang lebih baik. Terima kasih karena selalu setia berada di 

sisi saya dalam setiap situasi, serta atas segala kerja keras dan upaya luar 

biasa yang diusahakan demi masa depan saya. Kehadiran dan dukungannya 

adalah sumber kekuatan saya dalam menyelesaikan studi ini. 

4. Kepada adik saya satu-satunya, Azlan Ezra Mataya, terima kasih telah 

menjadi sumber penyemangat utama bagi saya dalam menyelesaikan skripsi 

ini. Segala kasih sayang, tawa, dan kebersamaan yang kita bagi selama ini 

adalah dorongan luar biasa yang membuat saya tetap semangat melangkah. 

Terima kasih telah hadir dan selalu mencerahkan hari-hari saya. 

5. Kepada keluarga besar peneliti yang tidak bisa penulis sebutkan satu 

persatu. Terima kasih atas segala harapan dan doa, bantuan, serta dukungan 

terutama saat penyelesaian tugas akhir ini baik berbentuk materil maupun 

non materil. 

6. Bapak Prof. Dr. Nazaruddin Malik, S.E., M.Si selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Malang beserta jajarannya. 

7. Kepada Bapak Dr. Joko Susilo, S.Sos., M.Si selaku dosen pembimbing. 

Terima kasih atas ilmu dan segala bentuk bimbingan yang sangat 

bermanfaat yang telah diberikan kepada peneliti dari proses awal pengerjaan 

tugas akhir skripsi ini berjalan hingga terselesaikannya tugas akhir skripsi 

ini. 

8. Kepada seluruh Dosen program studi Ilmu Komunikasi yang telah 

memberikan banyak sekali ilmu, motivasi, dan pengalaman yang diberikan 

semasa perkuliahan. 

9. Kepada teman-teman saya sedari dulu, Adinda, Nanda, Febri, Fadia, Sinta, 

Nensi, Jesly, Esty, Denissa, Devi, Farica, Prita, Kayla, Naufal, dan Dani. 
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kesah saya selama proses penyusunan skripsi ini. Meskipun terhalang jarak, 

dukungan dan semangat yang kalian berikan dari jauh menjadi kekuatan 

tersendiri bagi saya. 

10. Kepada teman-teman “Fake Friend”, terima kasih telah menjadi bagian 

dalam perjalanan kuliah saya, Jasmine, yang telah menemani saya sejak 

masa awal mahasiswa baru hingga saat ini sebagai pendengar dalam setiap 

suka dan duka, Mutiara, yang senantiasa membantu saya sejak masa 

praktikum hingga kelancaran proses seminar proposal – sidang, Devina, 

yang selalu mengibur, mendengarkan segala cerita, dan setia menemani 

setiap proses panjang ini, serta Dinel, yang selalu sigap memberikan 

bantuan dan arahan di saat saya membutuhkan.  

11. Kepada teman-teman Program Studi Ilmu Komunikasi angkatan 2022, 

khususnya Patra, Ocan, Aldy, Milzam, Yovie, Verro, Aska, Shella, Citra, 

Wahyu, dan Archie, terima kasih yang tulus peneliti sampaikan atas segala 

bentuk bantuan, semangat, dan dukungan yang diberikan semasa 

perkuliahan, terutama di saat-saat sulit penyusunan tugas akhir ini. Peneliti 

juga mengucapkan terima kasih kepada seluruh teman-teman angkatan 2022 

lainnya yang tidak dapat disebutkan satu per satu, namun telah memberikan 

warna dan kesan mendalam selama masa studi di Universitas 

Muhammadiyah Malang. 
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energi positif yang membantu saya melewati setiap tantangan hingga skripsi 

ini dapat terselesaikan. 

13. Kepada teman-teman MAJ yaitu Sandra, Salwa, Biboy, CC, Dendoy, Tanto, 

E. Terima kasih telah menemani masa-masa perkuliahan saya dengan penuh 

warna. Terima kasih pula atas waktu yang kita habiskan bersama, terutama 
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kehadirannya yang menyertai saya selama dua tahun terakhir ini hingga 

skripsi ini terselesaikan.  
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kontribusi dan partisipasi aktif, penelitian ini tidak akan dapat berjalan dan 
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