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PENGARUH BRAND IMAGE, KUALITAS PRODUK, DAN HARGA
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN BUTTONSCARVES

Dina Kurnia Putri
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Malang
JI.Raya Tlogomas No.246 Malang
E-mail: kurniadinall8@amail.com

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk : mengetahui pengaruh brand image terhadap minat
beli konsumen, mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap minat beli
konsumen, mengetahui pengaruh harga terhadap minat beli konsumen dan
mengetahui manakah diantara brand image, kualitas produk dan harga yang
memiliki pengaruh dominan terhadap minat beli. Penelitian ini menggunakan
metode kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Metode analisis yang digunakan
adalah analisis linear berganda dengan alat bantu SPSS 25. Penelitian ini
menggunakan 95 responden dengan non-probability sampling dengan pendekatan
purposive sampling. Dari penelitian tersebut diperoleh hasil bahwa variabel brand
image, kualitas produk dan harga berpengaruh secara parsial terhadap minat beli
konsumen. Berdasarkan uji dominan yang dilakukan, kualitas produk memiliki
pengaruh dominan terhadap minat beli.

Kata Kunci: brand image, kualitas produk, harga, minat beli
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THE EFFECT OF BRAND IMAGE, PRODUCT QUALITY AND PRICE
ON CONSUMER BUYING INTEREST IN BUTTONSCARVES

Dina Kurnia Putri
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Malang
JI.Raya Tlogomas No.246 Malang
E-mail: kurniadinall8@amail.com

ABSTRACT

This research aims to: determine the effect of brand image on consumer buying
interest, determine the effect of product quality on consumer buying interest, find
out the effect of price on consumer buying interest and find out which brand image,
product quality and price have dominant influence on consumer buying interest.
This research uses quantitative methods with a descriptive approach. The
analytical method used is multiple linear regression with SPSS 25 tools. This
research used 95 respondents with non-probability sampling with a purposive
sampling approach. From this research, the results obtained show that the
variables brand image, product quality and price partially influence consumer
purchase intention. Based on the dominant test carried out, product quality has
dominant influence on purchase intention.

Keywords: brand image, product quality, price, consumer buying interest
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