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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF GREEN MARKETING ON PURCHASE DECISIONS 

WITH CONSUMER KNOWLEDGE AS A MODERATING VARIABLE (A 

STUDY ON SEJAUH MATA MEMANDANG PRODUCTS' CONSUMERS IN 

BALI) 

Laila Nurul Izzah Rosyadi*1, Marsudi2, Sri Nastiti3 

1,2Department, Institution/affiliation, Country 
3Management Department, Universitas Muhammadiyah Malang, Indonesia 

Corresponding E-mail: Rosyadiii2302@gmail.com 

 

Abstract 

The fashion industry is one of the most significant environmental polluters 

today. Therefore, several fashion companies have started implementing green 

marketing. Consumer knowledge greatly helps in increasing consumer purchase 

intentions. This study aims to determine whether green marketing has a 

significant effect on purchasing decisions, moderated by consumer knowledge, 

using the structural equation modeling technique with the help of Smart PLS 4 

analysis tool. This research is quantitative, with a sample size of 180 respondents 

who meet the sample criteria and are selected using purposive sampling 

technique. The research data was obtained through a questionnaire in the form of 

a Google form distributed to consumers of Sejauh Mata Memandang products. 

The results show that consumer knowledge successfully influences purchasing 

decisions. Green marketing has a significant effect on purchasing decisions for 

Sejauh Mata Memandang products, and consumer knowledge can moderate the 

impact of green marketing on purchasing decisions. 
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Abstrak 

Industri fashion adalah salah satu pencemar lingkungan yang paling 

signifikan saat ini, maka dari itu beberapa perusahaan fashion saat ini sudah mulai 

menerapkan green marketing, pengetahuan konsumen sangat membantu 

meningkatkan niat beli konsumen. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui 

Apakah green marketing berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

yang dimoderasi oleh pengetahuan konsumen dengan menggunakan teknik 

structural equation modeling dengan bantuan alat analisis Smart PLS 4. Jenis 

penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan jumlah sampel 

sebanyak 180 responden yang memenuhi kriteria sampel dan diambil dengan 

menggunakan teknik purposive sampling. Data penelitian ini diperoleh melalui 

kuesioner dalam bentuk google form yang disebarkan kepada konsumen sejauh 

mata memandang. Hasil penelitian menunjukan bahwa pengetahuan konsumen 

berhasil membuat konsumen melakukan keputusan pembelian, green marketing 

berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk Sejauh 

Mata Memandang, Pengetahuan konsumen dapat memoderasi green marketing 

terhadap keputusan pembelian. 

 

Kata kunci: Green Marketing, Keputusan Pembelian, Pengetahuan Konsumen 
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