
 

 

INTERAKTIVITAS YOUTUBE WOKO CHANNEL 

(studi pada konten youtube manceni episode 86) 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

OLEH : 

MOCH RIDHO ABIDIN  

201910040311449 

 

Dosen Pembimbing :  

Moch Fuad Nasvian,S.IKom.,M.I.Kom 

 

 

 

 

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH MALANG 

MALANG 

2024



 

i 
 

LEMBAR PENGESAHAN DEWAN PENGUJI 

 

 



 

ii 
 

LEMBAR PENGESAHAN DOSEN PEMBIMBING 

 



 

iii 
 

SURAT KETERANGAN SIAP DIUJI 

 



 

iv 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 

 



 

v 
 

SURAT PERNYATAAN 

 

 

 



 

vi 
 

LEMBAR PERSETUJUAN DETEKSI PLAGIASI 

 

 



 

vii 
 

TANDA TERIMA PLAGIASI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

viii 
 

BERITA ACARA BIMBINGAN SKRIPSI 

 

 

 

 



 

ix 
 

BERITA ACARA SEMINAR HASIL



 

x 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xi 
 

LEMBAR ABSTRAK 

 

 



 

xii 
 

 

ABSTRAK 

Moch Ridho Abidin (2019100311449). Interaktivitas Youtube Woko Channel 

(Studi pada konten youtube Woko Channel). Dosen Pembimbing I : Moch Fuad 

Nasvian, S.IKom., M.I.Kom 

 
 

Interaktivitas mempunyai fitur penting, yaitu kemampuan untuk mengenali 

seseorang dan untuk mengumpulkan dan mengingat respon dari orang tersebut. 

Penelitian ini bertujuan untuk untuk mengetahui interaktivitas kolom komentar 

pada Woko Channel pada konten berjudul “Manceni Episode 86. Penelitian 

dilaksanakan di websait youtube woko channel. Waktu penelitian pada Desember 

2023. Metode penelitian observasi digital, dokumentasi, dan studi Pustaka. 

Oberservasi pada penelitian ini ditujukan kepada nitizen yang berkomentar di 

kolom komentar. Dalam penelitian ini Positivisme aliran pemikiran yang 

menyatakan bahwa ilmu-ilmu alam (empiris) sebagai satu-satunya sumber 

pengetahuan yang benar dan menolak nilai kognitif dari studi filosofis atau 

metafisik atau realita dilapangan. Dari hasil data, penelitian mendapatkan 1 tujuan 

yang ingin dicapai dengan adanya interativitas kolom komentar di woko channel 

yaitu kolom komentar mengarah satu arah, nitizen yang aktif mengutarakan 

komentar yang bersifat Bahagia, keceriaan, dan komentar terarah pada kritik dan 

saran konten 

 

Kata Kunci : Interaktivitas, Woko channel, Nitize
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