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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh sikap terhadap perilaku 

 pembelian pada Keripik Apel merek Ramayana di Kota Batu berdasarkan Theory 

 of Planned Behavior (TPB). Teknik pengambilan sampel menggunakan Quota 

 Sampling. Penelitian ini dilakukan pada pembeli apel “Ramayana” yang berjumlah 

 250 responden. Pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner. 

 Teknik analisis data yang digunakan yaitu analisis regresi linear berganda & 

 analisis regresi sederhana. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa sikap 

 berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian, norma subjektif dan 

 kontrol perilaku berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat pembelian, niat 

 pembelian berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku pembelian. 

 

Kata Kunci: Sikap, Norma subjektif, Kontrol perilaku, Niat pembelian, Perilaku 

pembelian 
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