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ABSTRAK

ABSTRAK

Yusvita Ocky Yalania Dwi Jayanti, 201910040311144, Ilmu Komunikasi, Fakultas I[Imu
Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Malang, PESAN PERSUASIF
DALAM KONTEN REVIEW PRODUK PERAWATAN KULIT MEREK LOKAL DI
MEDIA SOSIAL TIK TOK (Analisis Isi Akun TikTok Beauty Influencer dalam Review
Produk Brand Skincare Lokal Skin Game), 14 Gambar, Referensi: 25 Jurnal Buku: 3
Buku, Pembimbing: Nasrullah, S.Sos., M.Si.

Kata Kunci: Pesan Persuasif, Analisis Isi Kuntitatif, Konten Review, Beauty Influencer,
Merek Lokal

Tidak hanya menjadi platform hiburan dan belanja, TikTok menjadi saluran yang efektif
untuk menyampaikan informasi dimana didalamnya terdapat berbagai bentuk komunikasi yang
dilakukan, salah satu komunikasi tersebut berbentuk konten video. Terdapat berbagai tujuan
membuat konten video salah satunya ialah untuk mempersuasi hingga mempengaruhi
preferensi masyarakat

Beauty influencer pada aplikasi TikTok memiliki peran penting dalam membentuk
suatu tren serta mempengaruhi preferensi konsumen khususnya dalam industri kecantikan.
Melalui konten video yang dibagikan oleh heauty influencer tersebut, memungkinkannya
untuk melakukan promosi atau kolaborasi, membuat konten edukatif, review produk, dan
interaksi langsung dengan pengikut

Penelitian ini bersifat desknpuf dengan menggunakan pendekatan penelitian
kuantitatif. Pengumpulan data dilakukan menggunakan teknik dokumentasi. Objek penelitian
ini adalah konten review skincare Skin Game yang diunggah oleh beauty influencer dengan
menggunakan teknik analisis data analisis isi. Terdapat | struktur kategori cara penyampaian
pesan persuasif dengan 5 unit analisis yang digunakan yakni fear appeal, emotional appeal,
reward appeal, motivation appeal, Humorous appeal.

Hasil penelitian dari 10 konten review dari 10 akun beauty influencer yang telah
ditentukan oleh peneliti, menunjukkan bahwa pada kategori penyampaian pesan persuasif
reward appeal memiliki frekuensi kemunculan paling tinggi, diikuti oleh motivation uppeal
yang memiliki frekuensi kemunculan yang cukup tinggi juga, lalu emotional appeal dan
humorous appeal dan frekuensi kemunculan paling rendah ditunjukkan oleh fear appeal.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa untuk mempersuasi audiens melalui konten review
skincare Skin Game, beauty influencer cenderung menggunakan reward appeal pada cara
penyampaian pesan persuasi tersebut.

Malang, Juni 2024 Menyetujui
Peneliti, Pembimbing,
Yusvita Ocky Yalania Dwi Jayanti Nasrullah, S.Sos., M.Si
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