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ABSTRAK

ABSTRAK

Isma’ Syakila, 201710040311337, Pengaruh Terpaan Akun Media Sosial Instagram @Nkcthi
Terhadap Minat Untuk Menonton Film di Era Digital (Studi Kasus pada Followers Akun
Instagram @Nkcthi). Jumlah Halaman: 99. Jumlah Refrensi: 32. Dosen Pembimbing:
Rahadi, M.Si.

Di era digital saat ini, strategi pemasaran melalui media sosial menjadi sangat penting, khususnya
dalam industri film. Akun media sosial seperti Instagram memainkan peran krusial dalam menarik
perhatian dan minat audiens melalui konten yang konsisten dan emosional. Meskipun media sosial
diakui sebagai alat pemasaran yang kuat, masih belum banyak penelitian yang mengkaji secara
mendalam bagaimana terpaan konten media sosial Instagram @nkcthi mempengaruhi minat
menonton film “Nanti Kita Cerita Tentang Hari Ini” (NKCTHI). Penelitian ini bertujuan untuk
menguji pengaruh terpaan konten media sosial di Instagram @nkcthi terhadap minat menonton
film NKCTHI. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan analisis regresi sederhana
untuk menguji hubungan antara terpaan konten Instagram (variabel independen) dan minat
menonton film (variabel dependen). Data dikumpulkan melalui survei yang melibatkan 100
responden yang merupakan pengikut akun Instagram @nkcthi. Hasil analisis menunjukkan bahwa
terpaan konten Instagram @nkcthi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat menonton
film NKCTHI. Uji T menunjukkan koefisien regresi positif sebesar 0.503 dengan nilai signifikansi
kurang dari 0.05, Koefisien determinasi (R?) sebesar 0.538 mengindikasikan bahwa 53.8% dari
variabilitas minat menonton dapat dijelaskan oleh terpaan konten Instagram. Schingga,
disimpulkan bahwa terpaan konten media sosial Instagram @nkcthi memiliki pengaruh signifikan
dan positif terhadap minat menonton film NKCTHI. Konten yang konsisten, relevan, dan
emosional berhasil menarik perhatian dan membangun hubungan yang kuat dengan audiens,
meningkatkan minat mereka untuk menonton film. Berdasarkan hasil tersebut, praktisi komunikasi
pemasaran dapat memanfaatkan media sosial seperti Instagram sebagai alat utama dalam strategi
pemasaran dengan membuat konten yang kreatif dan relevan.

Kata Kunci. Film, Komunikasi Pemasaran, Media Sosial, Instagram
Malang. 4 Juli 2024

Menyetujui.

Dosen Pembimbing Peneliti,

(Metrad——

Rahadi. M.Si.
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ABSTRACT

Isma’ Syakila, 201710040311337, The Influence of Exposure to @nkcthi Instagram Social
Media Accounts on Interest in Watching Movies in the Digital Era (Case Study on Instagram
Account Followers @nkcthi). Number of Pages: 99. Number of References: 32.
Supervisor: Rahadi, M.Si.

In today's digital era, marketing strategies through social media are essential, especially in the
film industry. Social media accounts like Instagram play a crucial role in capturing the attention
and interest of the audience through consistent and emotional content. Although social media
is recognized as a powerful marketing tool, there are still not many studies that examine in
depth how exposure to Instagram social media content @nkcthi affects interest in watching the
movie "Nanti Kita Cerita Tentang Hari Ini" (NKCTHI). This study examines the influence of
social media content exposure on Instagram @nkcthi on interest in watching NKCTHI films.
This study uses a quantitative method with simple regression analysis to test the relationship
between exposure to Instagram content (independent variable) and interest in watching movies
(dependent variable). The data was collected through a survey involving 100 respondents who
were followers of @nkcthi's Instagram account. The results of the analysis show that exposure
to Instagram content @nkcthi has a significant influence on interest in watching NKCTHI
films. The T-test showed a positive regression coefficient of 0.503 with a significance value of
less than 0.05, and a coefficient of determination (R%) of 0.538 indicated that 53.8% of the
variability of viewing interest could be explained by exposure to Instagram content. Thus, it is
concluded that exposure to Instagram social media content @nkcthi significantly and positively
influences interest in watching NKCTHI films. Consistent, relevant, and emotional content
manages to grab attention and build a strong relationship with the audience, increasing their
interest in watching movies. Based on these results, marketing communication practitioners
can utilize social media such as Instagram as a key tool in marketing strategies by creating

creative and relevant content.

Keywords. Film, Marketing Communications, Social Media, Instagram
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