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ABSTRAK SKRIPSI

ABSTRAK

(Januar Dwi Pangestu, 2024) 202010040311009 Penerimaan Khalayak Pada
Penggunaan CGI Melalui Iklan Marjan Tahun 2023 “Baruna Sang Penjaga Samudera”, studi
resepsi pada mahasiswa/i Peminatan Audio Visual, Public Relation, dan Jurnalistik Program
Studi IImu Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik Universitas Muhammadiyah
Malang dengan total sebanyak 101 halaman serta jumlah refrensi sebanyak 22 pada daftar
pustaka.

Marjan terus berinovasi dalam melakukan promosi dengan menggunakan CGI terlebih
pada seri iklan di tahun 2023. Dengan meningkatkan promosi menggunakan CGI, Marjan tetap
mengedepankan kearifan lokal tanpa menghilangkan pesannya. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahui pemaknaan mahasiswa/l prodi Ilmu Komunikasi UMM Angkatan 2020
terhadap pesan yang disampaikan dalam penggunaan CGI melalui promosi iklan Marjan tahun
2023.

Teori yang digunakan adalah teori resepsi, fokus perhatian dari teori resepsi ini terdapat
pada penerimaan sebuah teks. Paradigma yang digunakan dalam penelitian ini adalah
paradigma konstruktivisme dan menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan analisis
resepsi. Kemudian menggunakan tipe interpretatif dan dasar penelitian yang digunakan yaitu
studi resepsi. Subyek penelitian ini adalah mahasiswa prodi Ilmu Komunikasi Angkatan 2020
UMM dengan teknik purposive sampling dengan metode pengumpulan datanya menggunakan
wawancara dan FGD.

Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa audiens lebih mengingat iklan yang
menggunakan CGI dibandingkan dengan iklan tradisional, kemudian audiens dapat menerima
serta menjelaskan pesan yang disampaikan tetapi audiens merasa penggunaan CGI ini menjadi
membingungkan tapi pesan yang disampaikan tetap bisa diterima. Sehingga perlu proses yang
lebih untuk bisa menerima pesan yang disampaikan karena efek CGI yang digunakan dalam
iklan Marjan tahun 2023 ini.

Kata Kunci: Pemaknaan, Iklan, CGI

Menyetujui, Malang, 24 Juni 2024
Dosen Pembimbing Peneliti
| 1w/
_ l
Widiya Yutanti, M.A. (Hons) Januar Dwi Pangestu

0721017801 202010040311009
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